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SOLICITUD DE AUTORIZACION PARA CUMPLIMIENTO DE SERVICIOS

INSTITUCIONALES
Nr» SOLICITUDDUAUTORIZACION l'ARA í UMI'I.IMILNTO I)t SUKVK I<»S

INSmUí lONAl.l S

hLCIiA Dli S(H.IC'tTt'l)liUt-nim-.i4.i.il

7'ÜU2 U2-02-2ÜIK

VIATICOS MOVILIZACIONES □ SUBSISTENCIAS U AI.IMINiACIONÜ

DATOS (JENERALtS
API I.l IDOS. NOMURI SOI I SI-RVIHOK

SAKA KAKKI.IA VEGA VELAKDE

i'ni-srocjui' oci i'A

ANALISTA DKCOMUMCACI

CmOAl) OI' I A COMISION NOMIIHI ni I A líNIOAl) sol ICII ANO

MEXICO I)F. / COMUNICACION SOClAl,

I lA'HA SAI IDA |(kl-i))iii-iiiiUiO HORA SAI inAdih imiil KI'CIIA I I lAiADA likUiiini-uuuai MOK A 1 1 I li Vin ilili oiiiii

UMI2-2UIN 01:00 0V-U2-20IK

SI RVinORI SQl.l INII.ORAN I OS SI RVICIOS INSimH'IOKAI.1-S

SARA KAREI.IA VEGA VEI.ARDE

ni SCRIiH ION ni I AS ACHVinADI S A I Jl ( I l ARSI
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NOMBRE: SARA \ EG-TVKLARDE

ANALISTA DE COMUNK ACIÓN

NOMBRE: I.CiM). J(TR(;E LUDENa EIGUEKOA

DIRECTOR DE COMUNICAC ION SOCIAL

MRMA 1)1 1 A All lORII)AI)N()MIN.\noRAnSU 1)1 I FííADO
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ING. ROyCRUALVA CORNEJO
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Para: Sr.Vídor Manuel QiirolaMalclonado

ALCALDE DEL CANTÓN

Ofic

Municipto

SANTO DOMINGO
( I*a'< \>

Asunto:

Nombre:

Departamento:
Cargo:
Fecha:

Fecha:

Tema:

Ra»:

INFORME-AGENDA DE ACTMDADESCUMBRE
COMUNICACIÓN

DATOS INFORMATIVOS

Sara Kanelia Vega Velarde
Comunicadón Sedal GAD Munidpal
Analista en Comunicadón Sedal

Lunes 5 de febrero dele 2018

Al Viernes 9 de Febrero del 2018

XII Cumbre Mundial de Comunicadón Política-,
México. DF.

io GADMSD-DCS-KW-2018-002-Of

Santo Domingo, 15 de febrero de 2018

60/^A/ir/ia(>¿,-^^Linicación Social
ifún.

r.AD
SANTO

f7- oZ-lpli'
.... ae lngto50..fe

\fi <ANTECEDENTES:

Previo, existe una invitación que llega a despacho de Alcaldía con fecha 18 de Enero
del 2018 dirigida al Sr. Alcalde Víctor Manuel Quiroía en la cual los organizadores de
la XII Cumbre Mundial de Comunicación Política hacen la cordial invitación para que
asista a esta Cumbre ya que los temas a tratarse son de gran importancia para el
beneficio del GAD Municipal por lo que es un Congreso Académico y profesional de
referencia mundial que congrega a los mejores especialistas de la Comunicación
Política , es un evento multidisciplinario que convoca a los máximos representantes en
el periodismo, consultores, estrategas, que con su experiencia aportan y enfrentan a
problemas que ocurren en los diferentes GAD's, interactuando así con el eje temático
principal como lo fue PRACTICAS Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN PARA
GOBIERNOS LOCALES. Por lo que refiere a la Dirección de Comunicación para que
emita informe sobre esta invitación; en la cuál con Memorando n. GADMSD-DCS-
2018-00131 informa que dada la importancia de este evento se considera a SARA
KARELIA VEGA VELARDE sea la delegada a este evento.

Es así como se recibe contestación con Oficio N® GADMSD-A-VMQ-22018-0062-OF

con fecha 2 de Febrero del 2018 por parte del Sr. Alcalde Víctor Manuel Quirola
expone que por tener compromisos contraídos con anterioridad no podrá asistir, razón
por la cual delega a la Leda. SARA KARELIA VEGA VELARDE para que participe en
su representación.

OBJETIVO

Cumplir con las funciones encomendadas por el Seña Alcalde de acuerdo a las exigencias
Institucionales ya que dentro de la Cumbre Mundial de Comunicación existieron
temarios de gran importancia para el desarrollo de Gobiernos Locales; como el de
PRACTICAS Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN PARA GOBIERNOS
LOCALES

rr MA

Dir Av QiiilüyTulcáii
Tolt: 023836320 n /MunlciploS.TtitoOomlngo www.santodomingo.gob.ee iso
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Además buscar las alternativas de charlas magistrales direccionadas a temas de
interés para el GAD Municipal de Santo Domingo.

Pongo en consideración el presente informe de labores realizadas desde el lunes 5 de
febrero del 2018 al viernes 9 de febrero del 2018 por medo de una agenda con horarios
estatDlecidos.

ACTIVIDADES REALIZADAS

DOMINGO 4 DE FEBRERO

8PM.-TRASLAD0 VIAJE-RLTTA SANTO D0MINGCK3UIT0 (AEROPUERTO)

9PM.CENA

LUNES 5 DE FEBRERO

5h30AM. CHECKINN AEROPUERTO MARISCAL SUCRE COUNTER AEROMEXICO

6H00AM DESAYUNO

9AM.- SAÜDA DE AEROPUERTO INTERNACIONAL MARISCAL SUCRE

13H30 PM LLEGADA A AEROPUERTO BENITO JUAREZ CIUDAD DE MÉXICO

14H00PM ALMUERZO

14H30- RECOGE TAXI RUTA DE AEROPUERTO A HOTEL TTÍASLADO

15H30 CHECK INN HOTEL SAN FRANCISCO

17H00PM RECONOCIMIENTO DE RUTA DE HOTEL A CUMBRE

18H00CENA

19H00 HOTEL

MARTES 6 DE FEBRERO

6AM. DESAYUNO

8AM.-ACREDTACIÓN

9H00 AM ACTO DE APERTURA

r . Av. Quito y Tulcáii
Tclí: 023836320 n /MunicIploSantoDomlngo www.santodomingo.gob.ee ISO F5
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Municipio
SANTO DOMINGO

10AM.- CHARLA DE GARLO SOUTO ARGENTINA "Descubriendo la Identidad de una dudad

incomparable"

10H30 AM CHARA DE ANTONIO SOA -ESPAÑA "B valor de la Victoria"

11HOOO AM CHARA DE ANTONIO ROLDAN -MEXICO "Di^nósíico Eledorar

12H00 PM CHARA DE RICARDO HOMS-MEXICO "Liderazgo Público en tiempo de crisis"

12H30 PM CHARA DE DAVID VILLANUEVA -MÉXICO Tapas de diario vs Comunicación
Institucional"

13HCX) PM MANUEL COSSIO-MEXICO "Auditando el desempeño de la Campaña Digital para
obtenerresultaclo confiables y con precisión"

13H30 PM CARLOS LORENZANA -MÉXICO "La doble agenda. Poder y Comunicación"

14H00 A15H30 ALMUERZO

15H30 PM PABLO PÉREZ PALAE5IN0 -ARGENTINA "Gobierno y Ciudadanía los nuevos desafios
de la Comunicadón"

16H00 PM CESAR BOLLEROWENEZUEA "Las emociones como herramientas

oomunicadonales"

16H30 PM GONZALO CARBAJAL-ARGENTINA "Protocolos para la Crisis"

17H30 PM GALO UMONWEXICO "Política EmodonaT

18H00 PM JORGE SANDOVAL-MEXICO "Fotografía Poifticalo que más se ve,lo que menos se
cuida"

18H30 PM TRASLADO CUMBRE A HOTEL

19H00CENA

19H30 HOTEL

MIERCOLES 7 DE FEBRERO

SAM. DESAYUNO

8H30 TRASLADO HOTEL A CUMBRE

9AM.- CHARA DE JOSE FERNÁNDEZ ARDAIZ ̂ GENTINA "Política en Internet: no es
Facebook ni Twitler, es comunicadón política"

9h3CAM- CHARA DE PAOA CABEZAS -ECUADOR-"La Influencia del voto étnico en el Ecuador"

10h00 ANKÍHARA DE RANIERIO CASONI -VENEZUEA ¿Qué espera el electorado de los
líderes?

Dir; Av Quito y Tuloán
Tüll: 023836320

n /MunIcIpioSantoDominoo www.santodomingo.gob.ee ISO R
Bi
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10H30 AM ABEL MONJAREZ-MEXICO "Estrategias de Reelección Munidpar'

11HOOO AM CHARLA DE ANDRÉS ELÍAS -MEXiCA "Como crear una campaña comunicacional
exitosa con poco presupuesto"

12H00 PM CHARLA DE CAMILO SEVERINO "Reelección camuflando el continuismo por el Cambio"

12H30 PM CHARLA DE OSCAR DIAZ-PERU "Dirección de Prensa y medios para Campañas
Ganadoras"

13H00 PM MARCO SIFUENTES MÉXICO "Cambia la convefsación"

13H30 PM DIANA ACOSTA COLOMBIA "Para gobernar y no morir en el intenlo hay que ser
comunicad'

14H00 A15H30 ALMUERZO

15H30 PM SERGIO GÓMEZ -MÉXICO "Evolución la campaña y tas comunicaciones avartzan"

16H00 PM CARLOS ALMANZA -COLOMBIA "Democracias gotiefnables: Ciudadarx)s responsables"

16H30 PM PANEL MARCA PERSONALOasos pr^icticos

17H30 PM MARCO MONTIAL-MEXICO "Pensar fuera de la c^."

18H00 PM RICARDO PIMENTITEL-Í^EPUBUCA DOMINICANA "Ganar en el último round"

18H30 PM RICARDO PAZ BOLMA Tres fuentes y tres partes del marketing polítioo"

19h00 PM TRASLADO CUMBRE A HOTEL

19H30CENA

20H30 HOTEL

JUEVES 8 DE FEBRERO

7H30AM. DESAYUNO

BHOO TRASLADO HOTEL A CUMBRE

8H3QAM.- CHARLA DE ADA ALVAREZ -PUERTO RICO "Miieres al poder. Política Pública y
legislación para y por mujeres."

9H0QAM CHARLA DE MARÍA DEL SOCORRO ̂ERÓNICO- MÉXICO "La realidad de os alcaldes
munidpaies y la labor de las regiones"

9h30AM- CHARLA DE PAOLA CABEZAS -ECUADOR-"La Influencia del voto étnico en el Ecuador"

CHARLA DE GIOVANNA PEÑAFLOR-PERU "Para gobernar hay que saber corrujnicar"

Dif Av. QiiiloyTulcán
Tülí; 023836320

ii /MunlciploSantoDomlngo www.santodomingo.gob.ee iSO
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DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN SOCIAL

10hOO AT^KIHARLA DE NILSA MAIZ-PARAGUAY "Cultura Política y Eleccior^"

10H30AM NGEUARUIZ^GEhmiNA líderes del Carribio"

11H30 AM GHARU DE JUAN CWWIZA" Comunicar siri atacar"

12H00 PM CHARLA DE IVAN GAMBCA "Así se garia una eteodón rtiunicipar

12H30 PM CHARLA DE JOEL PAUUNO REPUBUCA DOMINtCANA "Gan»i los jóvenes
elecciones"

13H00 PM JUAN RAYON MEXICO "Campaña MuniapaT'

13H30 PM ANA LAURA MONTIEL -MEXICO "Emociones en una campaña electorar

14H00A15H30 ALMUERZO

15H30 PM ALONSO CEDEÑO -MEXICO "Ingenio DIgilar'

16H00 PM VICTOR VARGAS MEXICO "Como convertir emoción en decisión"

16H30 PM FERNANDO MEJORADOMEXICO "Soto piensan en ganar"

17HCX5 PM ALEIX SANMATIN -ESPAÑA-'Construir la historia: estrategia iscursiva y articuladón
hegemónica.

18H00 PM RICARDO PIMENTTEL-REPUBUCA DOMINICANA "Ganar en el último romd"

18H30 PM YAGO DE MARTAÍ SPAÑA "Constmir la historia"

SERGIO JOSE GUTIERREZ-MEXICO "La sociedad red"

19h00 PM TRASLADO CUMBRE A HOTEL

19H30CENA

20H30 HOTEL

22h00 CHECK OUT HOTEL SAN FRANCISCO

VIERNES 9 DE FEBRERO

2AM. SALIDA DESDE AEROPUERTO BENITO JUAREZ A CD DE MEXICO

7AM. LLEGADA A AEROPUERTO MARISCAL SUCRE DE QUITO

SAM. SALIDA QUITO

9AM. DESAYUNO

12PM.- RECOGE TAXI RUTA DE AEROPUERTO DE QUITO SAUDA A STODGO

Dir: Av Quilu y Tiilcáii
Tüll: 023836320

n /MunlciploSaittoDomlngo www.santodomingo.gob.ee ISO
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Municipio
SANTO DOMINGO

1PM-ALMUERZ0

16H00 PM LLEGADA A STO DGO.

Adjunto encontrará soporte de: invitadones, memorando, oficio, billete etecírónico, BoudTer de
servidos, alojamiento, Boucher de inscripción de Cumbre, acreditadón, itinerario de charlas, boteteria
del evento y fotos de presertda en diferentes charlas.

CONCLUSIONES:

En diferentes paneles, conferendas y mesas de discusión en la Ciudad de Mx. se abordaron temas
relacionados con el eje temático prindpa! que fue de hacer una oomunicadón política más humana
analizardo y fusionando con temas de got)iemos locales a fin de contribuir a la formación de
especialistas y una dudadania informada.

Se entra a fortalecer y enriqueoer sus estrategias de comunicación pública, y asi permitir visitrilizar de
manera efidente la transparenda en su gestión, poniendo como centro a la dudadania.

Es de vital importancia profundizar y promover un entrenamiento multidisdpiinario en el que
garantizaremos lo aprendido con réplica interna y la aplicadón de los conocimientos adquiridos a través
de campañas Comunicadonales para el GAD IVlunidpai de Santo Domingo.

Particular que comunico para los fines pertinentes.

Atentamente,

(3 .-V

cdaI. Karelia VegaVeí
ANALISTA DE COMUNICA^lT^
GAD MUNICIPAL STO DGO ^
Dirección: Av. Quito y Tulcán esq.
Contacto: 0997567780

email: karelia.vega@santodomingo.gob.ec
SANTO DOMINGO

ele

Ing. Byron Grijalva
DIRECTOR DE TALENTO HUMANO

Ledo. Jorge Ludeña
DIRECTOR DE COMUNICACIÓN SOCIAL
Ing. Juan Carlos Valencia
DIRECTOR FINANCIERO

Ing. Víctor Abarca
DIRECTOR DE COMPRAS PÚBLICAS
Crnel. Pablo Santos

DIRECTOR ADMINISTRATIVO

Dir Av. Quilo y Tulcán
Tell: 023836320

n /MunicIploSantoDomInoo www.santodomingo.gob.ee ISO a
Si
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Memorando N. GADMSD-SDP-2018-070-A-ÍDP

Santo Domingo, 02 de febrero del 2018.

INFORME DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTARIA

En atención a sumilla inserta en Oficio Nro. GADMSD-DCS-KW-2018-0001-Of

suscrito por la Leda. Karelia Vega Velarde en calidad de Analista de Comunicación
Social, la Dirección Financiera informa que en el Presupuesto Aprobado para el
presente ejercicio económico 2018, consta la partida presupuestaria:

PARTIDA DENOMINACION VALOR

01.01.100.110.530304.000.23.01.0.009

VIATICOS Y SUBSISTENCIAS EN EL

EXTERIOR $ 5,000.00

Misma que se encuentra destinado para financiar el pago de viáticos y subsistencias al
exterior de Autoridades y Funcionarios Municipales durante el Eífesenté\año.

Atentamente

g. Juan Carlos Valencia L.
DIRECTOR FINANCIERO

Ing.x^eovai^y Ganó:
SUBDIRECTefjrofe'^SXJPUeSTO

DirAy. Qiiitay Tuícán
Telí: 2755009 n /MunicIploSantoDomingo www.santodomlngo.gob.ee l£0 R
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DIRECCIÓN FINANCIERA SANTO DOMINGO
cniiocnrio

fl •

r  ■

Memorando GADMSD-SDP-2018-0163 -M

Santo Domingo, 28 de mayo de 2018

PARA Ing. Juan Carlos Valencia Lucero
DIRECTOR FINANCIERO

ASUNTO Trámite de Pago

En atención al trámite de pago a favor de Sara Karelia Vega Veíarde por
concepto de Viáticos y Subsistencias en el exterior por el valor de $281,52 por
viaje hacia México DF.¡ informo a usted que no se encuentra adjunta la
Disponibilidad Presupuestaria que financie este tipo gasto, ante lo cual solicito/
se requiera este documento necesario para proseguir con el trámite respective/'^

Particularf^que corriuhjco para los fines pertinentes.

Atentamente

Ing. Gej^nny Garófalo Velasco
SUBDM^pTOR DE PRESUPUESTO
CASO:'78:

Elaborado por:
Ing. Rubén Darío Piñeiro Herrera / //
ANALISTA DE PRESUPUESTO ¿y '

Dir:Av. QuitoyTulcán
.  Telí; 023836320

/MuiiiciploSantoDomingo www.santodomingo.gob.ee

>•

Ai.



LISTADO DE VIATICOS

14/03/2018

Código del Empleado : 1715262943

VEGA VELARDE SARA KARELIA

FECHA

INICIAL

FECHA FINAL MOTIVO ORDEN

coii

05/02/2018 09/02/2018 Delegación del sr. Alcalde a la XXI Cumbre 7826
Mundial de Comunicación Política. Estrategias de
Comunicación para Gobiernos Locales

Autoriza; JORGE DANIEL LUDEÑA FIGUEROA

Firma de Responsabilidad:

Des©3
rd

0^

^ «3

Q y
o o

"i> ^'Recao^
^Ci

4■? ouDEL

3 -/A 251.52
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Registros de Asistencia Diaria

Empleado (a): VEGA VELARDE SARA KARELIA

Departamento : (a) DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN INSTITUCIONAL

Periodo : DEL 01/02/2018 AL 28/02/2018

FECHA/HORA

jueves 01/02/2018 7:58:17

jueves 01/02/2018 12:00,00

jueves 01/02/2018 14:00:00

jueves 01/02/2018 18:02:41

viernes 02/02/2018 7:47:49

viernes 02/02/2018 12:06:17

viernes 02/02/2018 13:16:07

viernes 02/02/2018 18:43:53

miércoles 14/02/2018 7:54:46

miércoles 14/02/2018 12:00:00

miércoles 14/02/2018 14:00:00

miércoles 14/02/2018 18:44:46

jueves 15/02/2018 7:51:07

jueves 15/02/2018 12:17:41

jueves 15/02/2018 13:03:44

jueves 15/02/2018 18:48:07

viernes 16/02/2018 7:55:48

viernes 16/02/2018 12:05:32

viernes 16/02/2018 12:58:47

viernes 16/02/2018 18:01:33

lunes 19/02/2018 7:57:13

lunes 19/02/2018 12:07:37

lunes 19/02/2018 13:18:46

lunes 19/02/2018 19:02:47

martes 20/02/2018 7:51:27

martes 20/02/2018 12:00:00

martes 20/02/2018 14;X:00

martes 20/02/2018 18:13:16

miércoles 21/02/2018 7:54:52

miércoles 21/02/2018 12:11:46

miércoles 21/02/2018 13:01:33

miércoles 21/02/2018 18:10:14

jueves 22/02/2018 7:59:50

jueves 22/02/2018 12:10:12

jueves 22/02/2018 12:55:15

FECHA/HORA

jueves 22/02/2018 18:00:00

viernes 23/02/2018 7:59:04

viernes 23/02/2018 12:02:38

viernes 23/02/2018 12:28:24

viernes 23/02/2018 18:00:51

lunes 26/02/2018 7:55:39

lunes 26/02/2018 12:05:32

lunes 26/02/2018 12:43:58

lunes 26/02/201818:32:34

martes 27/02/2018 7:57:09

martes 27/02/2018 12:07:52

martes 27/02/2018 12:48:01

martes 27/02/2018 18:07:27

miércoles 28/02/2018 8:01:13

miércoles 28/02/2018 12:02:11

miércoles 28/02/2018 12:30:03

miércoles 28/02/2018 18:32:58



XII Cumbr€ Mundial d€
Comunicación Política
6. 7 y 8 de Febrero SOIS I Ciudad de México

Certifico que Sara Karolia Voga VGÍsrdG
ha participado en cáracter de Asistente en la XII Cumbre Mundial de
Comunicación Política, con una duración de 30 horas, los días 6, 7_y 8
de Febrero de 2018 en la Ciudad de México.

Gobierno Auióikimm) Descenfrf'i^ido
jimoip.-'l Ti., nio Dominriu
UUF F.- • 'i i "A OE LA Cin.^PULSA
KfcPOSA •N..'tsfi<OAfiCHIVO

•. . /

2vóg/2o/h
ADMiNISlUAv-i;).. lIli. i...£NTO HUMANO

Q,
(KMiKO

Oc?

Daniel tvoskus
Presidente Cumbre Mundial
de Comunicación Política

Mac. Alfredo Dávatos López
Presidente Al_ACOP

.4fe

AMN.IACIO^

MTIMUWKKKANA ittí

coNMi;!»!!!» puunvm

Dra. Angélica Mendieta Ramírez
Directora Facultad de Ciencias de la

Comunicación BUAP-MEXICO

Facultad de Ciencias

de la Comunicación
BUAP

o



PARA:

Muí ,

SANTO IX)MIN(.0

_ 0014
GAD MUNICIPAL

SANTO DOMINGO
DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN SOCIAL

Memorando N° GADMSD-DCS-JLF-2018-0190-M

Santo Domingo 22 de febrero del 2018

smSr 3a

ASUNTO:

. Víctor Manuel Quirola Maídonado

ALCALDE DEL CANTÓN

Adjunto Certificado de Asistencia

[A "v >

En atención al requerimiento de completar el informe de las actividades realizadas en
la XII CUMBRE MUNDIAL DE COMUNICACIÓN POLÍTICA con el CERTIFICADO DE
ASISTENCIA, a continuación adjunto la impresión del mismo enviado via mail por la
organización.

Particular que comunico para los fines pertinentes.

Atentamente

\\ yf jt. 11 c I

M(.o

Lcqfo. Jorge Lud^a Figueroa
DIRECTOR DE/COMUNICACIÓN SOCIAL

Leda. Karelia Vegávelarde
ANALISTA DE COMUNICACIÓN
SOCIAL ^

<?» osQftWTnooMiNGt
^%'l} DJKEjCCíON l'INAWCIfeftA

? 3 FEB 7. \

tGoC.e.'TOAuIonvVrUi.ií • 2 -
MimcDS' de Sa-to Cr"— •

-ALCAI o$>

Z2 FE01OIB

af*wY.rzw Ivno

Wíi

MI llíli .lll
n www.saiitodoiiiinyu (joh.fu: (E

í\O
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AEROM

"i'BRE NAriE

VEGAVFLARDE^SARA KAREI IA

t'E FROn

MEXICO CITY

A TO

QUITO

SALA GATE HORA TIHE

-  67- 01.20

áiA.'rf

• ''ERADO POR^QP

^^fcROMEX^CO

ZONA/ZONE

TED

VUELO FL IGHT

AM 684

6Y

HA DA

09FEB

ASE

CONTROL , ̂

rf íi /M-(o T

Aersvlud* M«xlto. SJL deC.V. SK AME-88mMB«
ETICkET

ASIENTO

7C

1395108272760 5

§• AEROMEXICO f,

NDHBPE NAflt

VEGAVFLARDE ' SARA K

FQTV

DE FROn CONTROL 146

MEXICO CITY

A TO

QUITO

VUELO FLIGHT CLASE FECHA DATE

AH 684 R 09FEB

SALA GATE HORA TINE ASIENTO

- 67 - 01 ■ 20_ -

ZONA 4 7 C

' Í'V.E.V

oecomcxico.cofn

iKtWd

by AEROMEXICO ̂

NOMBRE/NAME

VEGAVELARDE/SARA KARELIA

DE/FROM

QUITO

A/TO

MEXICO CITY

SAU/QATE HORA/TIME

- A10 09:35
CONTROL

084

^rjurj i

.'j% rte Mpiice S A. !i» c V s»c AMf Mr)i'/.ii^T I C K ET

VUELO/FLIQHT FECHA/DATE

AM 685 05FEB
OPERADO POR/OPERATEO BY CLASE

AEROMEXICO Q

ZONA/ZONE 3

ASIENTO

19F

1395108272760 2

pr AEROMEXICO.

nombre/name

VEGAVELARDE/SARA K
FQTV :

DE/FROM CONTROL 084

QUITO

A/TO

MEXICO CITY

VUELO/RIQHT clase FECHA/DATE

AM 685 Q 05FEB

SALA/QATE HORA/TIME ASIENTO

- A10 09:35^ ̂

ZONA 3 1 9F

rZ)

O

re

re
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lIflNCfl MTFEL, S. ft.
'¿Ú DE fCXIO?
(|d de MEXICO
®icur5al:0('36

•"^S-Feb-aOia •
CIVO^oipra •->?

&nsda P^t
¿ipo ú' ' >«t2o:
^fectiv ntí-ajad
Clava Use

^abre dr

cT

Í.I
fc6?s

ro
<9

14:15
'Sai.-.'

«F153S .-T- '.Tí?

USD

aoo.ooJü^
i ■« WP

3,380.00

flEROPiPTO

ME3P VELPRDE

SflRfi K.poaifl

ii'h ?

dbrE DGci^im 58
BOTfTENGP EL ̂ mO

■'CflJERD REÍIPTOR.



SPANES.S.A.
RUC 179272961Ü001

IHOMAS OE BERUNCA N42-408

Y *V D£ IOS SKTfnS Tftfffone 2444 597

FACTURA S001 001 Oo'
1122089800

,09/02/2üia ^
Ciiente.'CONSUMiriilR FIWAl -

Ri!c/cei>--£í2iasw?y?^9 0 26922
Direccio AAA

1,00 JUGO EN AGUA 2,01 2,01*

"o
o

JUGO DE NARANJA 2.63 2,63*
1,00 BISTEC A CABALLO 7,59 7,59*

1,00 DESAYUNO CALDO 7,05 7,05*

i,00 CALENTADO DE LENT 6,34 6,34*
1,00 CAFE LECHE DESAYU 0,00 0,00*

3,00 CLIENTES 0,00 0,00

SUBTQTAL XTX 25,63
Venta Tarifa ÜX : 0,00

Descuento 0,00 SUBTOTAL : 25,63
Pago i 40,00 IVft Í2X 3,08
Caibio 11,30 TOTAL i 28,70

C024

•jiiyiiY.il iliome cüpM <''iii',oi

aWKASim<?.lá(iofábiar,v1o'etiüOav)!aRUC 1701500371001 Au^ :6S4
Auto.l 1/Enero/2018*25001-28000*CBd: n/Abril/2018
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RC OP-:RAXíí.í de CA -¡íTEf lAS

SA DE :v Rl-C: R2CC :Ü42ÍUV9

Calz. Ignacic Zaras );:a #200
Edif. 0 Cnl. 7 de Julio

México C.3. 15390

3011 CLAJDIA

Chk 5494 136J004921E194

05Fen'18 21 :k:

Barra

2 FRESA KW GDE

Efectivo

72. OC

r.cc

Total $
IVA 15X

Pagado $
Change Due

—3011 Check Clc d

06Fe!]'18 21j I'--

Cl

.94

o :

Sotenta / dos pesos,O/ICC M
INTERNET PASSi'jQRD: cc alaneoa

LUGAR DE EXPEÍirCIDN;

SUCURSAL CQ Al.AMEDA

CALLE DO-GRES No. 2 LICAL A

COL. CENTRO DEL. CUALÍ EMC'C

MEXICO CDHX CP. 0505C

Régimen Jeneral k Ley
Personas Morales

QUEJAS/SUGERENCIAS 01 J009113626
www. cielituqueridc. corrí , mx

-acebook: CirHito Puridc Cale
Ti^itter: üCielitcluerido

Le danos opciunes oar i factur >
1 En tu sucursal Ciel do Cuer

2 Comunícate al Ce itrc de

Atención a Clientic HOLA

(Ciudad de Hexico 5.''í:4-4552 /
para el Interior de la

ReDublica (0155) 5/64-4652i
3 Irnresar a

'íjww.gmíico.CDrr ¡'X

Ticket Unic^: 1363304 )215^94
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\Hmm HTSIAlJft/WT HR/tlfi iíl RL DE CV

PASEO ít r/mifCOS 4U0 PIS01

ñUSÜüES nf. l AS LOMAS. aiAJMPA

rtXUi!. Il.i . U512Ü
Iflt (Hjiuumwi. llítONAMLiW.

t€fVL DE LEY

í.'027
lIRRf RIIIIHIIII I8IRIIII

II fll II II
II II II II
II IIRIIIII Itllttill

:  11 11 II II
«1 ttl II II

imitlIR RIIIHIII IIRIIIII

ftlVttK PtUÍ) 9B.OO

4 pie¿as (te pollo
2 cniplaiKiilus inrlividiales
1 bisquet

1 refresca IB 02

4 PZLftJJ X PTSEOt Ü.nil

1  VASO í€DIANllíK n.GÜ

1  VASO ftüIANlBDZ Ü.GO

1  ftfRtHmiCIA 19.00

1  CO^ 160Z Ü.GO

1  COL^ 160? 0.00

1  PfPfS GDE 28.00

aJBTOTfl-: 146.00

TOT/1:. 146.00
Ciento Cuarenta y seis Pesos 00/100 M.N.

EiaifVO: 146.00
CMIÍO: G.ÜÜ

361 KTC m 0LFNAVISTA

/W. íNSUGNÍFS norte 131 mi.llt/l 09

DjAlTIEMÜC. l IirWT (f. rtXIlD C.P 06350

íCXíaJ.üiSIHIlÜ l-HÍF/i

CAIlHltlOStA

1138 16:41 Hü.05'18 rs.01

Nd. de Ticket Unico: 111

Folio para factinr: 0361101111803682 '

Solicita tu factira ''lectronica

al raiEnto del pago del consuno.

Tienes 72 hcnK par i generarla.

TntRfit'i. 'ivil

Usuario: » itiiml initiimo.'il

Passwii' iiisfrutiíinsnBS

TU fPlNIIW !S rtlY IrtTHl/WIE

PrtiA MLCjOTHOS.

le invitamc> < r ticípd- en nustra

de s;-' r» i ion de clientes, y

aun airead* >' mUj te inoitanos un
Sundae u uilc, Papas líiicas en

tu iiiMima visita,

entra a: www.KFCescucha.caii

el codigo gue aparece al final

del tiiket y contesta la encuesta.
Escritv fc i codigo de validación que

.iparece ai finalizar la encuesta aqui:

MencinrkJ la pnmocion al rRilirar tu

(«dldii y eíiti t-!Udli) al Valiiki ixi

30 días a partir de la fecíia did tuket,

en la conpra de cualquier producto ÍÍC
Sujeto a disponibilidad. No aplica ojii
otras promociones ni en servicio a

domicilio.

Codigo de aieso a eituesta:
(13B1fEál2iniG4111



RC OPERADORA DE CAFETERIAS

SA DE CV RFC: R0C020422UV9

Calz. Ignacio Zaragoza #200
Edif. B Co1. 7 de Julio
CDMX, México C.P. 15390 CU¿8

3021 MARINA

Chk 5163 18620049115163

OSFeb'IB 21:55

Ba 1 ra

2 cc:^ COLA 26.00

Efectivo 26.00

Total $ 26.00
IVA 16X 3.58

Pagado $ 26.00
—3021 Check Closed

05Feb'18 21:56

Veinte y seis pesos,00/100 M.N
INTERNET PASSWORD: cq.alameda
LUGAR DE EXPEDICION:

SUCURSAL CQ ALAMEDA

CALLE DOLORES No. 2 LOCAL A

COL. CENTRO DEL. CUAUHTEMOC
MEXICO CDMX CP. 06050

Régimen General de Ley
-ersonas Morales

QUEJAS/SUGERENCIAS 018009113625
. c i el i t üct ie r i do. com. mx

rígi i^o Querido Cafe

Tv/;-í ^CielitoQueridü

_e danios opciones para factuic
1 En lu sucursal Cielito Querido

2 Comunícate al Centro de
Atención a Clientes HOLA

(Ciudad de México 5784-4652 y
pa'*a el Interior de la

Repiiblica (0155) 5784-4652)
3 Ingresar a:

i-;H.-j.genico.coin.iiix ̂
• icket único: 18620049115163



RC OPERADORA DE CAFETERIAS

3A DE CV RFC: ROC020422UV9

Calz. Ignacio Zaragoza #200
Edif. B Co1. 7 de Julio
CDMX, México C.P. 15390

0029
3021 harina

Chk 5160 18620049115160

05Feb'18 21:40

Domi cilio
1  FRESA KW GDE 36.00

JAR FRAMBUESA GD 8.00
1 CAMPIRANÜCHIPÜTL 63.00

Efectivo 200.00

Total $ 107.00
IVA 16X 14.76
Pagado $ 107.00
Change Due 93.00

-  -—3021 Check Closed
-  —05Feb'18 21:49

Ciento siete pesos,00/100 M.N
INTERNET PASSWORD: cq.alaineda
LUGAR DE EXPEDICION:
SUCURSAL CQ ALAMEDA
CALLE DOLORES No. 2 LOCAL A
COL. CENTRO DEL. CUAUHTEMÜC
MEXICO CDMX CP. 06050

Régimen General de Ley
Personas Morales

QUEJAS/SUGERENCIAS 018009113626
www.c i e1 i toque r i do.com.mx

Facebüok: Cielito Querido Cafe
Twitter: eCielitoQuerido

Le damos opciones para facturar:
1  En tu sucursal Cielito Querido
2 Comunicate al Centro de
Atención a Clientes HOLA

(Ciudad de México 5784-4652 y
para el Interior de la

República (0155) 5784-4652)
3 Ingresar a:
www.gemco.com.fiix

Ticket Unico: 18620049115160



n0^3S COMEDOR

n leritfc»: 1;

\  MEGABÜX POLI. O

4  PZCRL) í X I '7SF\ :HE

VAS!) MLÜIAN1ÓU/
VASt I MEPlAfJM-iU/

MEFHLMLIDELH lA

COLA 16ÜZ

COLA 16GZ

I  'APAS GDE

0030

riliaft Mesa- Personas: O 18

:41 02/05/18
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cm PROUINCIPIL SANTO DOMINGO Dt" '-OS

TSñCHILflS

Telef onofi de emei gene i rj:
0960732573 - 023628-120

Tijcursijl: Km 12 Oía Quito

í't.il' 1 .- ; liul''i. r m I ' I i'i 1 uf ríi/u '^iTlPlP y
Av. [:íinieratdüs

.TJlklBUYtNIh ISPtClAl 162

RUC: 1768139Ü2000!

Factura No.: 0C4 020-000623237

Cl iente: CONSUMIDOR T INfU
RUC: 9¿l'JyG99999999

ü I lí. :

Tol .' torio: nrn.»
0b2 U 3 ¿

0^1/02/2018 20:20:08
Forma Je Pago: fFtCTiyo

Categoría: LIVIANO

lARU'A : $ I .OÜ

IVA íi nn% : $ n.oo
VALOR fOTAL : $ 1 .00

CLAVt UE ACCESO:

0-1Ü22Ü180 J17681396200012

004025000623237006232: 718



RESTAURANTE NUEVO MILENIO FACTURA
Carreño Dueñas Sonía Virginia S.OOl'OOl'OO

Ruc.: 13057191120Q1 nn-7incn

Dir.: Km. 43 Sector O OJIOLO
Vlllavicencio Vía Quito 1122187232
s/n y margen derecho

'/[ 0991971229 / 022177221
Me)ía - Ecuador

Feda de aukñaáún; 26/Enero/2018
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CHwtt:

,

OifKClón; t yj

HU.C./CJ.: OulaRwn:
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Dpcunwito C^agoro^: Hi

^SUBTOTAL
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I.VJL.0%

I.V.A 12%

IHZ35>

EfKtlVO

Oem Bidróflice /
TwMad*
Crtdtto/IMMD

f

0(m

IMP.anEUBEKUUR6U(ltáaf1*Mnni)<imMniiiffii FECHA D£ CADUaOAO 26/En.ro/20l9 I
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09FEB
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.:3
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ALCALDES
Mi \1 I \ I <

"REELECCIÓN EN 2018. Un buen gobierno
como estrotegia para reelegirse"

a

Ricardo

Alcaide de

San Miguel de Allende

Alberto

Uribe
Alcalde de Tlajomulco

Carolina

Monroy
Ex Alcaldesa de

Hetapec
Alfonso

Martínez
Alcalde de Morelia

MIÉRCOLES 7 DE FEBRERO. SALÓN DON DIEGO 4 [PISO 2]
12:00 PM

w Moderadora

Gladis López Blanco
presidenta de Alcaldes de México



¡APROVECHA TU VIAJE A PERÚ Y
VIVE TU MEJOR AVENTURA!

TRUJILiOYCHICLAYO
• Traslados de entrada y de salida • 01 noche de

alojaintento en TrujiUo (01 d^ayuno) • HD Tten^ilo del
Dr^i^ Chan Chan y balneario de Huanchaco • HD
Coni|<^o Arqueológico de El fau|o y Museo del Cae
Bus TuilsOco Trupo / Chíclayo • 01 noche de
alabamiento en Chidayo (01 desa>nino) • HD Tumbas

Reales del Señor de Sipán & Huaca Rajada

(  Desde US$350

CUSCO
CONMACHU PICCHU

• Traslslo aeropuerto / Hotel / Aeroposta
• 2 noches de ak^amiento en Cusco (02 desayuno^
• FD Machu Piochu en servido compartido y tren

Expedltlon (almuerzo inchilda).
«Transporta entradas V guiado en senridn regí llar

Desde US$459

IQUrrOS-CEIBA TOPS
• Traslados terrestre y fluvial aengiueito / Lodge /
Aeropuerto «(32 noches de alojamiento en Cetea 11:^
• 02 desayunos. (33 almuazos, 02 (xnas • Servidos
iDduyei tianqiorte, entradas y guiado en servido

regular (Inglés o equñoü.

Desde US$440

PARACAS. ICA Y SOBREVUELO
ALASÜNEAS DE NAZCA

• Traslados desde/hasta el hotel • Transporte ai bus
turístico Üma / Patacas / Lima • 01 TKXihe de

alojamiento en Paracas (01 desayuno)«Sobrevuelo
a las lineas de Nazca (desde Pisco) • Excursión

Mailhiiia a las Islas Balkstas « Guiado en servicio

regular (español - inglés)

Desde US$542

y

I

l

CONWCIOHfjGlNÍRlUS: • ;• • r. ; -■ r- jO j i. j.if.
IkiinduyrlioiHoiíetfK SiJiflosaufníioynfrtvioavi» Ne»pliapd(ítefa()os.nifir6fsemínd;aigo P(foCRvaliíKp«extiM)«riRftlKloi ¡uUael IVI2/J0I8 Pretm pa peMn¿ m bdw i
habiUolfl dottr 4dopcnUilai ae ünl41 RpiQS di aumento dr I»fnmd No imtobailn noendosaUes ru iran^entin No inúu)r ixMin«ann prnw ^iM
Noi|Éupdi9ten«Us,rafindes0ndn4tdr9a PiMOSvalfdospMeiTTan|eiDs.vaKloshfiUe! 15/12/2018 PnoospoiperMUcnlMWdridbiQaondoblD SutciosadspanibilNUiIijeitiibyniucKKji
rrumeniodehaurla inerve No leeribolubleirioendiKable ni uaisfenbles NoiiuluyeUetosKreiK Suie'osiumtiosinprenodnso NoeplupadiersidAiiifindesernamldrQu Preuit.>ai<lc-.
paootnipix ValidKhisaellS'U JOlSPiKiffiporpenonaentiseahsbiQawdotile SufRMidBponitihddd delanfjyesiuüffi al momemo de hacer Id reseña NoieembolsatM.noimdiisaDips
nlianslenbles NoincjuyetMleiDsaeieos Sr^asauffllMsinprevioavnoNoatiliupaiabnadAniftndesernaialarqoPiniosyalidosparjeiiiar^Mdasriaflaell^lZ JOlS

PREGUNTA POR NUESTRAS MEJORES TARIFAS AÉREAS

LIC. ERIKA CASTAÑOS MONTES
e.castanos "^costamar.com

Tel México: +52 5511638941 ext 4195 / +52 7221801054

r

COSTAMAR
TRAVEL



Cumbre Mundial de
Comunicación Política

I, S y 3 de Agosto de 20I8 - Urna

iSp

CUMBRE LIMA

-5. . - te&ipe/ui'/

eTJiáí
■•i*

X'S-

LIMA Paquete básico
03 noches de alojamiento en Lima IQ-4 Agosto). Desayuno Buffet

Hotel Ibis Style 3'
US$248

UUcado a 5 minutos del eveito

Hotel Ramada Encoré 4*

US$297
Ubicado a 3 cuadras dtí evento

Hotel Casa Andina Select 4*

US$390
macado en Mlraflofes

UMACITYTOUR
Nuestro tour presenta Lima
en sus 3 períodos históricos

• Inpeso al Museo BCR Compleío
Mommenlal San Flandsco y su
Catacumbas*Gutatui1sticoentii^o
español • Taispale desde tKteies en
IiiiiayMitfcxe5*Duiack:n:3D2bis

™ Desde US$40

PACHACÁMAC Qixladela Sagrada
Salidas: De martes a domingo

Una eiqieríenda aiquecdógica y misdca
tnotvldabie \Asita guiada a la esj^éndida
Qudadda de Padtacamac, Santuario dd
DiosPadiacamac'I^nqiloddSoL'Dsnipk)
de Padiacamac, Adlahuasí o Filado de
lasVfigBnesddSoLDuracíón:31/2bis

Precio por
persona DesdeUS$49

MUSEO DE OF
Duración; 3 hrs^

Eshflidte de ios más finos
oisietos trab^ados en oro y {iata
dd aifiíguo Peni ad como la
coleodte más variada de armas

de dUeeites lugares dd mundo
en el"Museo deOro del Peni*.

Desde US$56

PREGUNTA POR NUESTRAS MEJORES TARIFAS AÉREAS

LIC. ERIKA GASTANOS MONTES
e.castanos > costamar.com
Te! México: +52 55 11638941 ext 4196/ +52 722 1801054

r

COSTAMAR
TRAVEL
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XII Cumbre Mundial de

Comunicación Política

E,?.V 8 DE FEBRERO 2018

CIUDAD DE MÉXICO

PRESENTACION Y RUEDA DE PRENSA

nAa rHNI-STO AGUILAR

Concejal
W AppSioi.

Jueves, 11:30 hs.
SALÓN DON JULIAN (PISO 4)

# CoiK^ de'todM f A S» in (D
v.'AvwiwatoaguWw cr

ERNESTO AGUILAR



50anos
üMVtRSIDM.) PANAMERICANA'

El PODER DE LA
COMUNICACIÓN
AL SERVICIO DE LA SOCIEDAD

MAESTRÍA EN

POLÍTICA
Y PÚBLICA

AComunicaciónUP
• Wc •. POSGRADOS



ñ=
lüWiülí' Ai¡

XComunicacionUP
W '• POSGRADOS

EJES TEMATICOS:

Elementos filosóficos de la comunicación

£ Opinión pública y comunicación
Oratoria y lenguaje escrito

*

Asuntos públicos

Diplomacia pública y cultural

Claustro de profesores con
alto nivel académico y
décadas de experiencia
en campañas electorales
y gubernamentales.

^ Redes sociales y comunicación digital

^ Movilización electoral

Gobernanza estratégica

1. *.

^J Interesados ingresar a nuestra web:
http:/^posgradoscomunicaclon.up.edü.mx/

Estudios sin iPí.í .
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JORGESHNDOVHL/ MÉXICO

FOTOGRAFIA POLITICA; Lo que más
se ve, lo que menos se cuidn: ̂ ^

#CUMBRFMX 0®0 CumbreCP •www.cumbrecp.com

El error más recurrente

en campañas políticas.
Por qué es de lo más Importante

¿Quién decide, quién se equivoca?

Buena foto no gana, mala si pierde

¿Qué fotógrafo contratar

¿Qué es un fotógrafo político

lEI candidato traiciona su campaAal

La venda en ios ojos

¿Qué debe proyectar retrato de campaAa?

¿Qué cuidar en el retrato?

¿A quién debe Impactar la Imagen?

Tiempos cortos de campaAa

Impacto en los Indecisos

¿Focus group acertados ?

Errores al dIseAar Publicidad

Herramientas científicas

La receta para una buena foto de campaAa

... y mucho más.

i

Conferencia 18:30 Salón Don Diego 4-2° Piso.
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SERVICIOS DE BARRIDO

ELECTRÓNICO

Ofrecemos el personal técnico más
calificado para brindar servicios de
Barridos Electrónicos, garantizando
la mayor confidencialidad durante
sus reuniones.

wo
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CONFIDENCIALIDAD
DURANTE SUS
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Jueves 8 de Febrero

SALÓN DON ALBERTO 1

(Piso 4)

Ada Alvarez - Puerto Rico Mujeres al poder,
^ ôlítica pública y legislaciór} para y por mujeres.

Angélica Mendieta - Méxko La
obligatoriedad del voto en las campañas políticas.

Antoní Gutiérrez Rubí - España

ARTivismo para la acción política y electoral.

Ana Laura Arroyo • México Cómo ganar

una elección si la mayoría no quiere votar.

Humberto Plata - México La industria

electoral: de la estrategia al producto.

SALÓN DON ALBERTO 2

(Piso 4)

Sergio Zaragoza - México

Democracia y tecnologías digitales.

María del Socorro Jeróníco - México
La realidad de los alcaldes municipales
la labor de los regiones.

Rodrigo Pérez - México
Innovación para la Democracia.

SALÓN DON ALBERTO 3

(Piso 4)

Eduardo Zacatelco - México

Emprendimiento: claves para generar valor público.

David Hijón - España
El arte de microsegmentar los electores.

Enrique Bustamante - México
Los nuevos modelos de oratoria política.

Noella Ruíz > Argentina
Líderes del Cambio.

Luis Sabino - Argentina Comunicar en el
^iglo de la complejidad y la incertidumbre sin
jl^orir políticamente en el Intento.

Víctor López - España
Gana tu próxima elección.

Piedad Córdoba - Colombia ̂ ^rjbia,
una nueva comunicación para un nuevo tiempo.

SALÓN DON ALBERTO 4

(Piso 4)

José Mendez - México Las candidaturas

independientes: un paso a la democracia.

Gíovannna Peñaflor - Perú

Para gobernar hay que saber comunicar.

Aureola del Sol Castillo - México

#PolíticaenlaRed

Paola Garate - México Claves para ganar.

Mi experiencia como diputada federal.

Vtlos Escalante - Venezuela
Gana quien menos se equivoca.

SALÓN DOÑA ADELITA

(Piso 4)

Emir Vasquez - Ecuador Tecnología 3.0

para la Victoria, en campañas y en gobierno.

Roberto Martínez - Colombia

La comunicación de gobierno gana votos?

Germán Reyna y Herrero - México
El imperativo de un Pacto Fiscal en el discurso
político-electoral.

María Vidal - México Mujeres, política y
medios: Creación y reproducción de
estereotipos en procesos electorales.

Raymundo Torres - México
La bidireccionalidad de la comunicación política.

I,' COFFEEBREAK ép
Danlela Aruj - Argentina Tranquilos! Los
medios no muerden. Claves para el Media Training.

Ivan Gamboa - México

Así se gana una elección municipal.

María Fernanda Carrascal - Colombia
Político no político: cómo hacer política en
el ejercicio ciudadano.

Ramiro Cisneros - México

Química, emociones en el territorio.

Juan Carranza - Ecuador La sana

costumbre de comunicar sin atacar,
campanas de comunicación instituciohales.

Alejandro Motta - Venezuela

La comunicación populista de Donaid Trump.

Felipe Noguera y Frandsco Abundis - Méxko
Voto anti-sistémico, redes y populismo:
campañas mexicanas y tendencias globales.

Carlos Sánchez - Colombia

Nacer, vivir, GANAR y morir.

Documental Carlos Souto - Argentina
Canta y No Llores. 19-S.

CONFERENCIAS DE CLAUSURA

SALON MAGISTRAL

Humberto Sánchez Melena - México

Los delitos electrónicos en México. ^

Diego Díeguez Ontíveros - Argentina
Crimen y castigo? El uso electoral de la Justicia.

Carlos Coronel - Ecuador

¿Hay vida después de la encuesta?

Federico Torres - México

Construyendo el Capital Político.

Luis Medina - Venezuela Caso Venezuela:

Cómo ganar elecciones en dictadura.

Anna Laura Montíel - México

 /^mociones en una campaña electoral.

Santiago Martínez - España
Neurocomunicación y oratoria política:
está todo inventado?

Ricardo Gamundi - México

Modelo de promoción y movilización del voto

Edgard Gutiérrez - Venezuela Decodiñcando
mentes y corazones de los votantes:
en busca del Santo Grial.

Alfredo Dávalos - Ecuador Dime con

quién andas y te diré porque pierdes. \

Diego Paúl - Ecuador Cómo influye el
cerebro en el corazón del elector.

-

Ariel Córdova - México

Ruta crítica. "Día D".

Mariano Ferreira - Argentina Redes sociales
2.0 Como dispositivos de construcción de la política.

Joel Paulino - República Dominicana
Ganan l@sjóvenes elecciones?

Juan Rayón - Méxko El A,B,Cparo una campaña
municipal. Básicos de planeación estratégica^en
campañas municipales.

Eladio Jardon - España
El Candidato Zombie.

ALI :rzo

(4 piso)
Alonso Cedeño - México

InGenio Digital

Víctor Vargas - México
Cómo convertir emoción en decisión.

Fernando Mejorado - México
Solo pienda en ganar.

Aleix Sanmartín - España Construir la historia:
estrategia discursiva y articulación hegemónica.

COFFEEBREAK ̂
Yago de Marta - España
Liderando el debate.

" AGENOft C'OITM. K
CumbreCP

descarga la app C
disponible EN; « AppStor

Sergio José Gutiérrez - México
La sociedad red.

BUNKER www.elbunkercp.com •programa preliminar sujeto a cambios de última hora

SALÓN DON JULIAN /PANELES

(Piso 4)

^ Paolo Muñoz - Ecuador Comunicación
de Gobierno (Acción o Reacción).

j John Abad - Perú Jóvenes en Campaña Política.
Yorbis Esparragoza - Venezuela El éxito desde
la feminidad.

I Jorge León - Ecuador EL rol de los nuevos
i en sociedades 2.0

ella Montaña ♦ México Gobernanza -
-en Latinoamérica, alternativa para evitar la 0^
violencia política y trabajar la marca personal en
la era digital.

'^atiana Alarcón - Ecuador Training en
Neurocomunicación y manejo de grupos.
Marco Antonio Martínez - México Operativi- \V¡
dad estratégica de los equipos de comunicat^ó
Nllsa Maíz - Paraguay Cultura Política y
Elecciones.

COFFEE BREAK

11:30hs
Geovanny Espinoza - Ecuador El

político 2.0
Jorge Benezra - Venezuela Los Millennials
quieren historias.
Ernesto Aguilar - Colombia La democracia al
límite de las sociedades: ¿De dónde debemos
reiniclar?

María Fernando Paredes - Ecuador Una
mirada a la fotografía de campaña en Ecuador:
éxitos y fracasos.
Gerson Hernández - México ¿La comunicación
políticamente incorrecta llegó para quedarse?

12;45hs Maricela Gastelú - México

Los discursos políticos más impactantes
pronunciados por mujeres.
Marvin Merida - Guatemala La estrategia De
un Voto Contagiado.
Claudia CorichI - México ¿Qué decir de
nosotras antes de que alguien más lo diga?
Diana Martínez - Colombia La construcción
ciudadana desde la comunicación política.
Leonardo Urrego - Colombia Hacia un
liderazgo político coherente para un futuro real.

Concepción Virriel - México Coaching
para el liderazgo político femenino.
Andrés Palacios - Chile De la Micro a la Nano
segmentación: el abismo en un grano de azúcar.
Francisco Rojas - México EINarcoyIas campa
ñas, Sobrevivir en el In tentó.
Alvaro Trejos - Colombia Clasiñcacióndelos
votantes en el departamento de Risaralda, Colom
bia. Agrupaciones identificadas.
Valeria Ortega - Colombia Administración y
formulación estratégica de campañas electorales
con base en la investigación cientíñca.
María Guadalupe Santacruz - México
El sexo y el poder.

7  COFFEEBREAK ̂
Roberto Orellana - Honduras La

Negociación Política, La herramienta para Ganar.
Adolfo Saltar Moreno - Colombia Y Colombia

votó No. Una exploración audiovisual sobre el
plebiscito por la Paz de 2016.
Eduardo Aucalla - Perú La oratoria política, en
campaña electoral y comunicación gubernamental.
Diana Vázquez - México Gobierno municipal y I
la comunicación política. I
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Miércoles 7 de Febrero

SALÓN MAGISTRAL

(Piso 4)

SALÓN DON DIEGO 2

(Piso 2)
SALÓN DON DIEGOS

(Piso 2)
SALÓN DÓN DIEGÓ 4

(Piso 2)
SALÓN DOÑA ADELITA

(Piso 4)

Roberto Morris - México

Millenials: la generación malentendida.

Carlos Gutiérrez - España
Digital Army.

Juan Pablo Pozo - Ecuador Encuestas

y pronósticos: su impacto en las elecciones.

Ramón Ramón - España El secreto
del Africano: Convierte datos en votos.

Johanna Ortiz - Ecuador Jóvenes

gestores de una nueva clase política.

José Antonio Crespo- México
Perspectivas electorales 2018.

Armando Rocha - México

25 consejos a un joven consultor.

José Gregorio Suárez - Colombia
Por cada minuto que pasamos organizando
el día D, se ganan elecciones.

Sergio Gómez • México EVOLUCIÓN. Las
campañas y las comunicaciones
de gobierno avanzan.

Bernardo Moreno y Santiago Vidal - Ecuador
La muerte de los grupos focales y el inicio de
una nueva metodología

Carlos Almanza - Colombia Democracias

gobernables = Ciudadanos responsables.

Fernando Dopazo - Argentina Choque de
relatos. ¿Alcanza el storytelling para que los
políticos nos enamoren?.

Paulo Rezende - Brasil

El malo es siempre ei otro.

¡FEEBREAK ép

Eduardo Achach - México

Ei ñn de ia ética. El fín de los partidos.

Ricardo Paz Ballivian - Boüvia Tres ^
fuentes y tres partes del marketing político.

¥ pueblo. Mario RIorda - Argentina

José Luis Estrada • México El operador
político en las redes sociodigitales.

Marco Montiel - México
"Pensar fuera de la caja".
Creatividad e innovación en las campañas.

/
Andrés Lizarralde - Colombia

Sistema de biindaje electoral: El día D.

Carlos Villota - Colombia

¿Cómo ser candidato y no morir en el /nícnfo?,!

Braulio González Vidaña - México
Corrupción y campañas: Los dilemas de la
democracia mexicana 2018.

Panel Innovación y Desarrollos Jecnologtcos
en Campanas Electorales Modernas.

, ̂  Antonio Hernández-España. Gerardo
Panel Marca personal: Casos prácticos Vasquez, Catalina Hernández y Conrado
Daniel Ivoskus - Argentina. Magaña - México. Justino Pereira - Brasil.
Antonio Sola y Yago de Marta-España. : /i

•  . z I i

Presentación libro El Realismo Mágico
wjÉMllM de la Comunicación Politica.

Daniel Ivoskus - Argentina. Angélica
■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■^ Mendíeta - México. Nidia Paulino - RD.

Diego Dieguez Ontiveros - Argentina.
Martha Hernández - Colombia.

18:00hs
iüiiüüEai

D Viviana Arias - Colombia

SALÓN DON JULIAN/PANELES

(Piso 4)
iáiS Rolando Muzzln - Argentina La Victoria

favorece a los que se preparan.
Alma Bravo - México Comunicación Política

1360 Grados -Diseño de Estrategias.
I Eleazar Avila - México México, el suicidio de las
I ideologías.
I Efraín Hernández - México 'Ciberespionaje en
I campañas electorales ¿cómo protegerse?"
I Gloria Rodríguez - Venezuela Derecho Positivo Vs
Derecho Natural: Cuando la Ley asesina al Derecho.

Laura Castellanos - Venezuela
Luces, cámara... ficción?.

José Fernandez-Ardaiz - Argentina
Política en Internet: no es Facebook^^witter,
es Comunicación y Política.

María Alejandra Trujillo - Colombia
7 pasos para ganar una campaña.

Gabriei Guerra Casteiianos - México
Ataques y Retórica: Cuando las palabras nos
alcancen.

Marco Torres Paz - Perú Nuevas campañas
para nuevos electores: El voto milenial.

Iván Silva Yanomey Alfredo Rico, Oswaido
Villegas, David Silva - México. Bombardeo
Digital: Contraste, Guerra Sucia y Fake News.

Fillberto Alfaro - México
México 2018: Escenarios y estratégias.

Alejandro Zavala - Ecuador
En estrategia política, si no innovas ABURRES.

Ricardo Amado Castiüo - Estados Unidos
La estrategia es el Confrasfe.
La estrategia es la Gente.

Paola Cabezas - Ecuador
La influencia del voto étnico en Ecuador.

Javier Sánchez Galicia - México El nuevo
escenario de las campañas presidenciales.

Jorge Aguilera • Colombia
Populismo de derecha en Colombia, sus
estrategias de comun/cac/ón.

Javier Maza - Estados Unidos
Como ganar un debate.

Dimas Concha - Perú El Poder de la
Estrategia: Ciencia y Arte para Ganar!

RanieroCasoni-Venezuela ^
¿Qué espera el electorado de los líderes?

Braulio González - México
GANAR-PERDER: El Poder de la Estrategia.

Abel Monjaraz - México
Estrategias de Reelección Municipal. '

Mario Rodríguez - Argentln^^^boy
secretos: personas conversando con personas.

Santiago - España Coaching Político
para un Liderazgo de Gobernabilidad.

Jamer Chica - Colombia Electorado 2.0 y el
nuevo paradigma de la Comunicación Política.

Roy Campos - México
México, la campaña que viene.

Andrés Elias - Ecuador Cómo crear una
campaña exitosa con poco presupuestt^

Amaury Mogollon - Venenela Soy Millennial:
descifrando el voto millennial en Latam.

Miguel Antezana - Perú Cómo ganar una
elección, inclusive no llegando de primero.

Marllu Brajer y Hugo Halme - Argentina
¿Cómo ganar una campaña en 45 días?.

Panel: REELECCIÓN EN 2018. Un buen
gobierno como estrategia para reelegirse.

1 Alcaldes de México

Augusto Iñigo Delgado - México
EIADN Millenial del Candidato Ganador.

Camilo Severino - Ecuador Reelección,^
camuflando el continuismo porcambi^U

Guillermo Velasco - México W claves para
fijar la agenda mediática en un proceso electoral.

Oscar Díaz - Perú Dirección de Prensa y
Medios para Campañas Ganadoras!

Wanda Nazario - Puerto Rico 5.0.5 llegó el
huracán: Enfrentando la crisis en el Gobierno
con estrategias y comunicando sin herramientas.

Alberto Uribe. Alfonso Martínez. !
Carolina Monroy. Ricardo Vlllarreal.
Moderadora: Gladis López Blanco.

Miguel Ordoñez • México Tareas y 1
Decisiones Estratégicas del Cuarto de Guerra. 1

Marco Slfuentes - México
Cambia la conversación.

Pablo Lemus - México Zopopan Ciudad
de los niños: una visión a futuro.

Jennifer Islas - México Maximiliano Aguiar-Argentina Cesar Cancino-México ¿Cómo aliarse con 1
La política en las redes sociales. ^ Y "o intento?. 1

César Martínez - Estados Unidos
"Branding" del Candidato (A) La importancia
de la MARCA personal.

Diana Acosta - Colombia Para gobernary nomorir en el ínten fo hay que saber comunicar. ^ Rosa Silvero - República Dominicana imma Agullar - España La movilización como Edward Páez - Colombia 1
Un Pacto entre el Protocolo y la Política. estructura de los nuevos proyectos políticos. El fin de los Gurúes: Campañas de pantano. 1

I0:15hs Betty Lazo - Perú La sátiro icónicaysu
efectividad en la campaña política.
María Cristina Guerrero - Ecuador La imagen un
poder al que nada se resiste...
Miiena Pafundl - Argentina ¿Cómo comunicar desde
el estado con perspectiva de género?
Nahun Carreño - México ¿Cómo deben hablar los
candidatos independientes?
Sandy Calle - Ecuador Plan Estratégico Comunicado-
nal para las Instituciones Públicas en Temas de
Seguridad Integral.

12:00hs I Diego Mora - Colombia La posverdad:
¿cómo afrontarla desde la institucionalidad?
Juan Manuel Foutei - Argentina La optimización de la
gestión de prensa como base de la instaladón de
campaña.
Ricardo Orozco Fernandez - México Mercadotecnia
Política por GENERACIONES; construyendo sensaciones
y experiencias.
Luda Jaime - Argentina Que Circule. Agenda de

. Noticias para periodistas por WhatsApp.
13:00hs Cristian Martínez. Ramón Soiohaga -
Argentina El Rol de la Mujer en la Historia Política
Latinoamericana.
María Fernanda Salazar - México Violencia política
contra las mujeres por razón de género en procesos
electorales.
Luigu Rota - Ecuador SMAAART:A la Vanguardia de la
Administración y Monitoreo de Presencia Digital de
Iniciativas Políticas.
Maurico Flores - Colombia ¿Cómo rescatar una
campaña política en problemas?.

lS:30hs Eduardo Jiménez - Ecuador
La comunicación gubernamental como política pública
en el siglo XXI. Caso Ecuador.
Juan Pablo Sosa - México^Fue un Hacker o un
descuido? Protocolo de seguridad para comunicación
social en medios digitales. Cuentas personales e
institucionales.
Gabriela Aivarez - Argentina Liderazgo de la mujer
en la politica.

16:15hs Nury Gómez - Colombia Conecrondo
audiencias desde la lúdica y el juego.
Luís Arturo Planearte - México El Cuarto de Guerra
Electoral.
Joaquín Ortega - Venenzuela Cultura del Milenio.

I7:30hs

avid Ross - México
Las 22 leyes inmutables del Neuromarketing.

I El Poder detras del Poder (Metodología de
[Mujeres para poner y quitar).

Airée Coronado López - Méxko Las redes
sociales: redeñniendo los espacios públicos.
Alejandro García Puche - Colombia Los Diez Pecados
Capitales de las Actuales Campanas Electorales.
Eduardo Rolaes- México Tendencias y Cambios de
Comportamiento - Transformaciones para la Política.

Catalina Aguílar - México
El momenfo es naesfro; Mujer es poder.

18:15hs Loriany Ramírez - Perú Comunicación para
I la democracia participativa.
I Femando Avila - México Más dinero igual a más votos? \
I Pedro Pedroza - Venezuela Neo Lengua, Posverdady
I subversión cultural. (El caso Venezuela como hilo
I conductor!.
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ACREDfTAaONES
SALÓN DON DIEGO 2 (Piso 2)

De 7:00
a 8:30hs

agenda digital k
CumbrGCP>)

5"

SALÓN MAGISTRAL (Piso 4)

8:30hs ACTO DE APERTURA

m9:00hs

x 0
Carlos Souto - Argentina Descubriendo I
identidad de una ciudad incomparable,

descarga la app
m9:30hs

Antonio S

El valor de

10:00hs Antonio Re

Diagnóstic disponible EN; App store

Luís David Duque • Colombia El chingonsfsimo
poder de la amígdala y los cojones.

10:30hs

11:00hs Mauricio de Vengoechea - Colombia
Ganadores de encuestas. Perdedores de elecciones. SALÓN DOÑA ADELITA

(Piso 4)
ÓN DOIMeON DIEGO

liso 2)COFFEEBREAK #

SALÓN DON JULIAN

(Piso 4)

Sandra Deilara - Argentina.
La nueva agenda política: Mujery
comunicación política.
Gepzibah Galindez - Venezuela
Global Trends: Ideas innovadoras para tu
campaña.
Gabriel Mlllan - México Elbranding
político como factor determinante en
las elecciones.

Lisandro Sabanés - Argentina
La polarización en los escenarios
político^lectorales 2012-2018.
Hilda Hernández - México Comunicación I
gubernamental en situación de crisis:
El Caso de Frida Sofía.

Patricio Morelos - México ¿Por qué los
partidos se entienden tan bien en México?

ICGFFEE BREAK^

12:30hs

Giselle Perezblas - México

Transmutando la crisis.

Ricardo Homs - México

Liderazgo público en tiempos de criris.
Natali Becerra - Ecuador Gestión de

medios en los tiempos de nueva política.

José Ignacio de Moya - España
Media trainlng: Herramienta para el
Posicionamiento Político.

David Villanueva - México

Comunicación efectiva para líderes.

Cristian Bianciotto- Paraguay nr
Tapas de diario vs Comunicación Institucional.

Jaime Gutiérrez - Colombia

El decálogo del candidato eterno.

Carlos Mandujano - México La estrategia
de las campañas presidenciales en México
y sus Cuartos de Guerra.

Juan María Naveja - México Secretos y
herramientas de comunicación que hacen de
la familia un aliado de los políticos.

Eduardo Rosales - México
Tendencias y cambios de comportamiento -
transformaciones para la política.

Carlos Para - Argentina
Esta conferencia no tiene título.

Engel Fonseca - México Estrategias de
Engagement para vencer la indiferencia digital. 1

Manuel Cossio - México Auditando el

desempeño de la Campaña Digital, para obt^er
resultados confiables y con precisión.

Gustavo Cusot - Ecuador

Reputación de Gobierno: ¿Es factible?
Vania De Dios - México

Ganar votos sin ser la candidato.

Luis Herrera - Perú De comunicación

política a activo de gobierno.

Miguel Angel Cebailos - México
Las Vivencias de la Política-Ficción.

Fernando Reyes - México Imágeny
comunicación estratégica en redes sociales
para campañas electorales.

Carlos Lorenzana - México

La doble agenda. Poder y Comunicación.

Premier documental: MYGUEYIa comunicac

pojticamenteincor^^

Sergio Torres - México
Rompe quinielas. Gana con estrategia.

Federico Posadas - Argentina
Neuropolítica: Las emociones en las
campañas electorales.

Marcelo López - Chile ¿Dónde
demonios crees que estás parado?

Miguel Molina - España La ética y la
estética de los nuevos liderazgos.

Tatiana Larrea - Ecuador

La clave del éxito de una estrategia.
Ricardo Robles - México

Manejo de Crisis en Campañas.
Velmarie Hernández - Puerto Rico

ABC para el manejo de Crisis en los Medios.

Pablo Pérez Paladino • Argentina
Gobierno y ciudadanía. Los nuevos de.
de la comunicación.

Lucas Delfíno - Argentina Campañas electorales
en Argentina: La gestión de casos de éxito en la
Provincia de Buenos Aires.

Rubén Turtenzo - España
Aprende a ganar como una rock star.

_

Marcelo García Aimaguer - México
7 segundos.

Augusto Reina e Ignacio Ramírez - Argentina

Política random: las lógicas ilógicas del voto.

José Manuel Saavedra - Perú Medir
para Ganar, las encuestas como clave de éxito.

Edna Martínez - México El verdadero poder:

La reinserción social de los políticos.

Klever Kaiza - Ecuador Presentación del libro

"Política y Ruralidad en el Ecuador del Siglo XXI"

Cesar Bollero - Venezuela Las emociones

como herramientas comunicacionales.

Verónica Rios - México Estrategias
poderosas de Imagen para multiplicar votos.

Orlando Goncalves - Venezuela/Portugal
Ganar o perder. Usted elige.

Verónica Valdivia - México

50/50 en candidaturas y luego ¿cómo
ganamos nuestro 50?

17:00hs

Adrían Saenz - Estados Unidos Fake News!

Trump ha creado un nuevo paradigma para
la Comunicación Política.

Caio Manhaneili - Brasil

El uso inteligente de los datos de encuestas.

Yuri Ramírez - Colombia

Decálogo para afí-ontar campañas negras en
épocas de post verdad.

María Sol Corral - Ecuador

El Candidato Perfecto.

José Adolfo Ibinarriaga - México
Millennials en México.

Alberto Rentería - México Domina

la sombra digital y gana tú elección.

Gonzalo Carbajal - Argentina
Protocolos para las crisis.

COFFEE BREAK

oe/i la construcck^de
Muttidimensional en ■

Juan Courel - Argentina 50 principios

elementales para no equivocarse en campañas.

Gabriela Falconi - Ecuador Creando

discursos y presentaciones para Millenialf.'

Memo Rentería < México

La Campaña políticamente incorrecta de El Bronco.

Luis Gustavo Parra - México Protección

de Datos en campañas electorales.

Oceguera - México. Marcos Mion.
liel Lambrisca. Marisa Haedo - Argentina.

Galo Limón - México

Política Emocional.

Julián Kanarek - Uruguay
De Mujica y otras yerbas. Comunicación
para ciudadanos con poder.

Jorge Sandoval - México FOTOGRAFIA
POLITICA: Lo que más se ve, lo que menos ■
se cuida.

.ómunkación Pc^ftica Altamente I
las elecciones del 2018.

Alfredo Dávalos, Marisol Rivera/ Alfonso
Pérez, Maureen García, Gabriel Díaz -
México.

Femando Ojeda - Argentina. Los medios
'igitales como puerta de acceso al Big Data.

Guillermo de Lella y Roberto Gambuzza •
Argentina Publicidad Exterior y Comunicación OOH:
el poder de lo real para la comunicación política.

Juan Gutiérrez - Colombia El éxito de una
campaña de hoy es tener una estratégia
del siglo XXI

'P ograma preliminar sujeto a cambios de última hora
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Comunicación
POSGRADOS

EJES TEMATICOS:

Elementos filosóficos de ia comunicación

itvi* Opinión pública y comunicación
Claustro de profesores con

alto nivel académico y
décadas de experiencia

en campañas electorales

y gubernamentales.

o Oratoria y lenguaje escrito

t- Asuntos públicos

Diplomacia publica y cultural

^ Redes sociales y comunicación digital

^ Movilización electoral

Gobernanza estratégicaAA

interesados ingresar a nuestra web:
http://posgradoscomunlcacion.up.edu.mx/
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ALCALDES
Di M r X I (• o

"REELECCIÓN EN 2018. Un buen gobierno
como estrategia para reelegirse"

Ricardo
Vliiarroai

AlcaMidt

StnMIfutldoAilmdt

Alberto

Uribe
Alcalde de Tlefomuico

Carolina

Monroy
ExAkaldeeade

Mtttpec
Alfonso

Martínez
Alcalde de Horelli

MIÉRCOLES ? DE FEBRERO. SALÓN DON DIEGO 4 (PISO 2)
12:00 PM

. .. '-4;.

UV'

rA..* IJfiÉ

Moderadora

Gladis López Blanco
Presídeme de Aicaidef de México

www.alcaldesdemexlco.com • www.facobook/AtcaldosdeMexIco • OAIealdesMexIeo
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JORGESHNDOVni/ MÉXICG

FOTOGRAFIA POLITICA; Lo que más
se ve, lo que menos se cuido.

"  0©0CumbreCP •www.cumbrGCp.com

El error más recurrente

en campañas políticas.
Por qué es de lo más Importante

¿Quien decide, quien se equivoco?

Buena foto no gana, mala si pierde

¿Que fotógrafo contratar

¿Que es un fotógrafo político

lEI candidato traiciona su campaAal

La venda en los ojos

¿Que debe proyectar retrato de campana?

¿Que cuidar en el retrato?

¿A quien debe Impactar la Imagen?

Tiempos cortos de campano

Impacto en los Indecisos

¿Pocus group acertados ?

Errores al diseñar Publicidad

Herramientas científicas

La receta para una buena foto de campano

... y mucho más.

Conferencia 18:30 Salón Don Diego 4-2® Piso.



SÜAREZ
«tFTADP#
OPERADOR DE TURISMO

X  I NTERNAC IONAL

BILLETE ELECTRONICO

SUAREZ Y SUAREZ CIA LTDA.

CHORRERA DEL NAPA 101

ENTRE AV.QUITO Y GUAYAQUIL.C.C.PATRICIA
STO.DOMINGO

ECUADOR

TELEFONO: 593-02 2751214
PAX: 593-02 2758412
E-MAIL: OPTUR0CONOCECÜADOR.COM.EC

CODIGO DE RES.; OTW9U2

FECHA: 01 FEBRERO 2018

VEGA VELARDE/SARA KARELIA

C050

VUELO AM 685 - AEROMEXICO LUN 05 FEBRERO 2018

SALIDA:

LLEGADA:

QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL)
MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2
LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA
RESERVA CONFIRMADA, ECONCMílCA (Q)

05 FEB 09:35

05 FEB 13:25

DURACION: 04:50

SIN PARADAS

VUELO

SALIDA:

LLEGADA:

EQUIPAJE PERMITIDO:

COMIDA:

QUITO A MEXICO CITY

EQUIPO:

AM 684 - AEROMEXICO

IPC

DESAYUNO/COMIDA CALIENTE

BOEING 737-800 SCIMITAR WINGLETS

VIE 09 FEBRERO 2018

MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2
QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL)
LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA
RESERVA CONFIRMADA, ECONOMICA (R)

09 FEB 01:20

09 FEB 06:55

DURACION: 04:35

SIN PARADAS

EQUIPAJE PERMITIDO:

COMIDA:

MEXICO CITY A QUITO
EQUIPO:

IPC

BEBIDAS ALCOHOLICAS DE CORTESIA/COMIDA
CALIENTE

BOEING 737-800

Feliz viaje y Excelente

Retorno



1/2/2018 Cefüficado Individual

. * SMÍ»".

C051

Sal

ElfÉ

Compra No.
32184

Group Ñame
TRAVELER

ASSISTANCE

Código QR

CERTIFICAMOS QUE:
SEÑOR(A) SARA KARELIA VEQA VELAROS número de Identificación 171S262943 con Fecha de
Nacimiento: 1978-07-01

'■'^T/l A'^roURADO RATO LA PÓLIZA HE ASISTENCTA OE VIAIES AI. EXTRANIFPO
Plan Pafe da Orlaan Destino Salida Duración Ratorno

Turista No Usa Ecuador, santo
domingo México 2018-02-05 5 días 2018-02-09

¡Asistencia Médica por Accidente
sistencia Médica por Enfermedadt'M

COBERTURA EN DÓLARES AMERICANOS
II 20.000,00
II 20.000,00

edicamentos por Atención Ambulatoria
raslado de un familiar por hospitalización

!l 350,00
plica

edicamentos por Hospitalización I 500.00
jCompensación por muerte en transporte público 1$ 10.000,00
'oeduclbie 1$ 0,00
pdontologfa de Urgencia 1$ 230,00
'Acompañamiento de Menores luRH
|Hotel por Convalecencia 1$ 350,00
'Repatriación Funeraria 1$ 20.000,00
|Rep8trÍBClón / Traslado Sanitario 1$ 20.000,00 1
iPérdIda de pasaporte 1$ 75,00
rTransferencia de Fondos 1$ 1,000.00 1
¡Transferencia de Fondos para fianza Legal 1$ 15.000,00 1
jAsIstencia Legal por Accidente de Tránsito 1$ 2.300,00 1
'Enfermedades preexistentes 1$ 1.500,00 1
Eventos súbitos ginecológicos / urinarios 1$ 100,00
'Máximo de días por viaje '365
Limite de Edad Ihasta 84 años (*) j

Indemnización por perdida y retraso de Equipaje $ 1.200,00
Rastreo de Equipaje Aplica
Deportes Amateur $ 3.000,00
Viajero Frecuente Incluido
Embarazo (hasta la semana 24) hasta $ 2.000,00 1
Cancelación o Interrupción de Víale $ 500,00
Daños a Terceros $ 500,00
Retraso de vuelo hasta $ 100,00
Asistencia Médica Telefónica Aplica
Mensajes de urgencia Aplica
Traslado de Familiar por hospitalización del beneficiarlo Aplica {
Concierge (reservas de boletos aéreos, hoteles, autos, entre otros) URH '
Linea de consultas fPLICA 1

http8;//wwnw.traveler-a88istance.com/coüzedor/bolza.php7yhs3661a047520a1 a9694fc9afcdb1133db&v=29162&pvs1 1/2



1/2/2018 Certificado lr)dMdual

C05c

jlMPORTAWTE
• Aplica por enfermedad y/o accidente
;(') Aplica condiciones especiales para mayore» de 69 afios a partir de loa 4S días. revUar condiclonea

'•* tgntiltIgPM del SCfYKI?. Condicione» de U«o y PoUticas de Privarirfad descritas en www.traveler-
assiSiftncc.co'n.

tJRH: Beneficio usuai, razonable y habitual hasta la cobertura má»ima contratada.

o dentro de 24 horas de hospitalización es obligatorio notificar vía Mamada a: + 1 305 767'
^Q06 (USJ. I

Condici^ón^ ASSISTANCfi se exime de responsabilidad de papo en caso que el titular Incumpla con esta y/o cualquierj
MODIFICACIONES, NOTIFICAR A TRAVÉS DE contacmotrayeler-assjstance.com Q LLAMAR A l ^nsj

Solicitudes de anulación y/o modificación de los servicios tendrán precio de 16.8* del servicio o mínimo UtS 16.801
dólares. j
No se admiten cancelaciones o modificaciones solicitadas dentro o después de 48 horas anteriores a la valides del
servido sepun consta en el certificado. |

Para pracartlflear, pranotiricar, verificar banaflcloa y validas
Por favor contactar a TRAVELBR ASSISTANCE.
Dentro da Eatadoa Unidoa: 1 305 767 4008
EapaAa: * 34 91 060 7658
Listado completo de teléfonos por país, revisar www.traveier-8sslstance.com
Correo Electrónico: CQntactQmraveler-assIstance.rnm

I

^<Ql«tro el : 01-02-2018

:! objeto de estos servicios es proporcionar la asistencia de emergencia en las situaciones Imprevistas
túrgidas como consecuencia de accidente o de enfermedad no preexistente desde la fecha de inicio de
a vigencia de los servicios que son materia del presente contrato.
.a aplicación de dichas prestaciones, en los términos y condiciones contractualmente definidos, tiene
:omo fin facilitar el retorno del titular a su lugar de residencia permanente o habitual, para recibir en
sí y con cargo a su cobertura médica habitual, pública o privada, o a su propio precio el tratamiento
iproplado a su condición de salud.

Este plan es asistido y administrado por TRAVELER ASSISTANCE.

www.traveler-assistance.com
Compra#: 32184

TRAVELER ASSISTANCE

Certifícate Number: Ideal - - I135I02-
Irtsured / Asegurado: SARA KARELIA VEGA

VELAROE

DOB / Nacimiento; 1978-07-01

Efective dete to / beata: 2018-02-09

Nombre en caso de emergencia: eSTEBAN

SANCHEZ

Teléfono en caso de emergencia:
0997567607

Country; Ecuador, santo domingo

www.traveler-asslstance.com

Para solicitar los servicios y antes de Iniciar
cualquier acción o comprometer gastos, el

beneficiarlo o terceros contactarán:

Company; TRAVELER ASSISTANCE

Cal! Center: :* 1 800 969 5192 (USA/CAN)
+ 34 91 080 7658 (No USA/CAN)
E-mall; !_ . ..

Traveler Assistance se reserva el derecho de asignar su proveedor de asistencia de viaje y/o servicio
de asistencia al viajero, con el fin de brindarle los mejores beneficios y/o cobertura.

h(tp8;//Www.traveler-a8sl6tanca.com/cotÍzador/polza.php7vhB3661aB47S20a1ae6B4fc9efcdb1133db&v=2ei62&pv»1 2/2
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Date/Fccha

For/Para

Address/Direccion

Dcsciiption of the servicc

Descripción del servicio

SUARE;,
SUAHE2
OPERADOR DE TURISM
I NTERNACIONAL

Santo Domingo, 02 de Febrero 2018
Gnipo Turismo Suarez y Suarez
Calle Rio Chimbo y Junin Esquina

Traslados In/Oui - MEXICO

SAN (O IX .( '

VOUCHER DE SERVICIOS

No. M( í

^assenger ñames / Nombres de los pasajeros

TRANSFER ATO-HTUATO
PAX VEGA KARELIA

PAX CEVALLOS ANGELA

No. Of Pax/No. De pasajeros
02 pax

Servicios prepagados por:
Suarez y Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

( TRASLADOS AEROPUERTO - HOTEL - AEROPUERTO>

J

TRANSFER IN: 05-02-2018 - 13:30

TRANSFER OLJT: 08-02-2018 - 21:00

CONFIRMATATION NUMER: 235996

SUAREZ Y SUAREZ AGENCIA

Agcncy/Agcncia
GUSTAVO CASTILLO A

Stamps and si^aturc / Sello y fírnia

I.( W S|:RVICK)S no U.SAIXW no son RI-nMBOLSABLÜS

n iNRAklO PlHiDlí VARIAR POR CUESTIONES CLIMAnCAS

T01X)S LOS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A

POLITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO

suarezvsuarezagencia!?i^hQlmail coin

Telefono contacto USA:5614549588

Cel 24 horas; 0997498303



SUAREZ
2>UAHE,Z
OPERADOR DE TURISMO

I NTERNAC IONAL

Dale/Fecha

For/Para

Addrcss/Dircccion

Dcscription of the servicc

Descripción del servicio

Santo Domingo, 02 de Febrero 2018

Turismo Suarcz & Suarcz

SANTO DOMINGO/ECUADOR

XU CUMBRE DE COMUNICACIÓN POi

SANTO DOMINGO/ECUADOR

VOUCHER DE SERVICIOS

RESERVA 18464!

í*asscngcr ñames / Nombres de los pasajeros

01 Habitación doble

PAX KARELIA VEGA

PAX ANGELA CEVALLOS

No. OfPax/No. De pasajeros

02 pax

Servicios prcpagados pon
Suarez & Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

ALOJAMIENTO EN HOTEL SAN FRANCISCO

DIRECCION: LUIS MOYA 11, COLONIA CENTRO,
CUAUTHEMOC, 06050, CIUDAD DE MEXICO, CDMX,
^MEXICO

CIIECKIN: 05-02-2018 - 15:00

CHECK OUT: 09-02-2018 - 12:00 del medio día

CONFIRMATION NUMBER: 235996

SUAREZ & SUAREZ AGENCIA

Agcncy/Agencia

SANTIAGO TRUJILLO

Stamps and signaturc / Sello y firma

irxs SFRVtCKXS NO U.SAtX)S NO SON REEMBÜLSABU-S

mNRARIÜ PUEDE VARIAR POR CUESTIONES CUMATKAS

TODOS l.OS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A

POLITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO

nnturíSIronnrpriiafInr rnm pr

Telefono contacto: 00521554093775!

Ccl 24 horas: 0987683693
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SÜAREZ
<iITADP"Z
OPERADOR DE TURISMO

I NTERNAC IONAL

BILLETE ELECTRONICO

SUAREZ Y SUAREZ CIA LTDA.

CHORRERA DEL NAPA 101

ENTRE AV.QUITO Y GUAYAQUIL.C.C.PATRICIA

STO.DOMINGO

ECUADOR

TELEFONO: 593-02 2751214

FAX: 593-02 2758412

E-MAIL: OPTURecONOCECUADOR.CCW.BC

CODIGO DE RES.: OTW9U2

FECHA; 01 FEBRERO 2018

VEGA VELARDE/SARA KARELIA

VUELO AM 685 - AEROMEXICO LUN 05 FEBRERO 2018

SALIDA:

LLEGADA:

QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL) 05 FEB 09:35

MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2 05 FEB 13:25

LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA

RESERVA CONFIRMADA, ECONOMICA (Q) DURACION: 04:50

SIN PARADAS

VUELO

EQUIPAJE PERMITIDO:

COMIDA:

QUITO A MEXICO CITY

EQUIPO:

AM 684 - AEROMEXICO

IPC

DESAYUNO/COMIDA CALIENTE

BOEING 737-800 SCIMITAR WINGLETS

VIE 09 FEBRERO 2018

SALIDA:

LLEGADA:

MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2

QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL)

LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA

RESERVA CONFIRMADA, ECONOMICA (R)

09 FEB 01:20

09 FEB 06:55

DURACION: 04:35

SIN PARADAS

EQUIPAJE PERMITIDO:

COMIDA:

MEXICO CITY A QUITO

EQUIPO:

IPC

BEBIDAS ALCOHOLICAS DE CORTESIA/COMIDA

CALIENTE

BOEING 737-800

Feliz viaje y Excelente

Retorno



1/2/2018 Certificado Individual
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Compra No.
32184

Group Ñame
TRAVELER

ASSISTANCE

Código QR

CERTIFICAMOS QUE:
SEÑOR(A) SARA KARELIA VEGA VELARDE número de identificación 1715262943 Con Fecha de
Nacimiento; 1978'07-01

FSTA F.'.Tn I ?. PÓr-'TA DF AST^TENCTA DE VTA7FS Al FY"^RAN?ERO.

Plan País de Orinen Destino Salida Duración Retorno

Turista No Usa
Ecuador, santo

domingo
México 2018-02-05 5 días 2018-02-09

¡Asistencia Médica por Accidente

Asistencia Médica por Enfermedad

COBERTURA EN DOLARES AMERICANOS

f$ 20.000,00
$ 20.000,00

Medicamentos por Atención Ambulatoria

rasiado de un familiar por hospitalización
£M

'$ 350,00

plica

I1$edicamentos por Hospitalización

Compensación por muerte en transporte público
500,00

10.000,00

I$lOeducibie

[Odontología de Urgencia

 0,00

230,00

IUAcompañamiento de Menores

[Hotel por Convalecencia

RH

350,00

I!$'Repatriación Funeraria 20.000,00

Repatriación / Traslado Sanitario 1$ 20.000,00
Pérdida de pasaporte !$ 75,00
Transferencia de Fondos 1$ 1,000.00
Transferencia de Fondos para fianza Legal 1$ 15.000,00
Asistencia Legal por Accidente de Tránsito 1$ 2.300,00
Enfermedades preexistentes 1$ 1.500,00
Eventos súbitos ginecológicos / urinarios 1$ 100,00
Máximo de días por viaje laes
Limite de Edad Ihasta 84 años (*)

¡Indemnización por perdida y retraso de Equipaje
¡R I'A

1.200,00

astreo de Equipaje plica
eportes Amateur U 3.000,00

I
lajero Frecuente 'Incluido

mbarazo (hasta la semana 24) Ihasta $ 2.000,00

$ 500,00

Daños a Terceros $ 500,00

Retraso de vuelo hasta $ 100,00

Asistencia Médica Telefónica Aplica

Mensajes de urgencia Aplica

Traslado de Familiar por hospitalización del beneficiario Aplica

Concierge (reservas de boletos aéreos, hoteles, autos, entre otros) URH

Linea de consultas APLICA

https;//www.traveier-assi8tance.com/cotizador/poliza.php?vh=3861a947520a1a9694fc9efcdb1133db&v=29162&pv=1 1/2



1/2/2018 Certificado Individual

C05t

IMPORTANTE

'* Aplica por enfermedad y/o accidente
") Aplica condiciones especiales para mayores de 69 aftos a partir de los 45 días, revisar condiciones.
¡Exigimos leer las Condiciones del Servicio. Condiciones de Uso y Políticas de Privacidad descritas en www.traveler-
asslstance.com.

JRH: Beneficio usual, razonable y habitual hasta la cobertura máxima contratada.

Antes de acceder al servicio o dentro de 24 horas de hospitalización es obligatorio notificar vía Mamada a: 1 30S 767
{4008 (US). I
[TRAVELER ASSISTANCE se exime de responsabilidad de pago en caso que el titular incumpla con esta y/o cualquier'
Condición.

IcANCELAClONES Y/O MODIFICACIONES, NOTIFICAR A TRAVÉS DE contactoOtraveler-assistance.com O LLAMAR A 1 3Qsl
^67 4008 (US) B-a-ií-: «J- |
{Solicitudes de anulación y/o modificación de los servicios tendrán precio de 16.8% del servicio o mínimo U$S 16.80
Idólares.
No se admiten cancelaciones o modificaciones solicitadas dentro o después de 48 horas anteriores a la validez del
¡servicio según consta en el certificado.

Errores puede resultar en reducción de beneficios.
Para precertificar, prenotificar, verificar beneficios y validez
Por favor contactar a TRAVELER ASSISTANCE.
Dentro de Estados Unidos: 1 305 767 4008

España: + 34 91 060 7658
Listado completo de teléfonos por país, revisar www.traveler-assistance.com
Correo Electrónico: contactoflitraveler-assistance.com

■
aIU

Hegistro el ; 01-02-2018

El objeto de estos servicios es proporcionar la asistencia de emergencia en las situaciones imprevistas
«urgidas como consecuencia de accidente o de enfermedad no preexistente desde la fecha de Inicio de
a vigencia de los servicios que son materia del presente contrato.
.a aplicación de dichas prestaciones, en los términos y condiciones contractualmente definidos, tiene
romo fin facilitar el retorno del titular a su lugar de residencia permanente o habitual, para recibir en
H y con cargo a su cobertura médica habitual, pública o privada, o a su propio precio el tratamiento
iproplado a su condición de salud.

Este plan es asistido y administrado por TRAVELER ASSISTANCE.

www.traveler-assistance.com

Compra#: 32184

TRAVELER ASSISTANCE

Certifícate Number: Ideal - - 1135102-

Insured / Asegurado: SARA KARELIA VEGA

VELARDE

DOB / Nacimiento: 1978-07-01

Efectíve date to / hasta: 2018-02-09

Nombre en caso de emergencia: eSTEBAN

SANCHEZ

Teléfono en caso de emergencia:

0997567607

¿ountry: Ecuador, santo domingo

www.traveler-assistance.com

Para solicitar los servicios y antes de iniciar

cualquier acción o comprometer gastos, el

beneficiario o terceros contactarán:

Company: TRAVELER ASSISTANCE

Cali Center: :+ 1 800 969 5192 (USA/CAN)

+ 34 91 080 7658 (No USA/CAN)

E-mail: T L,...

Traveler Assistance se reserva el derecho de asignar su proveedor de asistencia de viaje y/o servicio
de asistencia al viajero, con el fin de brindarle los mejores beneficios y/o cobertura.

http&://www.traveler-assistancc.com/cotizador/poliza.php?vh=3661a947520a1a9694fc9efcdb1133db&v=29162&pv=1 2/2



Date/Fecha

For/Para

Address/Direccion

Description of the service

Descripción del servicio

OfERADOR DE TURISMO
I NTERNACIONAL

Santo Domingo, 02 de Febrero 2018
Grupo Turismo Suarez y Suarez
Calle Rio Chimbo y Junin Esquina

Traslados In/Out - MEXICO

005

SANTO DOMINGO

VOUCHER DE SERVICIOS

No. MC0290680

*assenger ñames / Nombres de los pasajeros

TRANSFER ATO-HTL-ATO

FAX VEGA KARELIA

FAX CEVALLOS ANGELA

No. Of Fax/No. De pasajeros
02 pax

Servicios prepagados por:
Suarez y Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

( traslados AEROPUERTO-HOTEL-AEROPUERTO^

TRANSFER IN; 05-02-2018 - 13:30

TRANSFER OUT: 08-02-2018 - 21:00

CONFIRMATATION NUMER: 235996

SUAREZ Y SUAREZ AGENCIA

Agency/Agencia
GUSTAVO CASTILLO A

Stamps and sígnature / Sello y fírma

LOS SERVICIOS NO USADOS NO SON REEMBOLSABLES

rriNRARIO PUEDE VARIAR POR CUESTIONES CLIMATICAS

TODOS LOS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A

POLITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO

suarezvsuarezagencia@hotmail cnm

Telefono contacto USA:5614549588

Cel 24 horas; 0997498303



CÚ58

OPERADOR DE TURISMO

INTERNAC IONAL

Date/Fecha

For/Para

Address/Direccion

Description of the service

Descripción del servicio

Santo Domingo, 02 de Febrero 2018

Turismo Suarez & Suarez

SANTO DOMINGO/ECUADOR

XH CUMBRE DE COMUNICAaÓN PC

SANTO DOMINGO/ECUADOR

VOUCHER DE SERVICIOS

RESERVA 184641

Passenger ñames / Nombres de los pasajeros

01 Habitación doble

PAX KARELIA VEGA

PAX ANGELA CEVALLOS

No. Of Pax/No. De pasajeros

02 pax

Servicios prepagados por:

Suarez & Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

ALOJAMIENTO EN HOTEL SAN FRANCISCO

DIRECaON; LUIS MOYA 11, COLONIA CENTRO,
CUAUTHEMOC, 06050, CIUDAD DE MEXICO, CDMX,
^MEXICO

CHECK IN: 05-02-2018 - 15:00

CHECK OUT: 09-02-2018 - 12:00 del medio dia

CONFIRMATIONNUMBER: 235996

SUAREZ & SUAREZ AGENCIA

Agency/Agencia

SANTIAGO TRUJILLO

Stamps and signatura / Sello y firma

LOS SERVICIOS NO USADOS NO SON REEMBOLSABLES

ITINRARIO PUEDE VARIAR POR CUESTIONES CLIMATICAS

TODOS LOS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A

POLITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO

nntur®rnnnrpriiarlnr rnm pr

Telefono contacto: 00521554093775Í

Cel 24 horas: 0987683693
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Martes, 6 de febrero de 2018 a las
08:00 - Jueves, 8 de febrero de 2018

a las 18:00 (hora estándar central
hora de México (Ciudad de México))

Hilton México Clty Reforma
70 Avenida Juárez

Ciudad de México 06010
México

Pedido N.° 725157966. Pedido por SARA KAREUA VEGA VELARDE el 2 de
febrero de 2018 09:28

Tipo de Entrada

Entrada General US$ 400,00

0059

XII Cumbre Mundial de
Comunicación Política

SARA KAREUA

VEGA VELARDE

Eventbrite

Completo

725157966904947321001

tventonte

¿Organizás eventos?

iComenzá a vender en minutos con EvenüDritei

www.eventbrite.es



GAD MUNICIPAL

SANTO DOMINGO
DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN SOCIAL

i

T
:062

Municipio
SANTO DOMINGO

I laüK'a'K

Oficio N" GADMSD-DCS-KW-2018-0001-Of

Santo Domingo 02 de febrero del 2018

PARA:

ASUNTO:

Ing. Juan Carlos Valencia
DIRECTOR FINANCIERO

Anticipo de Viáticos

ZddhfefiM de

En atención al Oficio N. GADMSD-A-VMO-2018-0062-OF del 2 de Federo del 2018,
suscrito por el Señor Alcalde de la ciudad Sr. Víctor Manuel Quirola el'cual me delega
a la Cumbre Mundial de Comunicación Política a efectuarse los días 6, 7 ,8 de febrero
del año en curso en la ciudad de México DF. En la que se expondrán Estrategias de
Comunicación para Gobiernos Locales, solicito a Ud. se autorice a quien corresponda
se realice el anticipo de viáticos con el fin de poder solventar los gastos de dichos
eventos.

Para los fines pertinentes.

Atentamente.

ícfeTKareiia Vega
ANALISTA DE^MUNICACIÓN SOCIAL

fC. MíTr)r»OJj|í,;,-:Q
: ' . ri[ ¡AK'C.itwA

■  • - T' . r Tp-v.

? FES í
{tt.oO

^fu

Av Quilo y Fulcíin
Uilí 023830320

n /MiinlcIploSiintoDomlnoo www.santodomingo.gob.ee
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GAD MUNICIPAL

SANTO DOMINGO Munk^ ^
SANTO DOMNGO

ChkKNlo

Oficio N°: GADMSD-A-VQM-2018-0062-OF

Santo Domingo, 2 de febrero de 2018

Asunto: delegación.

Señor

Marco Sifuentes

CUMBRE MUNDIAL DE COMUNICACIÓN POLITICA
México D.F.

De mi consideración;

Con atento saludo, me dirijo a usted para agradecerie la cordial invitación a participar
en la XII Cumbre Mundial de Comunicación Política a efectuarse los días 6, 7 y 8 de
febrero del año en curso en la dudad de México D.F,, en la que expondrán Estrategias
de Comunicación para Gobiernos Locales.

Lamentablemente por tener compromisos contraídos con anterioridad no podré asistir,
razón por la cual he delegado a la Leda. Sara Karelia Vega Velarde, con cédula de
ciudadanía No. 17152262943, Analista de Comunicación Social, para que partícipe en
mi representación.

Particular que comunico y reitero a usted mis sentimientos de consideración.

Atentamente,

7^
Víctor Ma al

BC GANTO D M

Revisado y
aprobado por:

Benjamín Andrade,
Asesor Municipal

Elaborado pon Rosario Cabrera £.•

Analista i
c.c. Dirección Administrativa

Dirección Financiera

Dirección de Talento Humano

/o

«■

Í'J)

AICUDíA,/'

DirAv.QuItoyTulcán
Tetí: 023836320 11 /MunlclploSantoDomingo www.santodomingo.gob.ee



GAD MUNICIPAL

SANTO DOMINGO
DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN SOCIAL

'  i'üH

Qiniiílo C

'\y\
Para:

Memorando N° GADMSD-D

Sr. Víctor Manuel Quirola Maldonado

^1^^C064
Muilli IpK)

SANTO DOMINGO

CS-2018-00131-M

Santo Domingo. 01 de febrero de 2018

ALCALDE DEL CANTÓN

Asunto: INFORME INVITACIÓN • CUMBRE MUNDIAL DE COMUNICACIÓN

En atención a la sumilla inserta en oficio s/n, de fecha 18 de enero de 2018. suscrito
por el señor Marco Sifuentes. organizador de la XII CUMBRE MUNDIAL DE
COMUNICACIÓN, en el cual se invita a participar de dicho evento que se realizará en
la ciudad de México. República Mexicana, 'del 6 al 8 de febrero del 2018, me permito
informar lo siguiente:

•  La Cumbre de Comunicación, es un evento congrega a profesionales de la
comunicación, periodistas, funcionarios, legisladores, académicos, profesionales,
consultores, empresas, medios de comunicación y estudiantes de todas partes del
mundo. |

•  La Cumbre es el ámbito de Interacción por excelencia de las mejores PRÁCTICAS
Y  ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN PARA GOBIERNOS LOCALES
implicando pluralidad de voces, multiplicidad de ideas y estrategias, Panelistas
internacionales son los encargados de brindar el conocimiento adecuado para
gestionar acciones exitosas dentro del contexto de la comunicación política y sus
diferentes aspectos

•  Este evento se realiza anualmente en diversos países de Latinoamérica, teniendo
con ello una garantía no solo de legitimidad y legalidad de la actividad, sino
también de calidad en cuanto a los conocimientos teóricos y prácticos que ahí se
brindan.

•  Se destaca que durante el evento existirán más de 200 conferencistas que
compartirán experiencias de expertos sobre, gobiernos locales, crisis y de distintos
momentos que hace a la comunicación política. Además de darse un contacto
directo con diversos actores y la posibilidad de establecer relaciones
internacionales

•  Finalmente considero que la información que se pueda obtener, dado su nivel, será
un gran aporte para el desarrollo de las actividades inherentes a la Dirección de
Comunicación.

\\ //

CP

'II i\/ < liDlu V hili -iii
1. 11 i).'

n /MuiilLlpluS.intüüuinlnoo www.santodoiiiinQO.goh.ec
el



GAD MUNICIPAL

SANTO DOMINGO
DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN SÓCIAL

i ú b 5

Mufik Ipk»
SANTO DOMINGO

En este contexto, considero importante la participación del GAD Municipal Santo
Domingo para lo cual propongo que la persona delegada para recibir estos talleres sea
la Leda. SARA KARELIA VEGA VELARDE, Analista del Departamento de
Comunicación Social, a fin de contar con personal capacitado y que garantice la
réplica interna y la aplicación de los conocimientos adquiridos, a través de campañas
comunicacionales, para nuestro Gobierno Local.

Particular que comunico para los fines pertinentes

Atentameijite,

iniu-C' .
Ledo Jorge Ludeña Figueroa
DIRECTOR DE COMUNICACIÓN S^IAL
Elaborado por l~Vefánica Oumiana I 1

%-]I <

\  )

'V Dudo V lllli .111

II n .LM) n /MiinlcIpInS.intoUnniIngo www.snntoclomilujo.cjob.cc
el



o
Xlt Cumbre Mundial de

Comunicación Política

(.'066

Señor

Víctor Manuel Quirola

Alcalde Santo Domingo

Presente.^

De mis consideración.

México D.F., 18 de Enero de 2018

Comimicactt^n Social
TMOÍ y

PVa Sí Ai«.4L.\C
01 ftv> liji í

JK\

Por medio del presente le hacemos llegar un atento saludo y a la vez invitarle a la XII Cumbre
Mundial de Comunicación Política a realizarse l> días 6. 7 y 8 de Febrero en la ciudad de

México D.F. ¡

í.a Cumbre es un evenlo que congrega polilicos, periodistas, funcionarios, Icgisladoies.
académicos, profesionales, amsultores, emifesas, medios de comunicación v
estudiantes, otorgado por los máximos expo^ntes de la Comunicación y como c|l'n
temáticos tema de gran importunciu i|uc se leficrc a su labor diaria ya que se expomlia
KSTKATF.(;iAS [)K ( ()M[iNK AC ION fARA(;()BIKKNOS L(K Al.KS Ademas
podrá recontirinar dalos de expositores, tcnias.cumbres y sedes anteriores cu
wwu cumbrecp coin '

Anticipamos de antemano nuestra gratitud por (a asistencia a tan magno evento.

Atentamente, 01

Marco Sifuentes

Cumbre Mundial de Comunicación Política

Adjuntamos ejes temáticos.

S

"1 ?U1H

Chnielo C • , / ̂
Q9-0S //

■< \\ V'h '

<&•

O/L- J
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a
XII Cumbre Mundial de

Comunicación Política
7 y B ¿Ott

Ctuótó ót M<>Ko

La Cumbre

Es un evento que congrega políticos, periodistas, funcionarios,
legisladores, académicos, profesionales, consultores, empresas,
medios de comunicación y estudiantes de todas partes del
mundo.

Nuestra niísióii es ser referentes en el ámbito de la

provee de los mejores cotiteiiidos y casos exitosos

inundo. La Cumbre es el ámbito de Interacción po

comunicación política implicando pluralidad de v

Panelisias internacionales y personalidades lócale

dentro del contexto de la comunicac ión política y

Comunicación Politka entre ios congresos i|ne

de comunicación poiilicd en diferentes paites ilel

re.xcelenc ia de las mejores ptác tk as de

(^es, muitiplkklad de ideas e ideologías políticas
contaián cómo gestionar acc iones exitosas

.US diferentes aspectos.

( nfonnada por un Comité Académico Nacional e

{joiiticd. Se trabaja diariamente con el ectnipo de la
I evento. También jumo a UnivetNidades donde se

lidos hasta llegar a la creatividad y logística del

í.a estructura y oiganizacíón de l.a Cumbre está c

Internac ional con referentes de la Comunicación

Cumbre y el país estratégico en el cual se realiza e

administra los programas, las plataforma de conté

evento.

Ejes Temáticos ,

Piofesionales, académicos y especialistas debatirán acerca de las tendencias y las herramientas m.is

impoiidiiies de la comunicación política en nuestro tiempo, otoigando su aporte a los distintos
escenarios de análisis, dentro de los seis grandes tomas donde la Cumbiv hace toco; Cdiiipaiias

l-leciorales [ Política y Nuevas Tecnologías | Coniimicación Gnbeniaiiieiital 1 Medios y Opinión
Pública I Mujer y Política j Jóvenes y Política. '

I

l.as (listintas espedfií iíladeíi que conlleva el Canipo üe la Comunicación perriiiíe perisur en
mesas de debate, paneles y talleres ( on mit ro temas:
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* Estrategias de Com

* Contexto y Discursif Político.

*  Storytellíng. '

* Comunicación Persuasiva.

* Micro Targeiing.

* Publicidad Política.

* Marketing Político.

* Estrategia y Creati\|ídad.

* Comunicdción Insii ucional.

*  Política y Discriminación.

* Casos de Campañas Exitosas.

* Campañas Legislativas.

* E-government.

* Cómo Ganar Elecciones.

*  Perspectiva de Génriro.

inicación para Gobiernos Locales.

Protagonismo de la

* Casos de Éxito y CU ves Para Ganar.

TVaining Mujeres en

Slujer en la Política.

la Política.
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XII Cumbre Mundial de
Comunicación Política

Martes, 6 de febrero de 2018 a las
08:00 - Jueves, 8 de febrero de 2018

a las 18:00 (hora estándar central
hora de México (Ciudad de México))

Hllton México Clty Reforma
70 Avenida Juárez

Ciudad de México 06010
México

Pedido N ® 725157966. Podido por SARA KARELIA VEGA VELARDE el 2 de
febrero de 2018 09:28

ii' ;• I .

Entrada General US$ 400,00

SARA KARELIA
VEGA VELARDE

Eventbrite
Completo

II
725157966904947321001

tveriLuntL^

¿Organizás eventos?
iComenzá a vender en minutos con Eventbrite!

www.eventbrite.es



Cumbre;
Copij|Í^^i6n Política
L 5 u 3 ds Agosto de SOi8 - Lima

0070

CUMBRE LIMA,
te^eópeM'!

•»wiF5ü^

LIMA Paquete básico
03 noches de ak)]ainlento en Lima / ü-4 Agosto). Desayuno Buffet

Hotel Ibis Style 3*

US$248
Ubicado a S nunutos Oel evento

LIMACITYTOUR

Nuestro tour prescita Urna
en sus 3 periodos hlstórkx)s

• bveso al Museo BCR Gon^
Mcnumatal San Ftandsoo y su
Cataomias • Gula turisdcDen bgUs o
espafld •'Danspone desde hoteles en
Urna y Mbafhxes • DuradúR 31/2 his

X™ DesdeUS$40

Hotel Ramada Encoré 4*

US$297
Ubicadoa 3 cuadras del «vento

Hotel Casa Andina Select 4*
US$390

Ubicado «n MtraflorM

PACHACAMAC Oudadela sagrada
Salidas- De mailes a domingo

Una experiencia arqueoiáglca y mística
tnotvidaU& Visita guiada a la espléndida
Oudadda de Pachacamac Santuario dd

Dlo6Pachacainac.1\snvloddSoiTenipk)
de Pachacamac, Acüahuasl o Pajado de

lasVbgeresdd SoL Duración: 31/2hr&

™ DesdeUS$49

MUSEO DE ORO
Duración: 3 hrs.

Exhfcédón de los más Anos
obletos babeados en CIO y plata

del antiguo PenX asi como la
odecdón más variada de armas

de diferentes bigares del mundo
enel'MuseodeOrodelPerú'.

Predopor
persona DesdeUS$56

PREGUNTA POR NUESTRAS MEJORES TARIFAS AÉREAS

COSTAMAR
TRAVEL

LIC. ERIKA CASTAÑOS MONTES
e.castanos*'''costamar.com

Tul México: +52 55 11638941 cr^t 4195 / +52 722 1801054

L



¡APROVECHA TU VIAJE A PERÚ Y
VIVE TU MEJOR AVENTURA!

TRUJILLOYCHICUYO
• rriisl;Klíw fjí! «•nlr.ut.T y tlir . ()| ikhIu' <Ii'
<iloi<iriii(>iila L-n rruiillo (OI di ̂iyiuio) • l ID [i-tiiplo cb-l
DriiKdn. Cluui Qiiiii y IxiliiiMno d<.> üu.iik íxko • liD
Complejo AxqueolC^Cü üe liJ Biujo y Mumío del Cao •
Rus TudsliK) ITuiilIfj / Cimhyo • OI iukIm' di<
.iloiainieiilo en í.TiK.j.iyelol <les.iyuiie) ■ Hl) l iimUis

Ke.ikfs clí'l SeiUir íli- Sijxln & Hii.» .1 H.ij.«l.i

Desflt; U.S$350

CUSCO

CONMACHU PICCHU
• Traslado aerojjuerto / Holel / Acropuei la

• 2 noches de alojamiento en Cusco (Ü2 desayunos)
• H) Machu Picchu cti servicio compartido y lien

Expedition (almuerzo Incluido).

•TYaasporle.entradas y (jiiMduen servicio resillar.

Desde u.s$459

IQUITOS-CEIBA TOPS
• 'l"r.isl.Mlos t«'ru!stn! y tliivi.il aerojiueito / lodgc /
AiHoimerto • 02 nociics do aloianuonto en Ceiba Ibps
• «2 desayunos, rti .ilmniT^os. 02 onvis • Servicios
incluyen tr<iaspnrti', enti.id.is y Kucuin en servicio

teKiiMr(iriKUSocsp,ino|)

Desde US$440

PARACAS. ICA Y SOBREVUELO
A LAS LÍNEAS DE NAZCA

• ri.ist.idi>siicsdi-'tt.isi,«(<|)i( ili-I>TT.insiKHic>enhiLS
Imisluo 1.111X1 / P.ii.K.is ! I.ini.1 • 01 luxlie <k-

.ilii).iniii-iil<>eii i'.ii.ii a». (OI des.iyuno) • Soliieviu'lu
•I tiis liiiiMs de Niizia (desiJe l'isidl • PxcutsiOn
Miiiliiii.i a Lls IsLis K.ill(-slas • (¡uiatlo eii m'I vicio

■•■Kiil.iHi-s|xir)ol iiikIik)

Di-sdc US$542

No MU)* ÍMéHlA lAfK Su|ílOV 4 UíntUO tfl afW IVlKl No toka iNildOL n fb dt MTUAI IMú Pmkk •iir.wuMnc tfiLin kMit ^ u n k'lid CL..

WíO»MjUfOV!2/Xll8 N0M¡w{«n»umlL«iAi{«íi)n<W*S«,««i4¿^

PREGUNTA POR NUESTRAS MEJORES TARIFAS AÉREAS
LIC. ERIKA CASTAÑOS MONTES
e.castanos<C'icostamar.com
Tol México: +52 5511638941 cxt 4195 / +52 7221801054

COSTAMAR
TRAVEL
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REUNIONES

"No permita que sus
estrategias las conozcan los demás"



í
SERVICIOS DE BARRIDO

ELECTRÓNICO

Ofrecemos el personal técnico más
calificado para brindar servicios de
Barridos Electrónicos, garantizando
la mayor confidencialidad durante
sus reuniones.
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Martes 6 de Febrero

RGENOft DIGITEL
umbreCP

• SALÓN DON JULIAN

t  (í^so 4)
Sandra Dallara - Argentina., ̂  ,
La nueva agenda política: í ¿'
comunicación política.ipc

descarga LA APP cP
disponible EN: % ApiiSton-

Gepzíbah Gallndez - Venezuela
Global Trends: Ideas innovadoras para tu
campaña.
Gabriel Mlllan - México Elbranding
político como factor determinante en
las elecciones.

Lisandro Sabanés - Argentina
La polarización en los escenarios
político-electorales 2012-2018.
Hllda Hernández - México Comul^íión
gubernamental en situación de crisis:
El Caso de Frida Soña.

.1,- .

Patricio Morelos - México ¿Por qué los
partidos se entienden tan bien en México?

tica.

José Ignacio de Moya • España
Media training: Herramienta para el
Posicionamiento Político.

David Vlllanueva • México

Comunicación efectiva para líderes.

Cristian Blanciotto - Paraguay nr
Tapas de diarlo vs Comunicación Institucional.

Jaime Gutiérrez - Colombia

El decálogo del candidato eterno.

'O-
Carlos Para - Argentina
Esta conferencia no tiene título.

Engel Fonseca - México Estrategias de
Engagement para vencer la Indiferencia digital.

Luis Herrera - Perú De comunicación

política a activo de gobierno.
Miguel Angel Caballos - México
Las Vivencias de la Política-Ficción.

Fernando Reyes - México Imágeny
comunicación estratégica en redes sociales
para campañas electorales.

Tatiana Larrea - Ecuador

La clave del éxito de una estrategia.
Ricardo Robles - México

Manejo de Crisis en Campañas.

jjERZO;^:

Velmarle Hernández - Puerto Rico ^
ABC para el manejo de Crisis en los Medios.'

sjüifili

Marcelo García Almaguer - México

7 segundos.

Augusto Reina e Ignacio Ramírez - Argentina

Política random: las lógicas Ilógicas del voto.

José Manuel Saavedra - Perú Medir

para Ganar, las encuestas como clave de éxito.

Klever Kalza - Ecuador Presentación del libro

"PolUica y Puralidod en el Ecuador del Siglo XXI"

Edna Martínez - México El verdadero poden
La reinserclón social de los políticos.

Cesar Bollero - Venezuela Las emociones

como herramientas comunicaclonales.

José Adolfo Ibinarriaga - México
Mlllennials en México.

Alberto Rentería - México Domina

la sombra digital y gana tú elección.
Gonzalo Carbajal - Argentina
Protocolos para las crisis.

Gabriela FalconI - Ecuador Creando

discursos y presentaciones para MHIenialS.
Juan Courel - Argentina 50principios
elementales para no equivocarse en campañas

Femando OJeda - Argentina. Los medios
'igitales como puerta de acceso al Big Data.

Galo Limón - México

Política Emocional.

Guillermo de Lella y Roberto Gambuzza •
Argentina Publicidad Exterior y Comunicación OOH:
el poder de lo real para la comunicación política.

Jorge Sandoval - México FOTOGRAFIA
POLITICA: Lo que más se ve, lo que menos

I se cuida.

Juan Gutiérrez • Colombia El éxito de una

campaña de hoy es tener una estratégla
del siglo XXI

' P oqrdm.i pri'limitj.it sujcUj c» ftinibioi de úllima hora



XII CumbrE Mundial de

Comunicación Política
6. 7 y 8 de Febrero 20I8 I Ciudad de México

De 7:00
a 8:30hs

SALÓN

ACTO DE APERTURA

OK

8:30hs

9:00hs mCarlos Souto - Argentina Descubriendo I
identidad de una ciudad incomparable.

SiM

:tü
m9:30hs

Antonio Sola - España
El valor de la victoria. ü

10:00hs í Antonio Roldán y Rafaél Carraón - MóxIm
Diagnóstico Electoral. yfc

Luis David Duqua - Colombia El chingonsisimo
poder de la amígdala y los colones.

10:30hs :

Mauricio de Vengoechea - Colombia
Ganadores de encuestas. Perdedores de elecciones

12;30hs

Giselle Perezblas - México

Transmutando la crisis.

Ricardo Homs • México

Liderazgo público en tiempos de criris.
Natali Becerra - Ecuador

medios en los tiempos de r

Carlos Mandujano - México La estrategia
de las campañas presidenciales en México
y sus Cuartos de Guerra.

Juan María Naveja - México Secretosy
herramientas de comunicación que hacen de
la familia un aliado de ios políticos.

Eduardo Rosales - México

Tendencias y cambios de com,
transformaciones para la poif\

Manuel Cossio - México Auditando el
desempeño de la Campaña Digital, para obt^er
resultados confiables y con precisión.

Gustavo Cusot - Ecuador

Reputación de Gobierno: ¿Es factible?
Vania De Dios • México

Ganar votos sin ser la cand.

Carlos Lorenzana - México

La doble agenda. Poder y Comunicación.'^
Federico Posadas - Argentina
Neuropolítica: Las emociones en las
campañas electorales.

Miguel Molina - Eu^ña I
estética de los nuei^fider

poítica}
Marcelo López - Chile ¿Dónde
demonios crees que estás parado?

Sergio Torres - México
Rompe quinielas. Gana con estrategia.

Lucas Dalfino - Argantina Campañas electorales
en Argentina: La gestión de casos de éxito en la
Provincia de Buenos Aires.

Verónica Rios - México Estrategias

poderosas de Imagen para multiplicar votos.
Orlando Goncalves - Venezuela/Portugal
Ganar o perder. Usted elige.

Pablo Pérez Paladino - Arg<
Gobierno y ciudadanía. Los m
de la comunicación.

Rubén Turlenzo - Españt
Aprende a ganar como uní

Verónica Valdivia - México

50/50 en candidaturas y lueg>
ganamos nuestro 50?

Adrián Saenz • Estados Unidos FakeNews'.:
Trump ha creado un nuevo paradigma para
la Comunicación Política.

María Sol Corral • Ecuador

El Candidato Perfecto.

Memo Rentería • México

La Campaña politicamente Incorrecta de El Bronco.

Calo Manhanelll - Brasil

El uso inteligente de los datos de encuestas.

YurI Ramírez - Colombia
Decálogo para afrontar campañas negras en
épocas de post verdad.

Luis Gustavo Parra* México Profecc/ón

de Datos en campañas electorales.

Julián Kanarek - Uruguay
De Mujica y otras yerbas. Con
para ciudadanos con poder.
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)XII Cumbre Mundial de
Comunicación Política
6, 7 y 8 de Febrero 2018 I Ciudad de México

Miércoles

•; v/.'i

LÓNDON DtEC02

(Plso2)
SALÓN MAGISTRAL

(Piso 4)
I?'»-?

José Ftmandoz-Ardaiz - Argantina
Política en Internet: no es Faceboolíj^^wltter,
es Comunicación y Política.

9:00hs

9:30hs
Fílibtrto Alfaro - México

México 2018: Escenarios y estratéglas.nrnífíiawsmfTi

10:00hs '

/  I

10:30hs

tauQUKaiaaiionniwintTns^imTinr,

11:00hs Jorge Imhof- Argentina
No soy yo, eres fu.

11:30hs

Jorge Aguilera - Colombia
Populismo de derecha en Colombia, sus

I estrofeg/os de comunicación.
Abel Monjaraz - México
Estrategias de Reelección Municipal.

Andrés Ellas - Ecuador Cómo crear una

^campaña exitosa con pocopresupuest^

María Alejandra Trujlllo - Col
7 pasos para ganar una campa

Alejandro Zavala •• Ecuador
En estrategia política, si no Innova

Javier Maza - Estados Unidos

Como ganar un debate.

Mario Rodríguez - Argentina No
secretos:personas conversando co

Miguel Antezana • Perú Cómo gi
elección, inclusive no llegando de /

BREAK

12:00hs ; Roy Campos - México
México, la campaña que viene.

Amaury Mogollen • Venezuela Soy Mlllennial:
descifrando el voto mlllennial en Latam.

Marllu Brajer y Hugo Halme - Ar
¿Cómo ganar una campaña en 45

12:30hs i

i
Guillermo Velasco - México 10 claves para
ñjar la agenda mediática en un proceso electoral.

Oscar Díaz - Perú Dirección de Prensa y
Medios para Campañas Ganadoras!

Wanda Nazarlo - Puerto Rico S.O.S h
huracán: Enfrentando la crisis en el Ge
con estrategias y comunicando sin hei

13:00hs '
Marco SIfuentes - México

Cambia la conversación. \/r
Pablo Lemus - México Zapopan Ciudad
de los niños: una visión a futuro.

Jennifer Islas - México

La política en las redes sociales.

13:30hs César Martínez - Estados Unidos
'Branding'del Candidato (A) La Importancia
de la MARCA personal.

Diana Acosta - Colombia Para gobernar y no
morir en el intento hay que saber comunicar.

Rosa Sllvero - República Don
Un Pacto entre el Protocolo y la

^UJMUERZO
Roberto Morris - México

Millenlals: la generación malentendida.

Carlos Gutiérrez - España
Digital Army.

Juan Pablo Pozo - Ecuador Encuestas

y pronósticos: su impacto en las elecciones.

-  ■

Johanna Ortiz - Ecuador Jóvenes

gestores de una nueva clase política.

José Antonio Crespo • México
Perspectivas electorales 2018.

Armando Rocha - México

25 consejos a un Joven consultor.

Sergio Gómez - México EVOLUC
campañas y las comunicaciones
de gobierno avanzan.

Carlos Almanza • Colombia Den

gobernables = Ciudadanos respor

Paulo Rezende - Brasil

El malo es siempre el otro.

-éEBREAH
Ramón Ramón - España El secreto

del Africano: Convierte datos en votos.

Eduardo Achach - México

El ñn de la ética. El fín de los partidos.

Ricardo Paz Balllvlan - Solivia Tres

fuentes y tres partes del marketing político.

mmm.
A

Panel: Alvaro Azofeifa - Costa Rica.
Conmnicae io/1 (U'l Dio Nacional de Oatar.
Comunicando en Medio Oriente.
Teresa León • España y Camila Naverira
Argentina.
11 Nuevo Modelo Educativo de la Secretaria
de fducac ion.

Marco Montlel - México
'Pensar fuera de la caja".
Creatividad e Innovación en las caí

Andrés LIzarralde - ColombÍ2

Sistema de blindaje electoral: Et

! Carlos Vlllota - Colombia
i ¿Cómo ser candidato y no morir en



de Febrero

N6d^blEG04

2)
SALÓN DOÑA ADELITA

(Piso 4)

Gabriel Guerra Castellanos - México
Ataques y Retórica: Cuando las palabras nos
alcancen.

Marco Torres Paz - Perú Nuevas campañas
para nuevos electores: El voto milenial.

^Mlcardo Amado Castillo - Estados Unidos
jBro estrategia es el Contraste.

"■ La estrategia es la Gente.
Pacía Cabezas - Ecuador
La influencia del voto étnico en Ecuador.

DImas Concha - Perú El Poder de la
Estrategia: Ciencia y Arte para Ganar!

Raniero Casoni - Venezuela
¿Qué espera el electorado de los líderes?

Ofelia Santiago - España Coaching Político
ñas. para un Liderazgo de GobernabIHdad.

Jamar Chica - Colombia Electorado 2.0y el
nuevo paradigma de la Comunicación Política.

Adán FIgueroa - México
2018. México Digital.

Augusto Iñigo Delgado - México
El ADN Millenial del Candidato Ganador.

os.

Panel: mtrt (.IONl.N.'Olü. Hnhuai
gobierno como('slioU'()ui fuJKi it't'lr<iiiSI'
Alcaldes de Mcxic o
Alberto Uribe. Alfonso Martínez.
Carolina Monroy. Ricardo Villarreal.
Moderadora: Gladis López Blanco.

Camilo Severino - Ecuador Reelección,.
camuflando el continuismo por cambioj

Miguel Ordoñez - México Tareas y
Decisiones Estratégicas del Cuarto de Guerra.

Maximiliano Aguiar-Argentina•Construyendo tu estrategia de
posicionamiento político.

Cesar Cancino - México ¿Cómo aliarse con
tu peor enemigo y no morir en el intento?.

13 Imma Agullar - España La movilización como
a. estructura de los nuevos proyectos políticos.

Edward Páez - Colombia
El fin de los Gurúes: Campañas de pantano.

Bernardo Moreno y Santiago Vida! - Ecuador
La muerte de los grupos focales y el ¡nielo de
una nueva metodología

Braulio González Vidaña - México
Corrupción y campañas: Los dilemas de la
democracia mexicana 2018.

JS Fernando Dopazo - Argentina Choque de
relatos. ¿Alcanza elstorytelling para que los

• T políticos nos enamoren?.

Panel Marco persono!; Cosos prácticos
Daniel Ivoskus - Argentina.
Antonio Sola y Yago de Marta • España.

Panel Innovucion y I k'suriollos lrctU)iogicos
(71 {(iiniMiints I lc( lot(il<"> Modrind',.

Antonio Hernández • España. Gerardo
Vasquez, Catalina Hernández y Conrado
Magaña - México. Justino Pereira - Brasil.

Felipe Vergara • Chile La Estrategia
Comunicacional de la PostVerdad: El Caso Chileno.

Ricardo Pimentel - República Dominicana
Ganar en el último round.

Presentación libro El Realismo Mágico
de la Comunicación Política.
Daniel Ivoskus - Argentina. Angélica
Mendieta - México. Nidia Paulino - RD.
Diego Oieguez Ontíveros • Argentina.
Martha Hernández - Colombia.

fo?.

David Ross - México
Las 22 leyes inmutables del Neuromarketing.

18:00hs Viviana Arlas - Colombia

SALÓN DON JULIAN/PANELES

(Piso 4)
luQ Rolando Muzzln - Argentina La Victoria

I favorece a los que se preparan.
I Alma Bravo - México Comunicación Política
360 Grados -Diseño de Estrategias.
Eleazar Avila - México México, el suicidio de las
ideologías.
Efraín Hernández - México Xiberespionaje en
campañas electorales ¿cómo protegerse?'
Gloria Rodríguez - Venezuela Derecho Positivo Vs
Derecho Natural: Cuando la Ley asesina al Derecho.

10:l5hs Betty Lazo - Perú La sátira icónica y su
efectividad en la campaña política.
María Cristina Guerrero • Ecuador La imagen un
poder al que nada se resiste...
Milena Pafundl • Argentina ¿Cómo comunicar desd
el estado con perspectiva de género?
Nahun CarreAo - México ¿Cómo deben hablar los
candidatos independientes?
Sandy Calle • Ecuador Plan Estratégico Comunicado
nal para las Instituciones Públicas en Temas de
Seguridad Integral.

Diego Mora - Colombia La posverdad:
¿cómo afrontarla desde la institucionalldad?
Juan Manuel Foutei • Argentina La optimización del
gestión de prensa como base de la instalación de
campaña.
Ricardo Orozco Fernandez - México Mercadotecnk
Política por GENERACIONES; construyendo sensacione.
y experiencias.
Lucia Jaime - Argentina Que Circule. Agenda de

, Noticias para periodistas por V\/hatsApp.
13;00hsI Cristian Martínez. Ramón Soiohaga -
Argentina El Rol de la Mujer en la Historia Política
Latinoamericana.
María Femanda Salazar • México Violencia política
contra las mujeres por razón de género en procesos
electorales.
Luigu Rota • Ecuador SMAAART.A la Vanguardia dele
Administración y Monitoreo de Presencia Digital de
Iniciativas Políticas.
Maurico Flores - Colombia ¿Cómo rescatar una
campaña política en problemas?.

Eduardo Jiménez - Ecuador
La comunicación gubernamental como política públict
en el siglo XXi. Caso Ecuador.
Juan Pablo Sosa - México ¿Fue un Hacker o un
descuido? Protocolo de seguridadpara comunicación
social en medios digitales. Cuentas personales e
institucionales.
Gabriela Aivarez • Argentina Liderazgo de la mujer
en la política.

16:15hs Nury Gómez - Colombia Conecfondo
audiencias desde la lúdicayeijuego.
Luis Arturo Planearte - México El Cuarto de Guerra
Electoral.
Joaquín Ortega - Venenzuela Cultura del Milenio.

I7:30hs

IEI Poder detras del Poder (Metodología de
' '{Mujeres para poner y quitar).

Airée Coronado López - México Las redes
sociales: redeñniendo los espacios públicos.
Alejandro García Puche - Colombia Lo5 Diez Pecado
Capitales de las Actuales Campañas Electorales.
Eduardo Rolaes- México Tendencias y Cambios de
Comportamiento - Transformaciones para la Política.

lrt:30hs
ISiIShs

Catalina Agullar - México
Loriany Ramírez - Perú Comunicación pare

la democracia participativa.
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SALÓN DON ALBERTO 4

(Piso 4)
SALÓN DOÑA ADELilA

(Piso 4)

José Mendez - México Las candidaturas
ibiko.. independientes: un paso a la democracia.

I Glovannna Peñaflor - Parú
es. ' Para gobernar hay que saber comunicar.

el Aureola del Sol Castillo - México
esin

üPoKticaenlaRed

Pacía Garate • México Claves para ganar.
Mi experiencia como diputada federal.

Tipo.

:AK ̂

Carlos Escalante - Venezuela

Gana quien menos se equivoca.

;

EmIrVasquez - Ecuador Tecnología 3.0
para la Victoria, en campañas y en gobierno.

Roberto Martínez - Colombia

La comunicación de gobierno gana votos?

Germán Reyna y Herrero - México
Pacfo Fiscal en el discursoi deEl Imperativo de un

político-electoral.

Marta Vidal - México Mujeres, política y
yaumedios: Creación y reproducción de

estereotipos en procesos electorales.

Raymundo Torres - México
La bidireccionalldad de la comunicación política.

I  • . :

V-"-:. ' .■:< ■■■■

Bu!;. . .'1.

'ida.

Santiago Martínez - EspaAa
Neurocomunicación y oratoria política:
está todo inventado?

Ricardo GamundI - México
Modelo de promoción y movilización del voto

Edgard Guttérraz - Vantzuala Decodíficando
mentes y corazones de los votantes:
en busca del Santo Grial.

da: Alfredo Dávalos - Ecuador Dime con
quién andas y te diré porque pierdes. \

I Diego Paúl-Ecuador Cómo/nf7uyee/
[/. i cerebro en el corazón del elector.

Ariel Córdova - México
Ruta crítica. "Día D".

Mariano Farroira - Argentina Redes sociales
2.0 Como dispositivos de construcción de la política.

Joel Paulino - República Dominicana
Ganan l@s jóvenes elecciones? ^
Juan Rayón • México El KB.Cpara una campaña
municipal. Básicos de planeación estratéglco^n
campañas municipal^.
Eladio Jardon - España
El Candidato Zombie.

L o / o

SALÓN DON JULIAN /PANELES

(Piso 4)
PrOOhs Paolo Muñoz • Ecuador Comunicaciór
de Gobierno (Acción o Reacción).
John Abad - Perú Jóvenes en Campaña Polítici
Yorbis Esparragóla - Venezuela El éxito desd
la feminidad.
Jorge León • Ecuador EL rol de los nuevosli^ezgos en sociedades 2.0
^ ^ bella Montaña - México Gobernanz
en Latinoamérica, o/fernofíVo para evitar la
"Violencia política y trabajar la marca personal ei
la era digital.

''Tatiana Alarcón • Ecuador Training en *
Neurocomunicación y money'o de grupos.
Marco Antonio Martínez • México Operativi-
dad estratégica de ios equipos de comunicación
NilsaMaíz-ParaguayCu/íuroPo//f/coy • ^
Elecciones.

rCOFFEEBREAK
11:30hs Geovanny Espinoza • Ecuador El
político 2.0
Jorge Benezra - Venezuela Los Millennials
quieren historias.
Ernesto Agullar - Colombia La democracia ai
límite de las sociedades: ¿De dónde debemos
reiniciar?
María Fernando Paredes - Ecuador Una
mirada a la fotografía de campaña en Ecuador:
éxitos y fracasos.
Gerson Hernández - México ¿La comunicack
políticamente incorrecta llegó para quedarse?

12v45hs

rr-i

y

ARGALAAPP c9
disponible en /VppSloi

Maricela Gastelú - México
Los discursos políticos más Impactantes
pronunciados por mujeres.
Marvin Merlda - Guatemala La estrategia 0>
un Voto Contagiado.
Claudia Corichl • México ¿Qué decir de
nosotras antes de que alguien más lo diga?
Diana Martínez • Colombia La con^^^ión
ciudadana desde la comunicación
Leonardo Urrego - Colombia Hacia un
liderazgo político coherente para un futuro reo
lÓrOOhs Concepción Vlrriel - México Coachi
para el liderazgo político femenino.
Andrés Palacios ■ Chile De la Micro a la Nano
segmentación: el abismo en un grano de azúcar.
Francisco Rojas - México El Narco y las campa
ñas, Sobrevivir en el Intento.
Alvaro Trejos - Colombia Clasificación de los
votantes en el departamento de Risaralda, Color
bia. Agrupaciones identificadas.
Valeria Ortega • Colombia Administración y
formulación estratégica de campañas electorait
con base en la investigación científica.
María Guadalupe Santacruz - México
El sexo y el poder.

COFFEEBREAK ép
laootis

Roberto Orellana - Honduras La
Negociación Política, La herramienta para Gai
Adolfo Saltar Moreno • Colombia Y Colomi
votó No. Una exploración audiovisual sobre el
plebiscito por la Paz de 2016.
Eduardo Aucalla - Perú La oratoria política, er
campaña electoral y comunicación gubernamei
Diana Vázquez - México Gobierno munkipc
la comunicación política.
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Xli Cumbre Mundial de
Comunicación Política
6.7 y B de Febrero SOIS i Ciudad de México

SALÓN DON ALBERTO 1

(Piso 4)

Ada Alvarez - Puerto Rico Mujeres al poder,
f^olítica pública y legislación para y por mujeres.

Angélica Mcndieta - México La
obligatoriedad del voto en las campañas políticas.

Antoni Gutiérrez Rubí - España
ARTivismo para la acción política y electoral.

Ana Laura Arroyo - México Cómo ganar
una elección si la mayoría no quiere votar.

Humberto Plata - México La industria

electoral: de la estrategia al producto.

SALÓN DON ALBERTO 2

(Piso 4)

Sergio Zaragoza - México
Democracia y tecnologías digitales.

María del Socorro Jerónico • México
La realidad de los alcaldes municipales
la labor de los regiones.

Rodrigo Pérez ■ México
Innovación para la Democracia.

Enrique Bustamante - México
Los nuevos modelos de oratoria política.

* ■'

'-m

SALÓN DON ALBER

(Piso 4)

Eduardo Zacateko - México
Emprendimlento: claves para genen

David Hijón - España
El arte de microsegmentar lo:
Luis Sabino - Argentina Comu

i^iglo de la complejidad y la incet
yl^orir políticamente en el intente

Víctor López - España
Cana tu próxima elección.

Noelia Ruíz - Argentina
Líderes del Cambio.

Piedad Córdoba - Colc^^ro/c
una nueva comunicación para un i

Danlela AruJ • Argentina TranquIlosI Los
medios no muerden. Claves para el Media Training.

ivan Gamboa - México
Así se gana una elección municipal.
Maria Fernanda Carrascal - Colombia
Político no político: cómo hacer política en
el ejercicio ciudadano.
Ramiro Clsneros - México
Química, emociones en el territorio.

%

éntayNolk

Juan Carranza - Ecuador La sana
costumbre de comunicar sin atacar,
campañas de comunicación instituciofiales.
Alejandro Motta • Venezuela
La comunicación populista de Donald Trump.

Felipe Noguera y FranciKO Abundts - Méxko
Voto anti-sistémico, redes y populismo:
campañas mexicanas y tendencias globales.

Carlos Sánchez • Colombia
Nacer, vivir, GANAR y morir.

Humberto Sánchez Melena - México
Los delitos electrónicos en México.

COFFE

Diego Dieguez Ontlveros-Ai
Crimen y castigo? El uso electoral

Garios Coronel - Ecuador
¿Hay vida después de la encu*

Federico Torres - México
Construyendo el Capital Polít

Luis Medina - Venezuela Caso
Cómo ganar elecciones en dictat

Anna Laura Montiei - Méxi<
Emociones en una campaña t

MI

.  1

Alonso Cedeño - México
InCenio Digital

Víctor Vargas - México
Cómo convertir emoción en decisión.

Femando Mejorado - México
Solo pienda en ganar.
Aleix Sanmartín - España Construirla historia:
estrategia discursiva y articulación hegemónica.

^ COFFEEBREAK sÉ'
Yago de Marta - España
Liderando el debate.

Sergio José Gutiérrez - México
La sociedad red.

K

(•n!
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