(021
GAD MUNICIPAL 2

SANTO DOMINGO

w s r——
SANTO DOMINGO
INFORME DE SERVICIOS INSTITUCIONALES
Niw. SOLICITUD DE AUTORIZACION PARA CUMPLIMIENTO DE SERVICIOS FECTIA DE INFORNE (dd-man-anay
INSTITUCIONALES
002 14-02-2018 7 "
DATOS GENERALES
APELTIDOS - NOMBRES DEL SERVIDOR 7 PUESTO QUE OCUPA
SARA KARELIA VEGA VELARDF. . ANALISTA DE COMUNICACION
CIUDAD-PROVINCIA DEL SERVICIO INGTI TUCTONAT, NOMBRI DI [ A UNIDAD A TA QUE PERTENECE T3 O 11 STRVIDOR
MEXICO DF. / COMUNICACION SOCIAL /

SERVIDORES QUE INTEGRAN LOS SERVICIOS INSTITUCIONALES
SARA KARELIA VEGA VELARDE

INFORME DEE ACTIVIDADES Y PRODUCTOS AL CANZADOS
Cumplir con las funciones encomendadas por ¢l Seior Alealde de acuerdo a las exigencias Institucionales ya que dentro de ln Cambre Mundial de
Comunicacion existieron temarios de gran importancia para el desarrollo de Gobiernos Locales.: como ¢l de PRACTICAS Y ESTRATEGIAS DFE
'OMUNICACION PARA GOBIERNOS LOCALES.
Lin diferentes paneles, conferencias y mesas de discusion en la Ciudad de Mx. se abordaron temas relacionados con ¢l ¢je tenitico principal que fue de
hacer una comunicacion politigd mas humana analizando y Tusionando con temas de gobiemos locales a fin de contribuir a la formacion de especiilistas v
una ciudadania informada.

ITINERARIO SALIDA LLEGADA ISR
FECHA (dd-mm- 05-02-2018 09-02-2018 Estos datos se refleren al tlempo efectivamente utilizudo en el cumplimbento del
anan) / 4 servicio Instituclonal, desde ln sulida del lugar de residencian o trabajo habituales o
AL i del cumplimiento del serviclo instituclonal segin sen el cuso, hasta su legada de
HORA (hh:mm) 01:00 / 18:00 "4 estos sitios
TRANSPORTE
TIPO DE NOMBRE DEL RUTA SALIDA LLEGADA
TRAENNEIS. JRERANSrORIE FECHA TORA FECTIA TORA
TERRESTRE TAXIRUTA SANTO DOMINGO- 05-02-2018 01:00 ’; 05-02-2018 04:30 7
QUITO
AEREO AEROMEXICO | QUITO-MEXICO DF 05-02-2018% 09:35 05-02-2018 // 13:25
AEREO AEROMEXICO MEXICO DF. - 09-02-201% 01:20 09-02-2018 06:33
OUITO . )
TERRESTRE TAXIRUTA QUITO - SANTO 09-02-201K 14:00 09-02-201% 1X:00 P 4
DOMINGO 4
‘ NOTA: En cuso de huber utilizado transporte piblico, se deberi udjuntar obligatorinmente los puses a bordo o los boletos.
FIRMA DE LA O DEL COMISIONADO NOTA:

El presente Informe deberd presenturse dentro del términe de 4 dins el
cumplimiento de serviclos Instituclonales, caso contrarle la lguidacién se
demorard ¢ Incluso de no presentarlo tendria que restitulr los vilores percibidos,
Cuando ¢l cumplimiento de serviclos institucionales sea superior al numero de dias
autorizados, se deberd adjuntar la wutorizuclén por eserito de Il Mixima
[ Autoridad o su Delegado,

) FIRMAS DE APROBACION

FIRMA DE LA O EL RESPONSABLE DE LA UNIDA EL S!'R‘;'-ﬂ‘;)'ﬂk FIRMA DE LA O ELJEFE INMEDIATO DE LA O EL RESPONSABLL DE LA
COMISIONADO fa 1 = UNIDAD
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NOMBREZLCDO. JORGE LUDENA FIGUEROA
DIRECTOR DE COMUNICACION SOCIAL

CASO: 7826
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SOLICITUD DE AUTORIZACION PARA CUMPLIMIENTO DE SERVICIOS

INSTITUCIONALES
Nro. SOLICITUD DE AUTORIZACION PARA CUMPLIMIENTO DE SERVICIOS FECHA DE SOLICITUD (dd-mm-aaaa)
INSTITUCIONALES o
002 01-02-2("3/
viaTicos ll I MOVILIZACIONES SUBSISTENCIAS ) | ALIMENTACION U
DATOS GENERALES
APELLIDOS - NOMBRES DEL SERVIDOR PUESTO QUEE OCLPA o
SARA KARELIA VEGA VELARDE / ANALISTA DE (‘()MUNI('A(’IK
CIUDAD DE LA COMISION NOMBRE DE LA UNIDAD SOLICITANTE o~

MEXICO DF. / COMUNICACION S()('I.—\I./
FECHA SALIDA (dd-nm-aiii) HORA SALIDA (hli:mm) FECHA LLEGADA tadd-mmi-naia) HORA LTEGADA (bl o)

05-02-2018 01:00 09-02-2018 18:00

‘ SERVIDORES QUE INTEGRAN 1OS SERVICIOS INSTITUCIONALES

SARA KARELIA VEGA VELARDE

DESCRIPCION DI LAS ACTIVIDADES A FJECUTARSE
DELEGADA POR EL SR. ALCALDE A LA XII CUMBRE MUNDIAL DE COMUNICACION POLITICA, ESTRATEGIAS DE CONMUNICACION
PARA GOBIERNOS LOCALES.

TRANSPORTE
TIPO DE NOMBRE DEL RUTA SALIDA LLEGADA
TRANSPORTE TRANSPORTE
i i FECHA HORA FECHA HORA
- ,< p—
.| TERRESTRE TAXIRUTA SANTO 05-02-2018 7 01:00 7 05-02-2018 _~ 04:307
i DOMINGO-QUITO
ALEREO AEROMEXICO | QUITO-MEXICO 05-02-2018° W3S 7 05-02-2018 13:255
DF )
AEREO AEROMEXICO MEXICO DF. - 09-02-201% 01:20+ 09-02-2018 00:53
QUITO :
TERRESTRE TAXIRUTA QUITO - SANTO 09-02-201% 14:00 09-02-2018 le/
DOMINGO :
DATOS PARA TRANSFERENCIA
NOMBRE DEL BANCO TIPO DE CUENTA No DE CUINTA
BANCO DEL PACIFICO CORRIENTE 7217072
FIRMA DE LA O EL SERVIDOR SOLICITANTE FIRMA DE LA O FL RESPONSABLE DE LA UNIDAD SOLICITANTL
/ S
oh \ ya _
NOMBRE: SARA KARELRY VEGA VELARDE NOMBRE: LCDO, JORGE LUDENA FIGUEROA
ANALISTA DE COMUNICACION DIRECTOR DE COMUNICACION SOCIAL
FIRMA DI LA AUTORIDAD NOMINADORA O SU DELEGADO NOTA: Esta sollcltud deberd ser presentuda pura sy Autorleacion, con por o

menos 72 horas de anticlpacion al cumplimiento de los serviclos Insthuclonales,
silvo el caso de que por necesldudes Institucionules la Autoridad Nominadora
uutorice.

¢ De no existir disponibilidad presupuestania, tanto L sohiemud come la
autorizacion guedarin insubsistentes

ol anforme de servicios institucionales deberd prosentarse dentio el
termuno de 4 dias de cumplido ¢l servicio insticional

NOMBRE DE LA AUTORIDADNOMINADORA O SU DELEGADO Istd prohibido conceder servicios institucionales durante los dias de descanse

0 T 0 -
ING. BYRO RIJALVA CORNEJO & DIRer ﬁbligul}qm, con excepeion de lus Maximas Autoridades o de casos excepeionales
DIRECTOR DE ADMEKISTRACION DEL TALENTO HUMANO - uélﬁﬁmﬁﬁh’j%n por la Maxima Autoridad o su Delegado

m
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.
led? pe Oficio N° GADMSD-DCS-KVV-2018-002-Of
13:25, Santo Domingo, 15 de febrero de 2018
1339 L

COMUN (CACPmuynicacion Social

Para: Sr. Victor Manuel Quirola Maldonado i KAbcuR \VEGA
JC0A .
ALCALDE DEL CANTON OHPOAE (NEORIE
| - FEB- z»lr_:a / 7
Asunto: INFORME-AGENDA DE ACTIVIDADES-CUMBRE ﬁUNDIAL D
COMUNICACION
DATOS INFORMATIVOS
Nombre: Sara Karelia \Vega Velarde
Departamento: Comunicacion Sodial GAD Municipal
Cargo: Analista en Comunicacién Social
. Fecha: Lunes 5 de febrero dele 2018
Fecha: Al Viemes 9 de Febrero del 2018
Tema: XlI Cumbre Mundial de Comunicacion Politica, .
Pais: México. DF. I ACION
= sof = 02-70lF
! c‘ e
ANTECEDENTES: 107 Ve yowica

Previo, existe una invitacién que llega a despacho de Alcaldia con fecha 18 de Enero

del 2018 dirigida al Sr. Alcalde Victor Manuel Quirola en la cual los organizadores de

la XII Cumbre Mundial de Comunicacién Politica hacen la cordial invitacién para que

asista a esta Cumbre ya que los temas a tratarse son de gran importancia para el

beneficio del GAD Municipal por lo que es un Congreso Académico y profesional de

referencia mundial que congrega a los mejores especialistas de la Comunicacién

Politica , es un evento multidisciplinario que convoca a los maximos representantes en

el periodismo, consultores, estrategas, que con su experiencia aportan y enfrentan a

problemas que ocurren en los diferentes GAD's, interactuando asi con el eje tematico

principal como lo fue PRACTICAS Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PARA

. GOBIERNOS LOCALES. Por lo que refiere a la Direcciéon de Comunicacién para que

2 emita informe sobre esta invitacion; en la cual con Memorando n. GADMSD-DCS-

2018-00131 informa que dada la importancia de este evento se considera a SARA
KARELIA VEGA VELARDE sea la delegada a este evento.

Es asi como se recibe contestaciéon con Oficio N° GADMSD-A-VMQ-22018-0062-OF
con fecha 2 de Febrero del 2018 por parte del Sr. Alcalde Victor Manuel Quirola
expone que por tener compromisos contraidos con anterioridad no podra asistir, razén
por la cual delega a la Lcda. SARA KARELIA VEGA VELARDE para que participe en
su representacion.

OBJETIVO

Cumplir con las funciones encomendadas por el Sefior Alcalde de acuerdo a las exigencias
Institucionales ya que dentro de la Cumbre Mundial de Comunicaciéon existieron -
temarios de gran importancia para el desarrollo de Gobiernos Locales; como el de /
PRACTICAS Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PARA GOBIERNOS A
LOCALES.
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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTO DOMINGO

Ademas buscar las alternativas de charlas magistrales direccionadas a temas de
interés para el GAD Municipal de Santo Domingo.

Pongo en consideracion el presente informe de labores realizadas desde el lunes 5 de

febrero del 2018 al viemes 9 de febrero del 2018 por medio de una agenda con horarios
establecidos.

ACTIVIDADES REALIZADAS

DOMINGO 4 DE FEBRERO
. 8PM-TRASLADO VIAJE-RUTA SANTO DOMINGO-QUITO (AEROPUERTO)
9PM.CENA

LUNES 5 DE FEBRERO
Sh30AM. CHECK INN AEROPUERTO MARISCAL SUCRE COUNTER AEROMEXICO
6HOOAM DESAYUNO
9AM.- SALIDA DE AEROPUERTO INTERNACIONAL MARISCAL SUCRE
13H30 PM LLEGADA A AEROPUERTO BENITO JUAREZ CIUDAD DE MEXICO
14H00PM ALMUERZO
. 14H30- RECOGE TAXI RUTA DE AEROPUERTO A HOTEL TRASLADO
15H30 CHECK INN HOTEL SAN FRANCISCO
17HOOPM RECONOCIMIENTO DE RUTA DE HOTEL A CUMBRE
18H00 CENA
19HO00 HOTEL

MARTES 6 DE FEBRERO
6AM. DESAYUNO
8AM.-ACREDITACION /

9H00 AMACTO DE APERTURA

lln_‘ri\l\f(. ((lelggg \égggdl! E1 /MunicipioSantoDomingo www.santodomingo.gob.ec ‘ @ ’ ‘&%
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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTO DOMINGO

10AM~ CHARLA DE CARLO SOUTO -ARGENTINA “Descubriendo la Identidad de una ciudad
incomparable”

10H30 AM CHARLA DE ANTONIO SOLA -ESPANA “El valor de la Victoria”
11H000 AM CHARLA DE ANTONIO ROLDAN -MEXICO “Diagnéstico Electoral’
12H00 PM CHARLA DE RICARDO HOMS-MEXICO "Liderazgo Publico en tiempo de crisis”

12H30 PM CHARLA DE DAVID VILLANUEVA -MEXICO “Tapas de diaro vs Comunicacidon
Institucional’

13H00 PM MANUEL COSSIO-MEXICO “Auditando el desempefio de la Camparia Digtal para
obtener resultado confiables y con precision”

. 13H30 PM CARLOS LORENZANA -MEXICO “La doble agenda. Poder y Comunicacion *
14H00 A 15H30 ALMUERZO

15H30 PM PABLO PEREZ PALADINO -ARGENTINA “Goblemo y Ciudadania .Los nuevos desafios
de la Comunicacion”

16H00 PM CESAR BOLLEROWENEZUELA ‘Las emociones como hemramientas
comunicacionales”

16H30 PM GONZALO CARBAJAL-ARGENTINA “Protocolos para la Crisis”
17H30 PM GALO LIMON-MEXICO “Politica Emocional’

18H00 PM JORGE SANDOVAL-MEXICO “Fotografia Politica:Lo que mas se ve o que menos se
cuida”

18H30 PM TRASLADO CUMBRE A HOTEL
19H00 CENA
19H30 HOTEL

MIERCOLES 7 DE FEBRERO
8AM. DESAYUNO
8H30 TRASLADO HOTEL A CUMBRE

9AM- CHARLA DE JOSE FERNANDEZ ARDAIZ -ARGENTINA ‘Poliica en Intemet no es
Facebook ni Twitter, es comunicacion politica”

Sh30AM- CHARLA DE PAOLA CABEZAS -ECUADOR-"La Influencia del voto étnico en el Ecuador”

10h00 AM-CHARLA DE RANIERIO CASONI -VENEZUELA ;Qué espera el electorado de los
lideres?

ol :
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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTO DOMINGO

10H30 AM ABEL MONJAREZ-MEXICO “Estrategias de Reelecciéon Municipal'

11H000 AM CHARLA DE ANDRES ELIAS -MEXICA “Como crear una campafia comunicacional
exitosa con poco presupuesto”

12H00 PM CHARLA DE CAMILO SEVERINO "Reeleccién camufiando el continuismo por el Cambio”

12H30 PM CHARLA DE OSCAR DIAZ-PERU “Direccién de Prensa y medios para Campanias
Ganadoras”

13H00 PM MARCO SIFUENTES MEXICO "Cambia la conversacion”

13H30 PM DIANA ACOSTA COLOMBIA “Para gobemar y no morir en el intento hay que ser
comunicar’

. 14H00 A 15H30 ALMUERZO
15H30 PM SERGIO GOMEZ -MEXICO “Evolucion la camparia y las comunicaciones avanzan'
16H00 PM CARLOS ALMANZA -COLOMBIA “Democracias gobemables: Ciudadanos responsables’
16H30 PM PANEL MARCA PERSONAL:Casos practicos
17H30 PM MARCO MONTIAL-MEXICO “Pensar fuera de la caja.”
18H00 PM RICARDO PIMENTTEL-REPUBLICA DOMINICANA “Ganar en el titimo round "
18H30 PM RICARDO PAZ BOLIVIA ‘Tres fuentes y tres partes del marketing politico”
19h00 PM TRASLADO CUMBRE A HOTEL
19H30 CENA
® 20H30 HOTEL

JUEVES 8 DE FEBRERO
7H30AM. DESAYUNO
8HO0 TRASLADO HOTEL A CUMBRE

8H30AM~ CHARLA DE ADA ALVAREZ -PUERTO RICO “Muieres al poder. Politica Puiblica y
legislacion para y por mujeres.”

9HO0AM CHARLA DE MARIA DEL SOCORRO -JERONICO- MEXICO “La realidad de os alcaldes
municipales y la labor de las regiones”

Sh30AM- CHARLA DE PAOLA CABEZAS -ECUADOR-"La Influencia del voto étnico en el Ecuador”

CHARLA DE GIOVANNA PENAFLOR-PERU “Para gobemar hay que saber comunicar’

——— S A . S . (. S . | SSssns SESsSS  SEaey A
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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTO DOMINGO

10h00 AM-CHARLA DE NILSA MAIZ-PARAGUAY “Cultura Politica y Elecciones”
10H30 AM NOELIA RUIZ -ARGENTIINA “Lideres del Cambio”

11H30 AM CHARLA DE JUAN CARANZA * Comunicar sin atacar "

12H00 PM CHARLA DE VAN GAMBOA “Asi se gana una eleccion municipal”

12H30 PM CHARLA DE JOEL PAULINO REPUBLICA DOMINICANA “Ganan los jovenes

13H00 PM JUAN RAYON MEXICO "Camparia Municipal®

13H30 PM ANA LAURA MONTIEL -MEXICO “Emociones en una camparia electoral”
. 14H00 A 15H30 ALMUERZO

15H30 PM ALONSO CEDENO -MEXICO “Ingenio Digital"

16H00 PM VICTOR VARGAS MEXICO “Como convertir emocion en decision’

16H30 PM FERNANDO MEJORADO-MEXICO “Solo piensan en ganar”

17H00 PM ALEIX SANMATIN -ESPANA-"Construir la historia: estrategia iscursiva y articulacion
hegemdnica.
18H00 PM RICARDO PIMENTTEL-REPUBLICA DOMINICANA "Ganar en el Giimo round”

| 18H30 PM YAGO DE MARTA-ESPANA “Construir la historia *
SERGIO JOSE GUTIERREZ-MEXICO “La sociedad red”

19h00 PM TRASLADO CUMBRE A HOTEL

19H30 CENA

20H30 HOTEL
22h00 CHECK OUT HOTEL SAN FRANCISCO

VIERNES 9 DE FEBRERO
2AM. SALIDA DESDE AEROPUERTO BENITO JUAREZ A CD DE MEXICO

7AM. LLEGADA A AEROPUERTO MARISCAL SUCRE DE QUITO
8AM. SALIDA QUITO
9AM. DESAYUNO

12PM.— RECOGE TAXI RUTA DE AEROPUERTO DE QUITO SALIDA A STODGO

——  CEESeeess & ASESsse zSSSSEE & . S CESS—— T G Sy SSm—
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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTO DOMINGO

1PM-ALMUERZO

16H00 PM LLEGADA A STO DGO.

Adjunto encontrard soporte de: invitaciones, memorando, oficio, billete electronico, Boucher de
senvicios, alojamiento, Boucher de inscripcion de Cumbre, acreditacidn, tinerario de charlas, boleteria
del evento y fotos de presencia en diferentes charlas.

CONCLUSIONES:

En diferentes paneles, conferencias y mesas de discusion en la Ciudad de Mx. se abordaron temas
relacionados con el eje tematico principal que fue de hacer una comunicacién politica mas humana
analizando y fusionando con temas de goblemos locales a fin de contribuir a la fomacién de
especialistas y una ciudadania informada.

. Se entra a fortalecer y enriquecer sus estrategias de comunicacion publica, y asi permitir visibilzar de
manera eficiente la transparencia en su gestion, poniendo como centro a la ciudadania.
Es de vital importancia profundizar y promover un entrenamiento multidiscipiinario en el que
garantizaremos lo aprendido con réplica intema y la aplicacién de los conocimientos adquiridos a través
de camparias Comunicacionales para el GAD Municipal de Santo Domingo.

Particular que comunico para los fines pertinentes.

Atentamente,

cda. Karelia Vega(v@\zgﬂ
ANALISTA DE COMUNICACION
L ] GAD MUNICIPAL STODGO  “
Direccion: Av. Quito y Tulcan esq.
Contacto: 0997567780

email: karelia.vega@santodomingo.gob.ec
SANTO DOMINGO

clc

Ing. Byron Grijalva

DIRECTOR DE TALENTO HUMANO
Lcdo. Jorge Ludefia

DIRECTOR DE COMUNICACION SOCIAL
Ing. Juan Carlos Valencia

DIRECTOR FINANCIERO

Ing. Victor Abarca

DIRECTOR DE COMPRAS PUBLICAS
Crnel. Pablo Santos

DIRECTOR ADMINISTRATIVO
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GAD MUNICIPAL
SANTO DOMINGO

Municipio

SANTO DOMINGO

Chilachio

Memorando N. GADMSD-SDP-2018-070-A-IDP

Santo Domingo, 02 de febrero del 2018.

INFORME DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTARIA

En atencion a sumilla inserta en Oficio Nro. GADMSD-DCS-KVV-2018-0001-Of
suscrito por la Lcda. Karelia Vega Velarde en calidad de Analista de Comunicacién
Social, la Direccion Financiera informa que en el Presupuesto Aprobado para el
presente ejercicio econoémico 2018, consta la partida presupuestaria:

PARTIDA DENOMINACION VALOR
VIATICOS Y SUBSISTENCIAS EN EL
01.01.100.110.530304.000.23.01.0.009 | EXTERIOR $ 5,000.00

Misma que se encuentra destinado para financiar el pago de viaticos y subsistencias al

ey 7
PV

.‘, Juan Carlos Valencia L.
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GAD MUNICIPAL
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DIRECCION FINANCIERA SANTO DOMINGO

Memorando GADMSD-SDP-2018-0163 -M

Santo Domingo, 28 de mayo de 2018

PARA - Ing. Juan Carlos Valencia Lucero
DIRECTOR FINANCIERO

ASUNTO : Tramite de Pago

En at!encic')n al tramite de pago a favor de Sara Karelia Vega Velarde por
concepto de Viaticos y Subsistencias en el exterior por el valor de $281,52 por
viaje hacia México DF.; informo a usted que no se encuentra adjunta la
Disponibilidad Presupuestaria que financie este tipo gasto, ante lo cual solicito »
se requiera este documento necesario para proseguir con el tramite respectivg/

Particularque comunijco para los fines pertinentes.

Ing. Gegvanny Garéfalo Velasco
SUBD TOR DE PRESUPUESTO
CASO: 7826

Elaborado por: .
Ing. Rubén Dario Pifieiro Herrera /-' ’)
ANALISTA DE PRESUPUESTO (
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LISTADO DE VIATICOS

14/03/2018
Caodigo del Empleado : 1715262943

VEGA VELARDE SARA KARELIA

FECHA FECHA FINAL MOTIVO ORDEN
INICIAL
05/02/2018 09/02/2018 Delegacion del sr. Alcalde a la XXI Cumbre 7826

Mundial de Comunicacion Politica, Estrategias de
Comunicacion para Gobiernos Locales

Autoriza : JORGE DANIEL LUDENA FIGUEROA

Firma de Responsabilidad: ........ g ............................. I



Registros de Asistencia Diaria

Empleado (a) : VEGA VELARDE SARA KARELIA
Departamento : (a) DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

Periodo : DEL 01/02/2018 AL 28/02/2018

FECHA/HORA
jueves 01/02/2018 7:58:17
jueves 01/02/2018 12:00:00
jueves 01/02/2018 14:00:00
jueves 01/02/2018 18:02:41
viernes 02/02/2018 7:47:49
viernes 02/02/2018 12:06:17
viernes 02/02/2018 13:16:07
viernes 02/02/2018 18:43:53
miércoles 14/02/2018 7:54.46
miércoles 14/02/2018 12:00:00
miércoles 14/02/2018 14:00:00
miércoles 14/02/2018 18:44.46
jueves 15/02/2018 7:51:07
jueves 15/02/2018 12:17:41
jueves 15/02/2018 13:03:44
jueves 15/02/2018 18:48:07
viernes 16/02/2018 7:55:48
viernes 16/02/2018 12:05:32
viernes 16/02/2018 12:58:47
viernes 16/02/2018 18:01:33
lunes 19/02/2018 7:57:13
lunes 19/02/2018 12:07:37
lunes 19/02/2018 13:16:46
lunes 19/02/2018 19:02:47
martes 20/02/2018 7:51:27
martes 20/02/2018 12:00:00
martes 20/02/2018 14:00:00
martes 20/02/2018 18:13:16
miércoles 21/02/2018 7:54:52
miércoles 21/02/2018 12:11:46
miércoles 21/02/2018 13:01:33
miércoles 21/02/2018 18:10:14
jueves 22/02/2018 7:59:50
jueves 22/02/2018 12:10:12
jueves 22/02/2018 12:55:15

FECHA/HORA
jueves 22/02/2018 18:00:00
viernes 23/02/2018 7:59:04
viernes 23/02/2018 12:02:38
viernes 23/02/2018 12:28:24
viernes 23/02/2018 18:00:51
lunes 26/02/2018 7:55:39
lunes 26/02/2018 12:05:32
lunes 26/02/2018 12:43:58
lunes 26/02/2018 18:32:34
martes 27/02/2018 7:57:09
martes 27/02/2018 12:07:52
martes 27/02/2018 12:48:01
martes 27/02/2018 18:07:27
miércoles 28/02/2018 8:01:13
miércoles 28/02/2018 12:02:11
miércoles 28/02/2018 12:30:03
miércoles 28/02/2018 18:32:58

012
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Xl Cumbre Mundial de

Comunicacioéon Politica
6. 7 y 8 de Febrero 20I8 | Ciudad de México

Certifico que Sara Karelia Vega Velarde

ha participado en caracter de Asistente en la Xl Cumbre Mundial de
Comunicacion Politica, con una duracién de 30 horas, los dias 6; 7y 8
de Febrero de 2018 en la Ciudad de México.

e Gobierne Auténomo Descentralizado
) 3 aanto Dominuo

nicipal
) QUE £l A NE LA COMPULSA
REPOSA EN NJESIRD ARCHIVO
: .?f/%,éa/&
L...cCAQMWDE ADI'\«'.I;‘M{].-:,\\;' v UEL ENTO HUMANO
Daniel Ilvoskus Msc. Alfredo Davalos Lépez Dra. Angélica Mendieta Ramirez
Presidente Cumbre Mundial Presidente ALACOP Directora Facultad de Ciencias de la

de Comunicacion Politica Comunicaciéon BUAP-MEXICO

r@- Facultad de Ciencias

! 599 de la Comunicacién
C Saicecn Lrpliocac BUAP -
CONSULTORES POLITICOS J
b
o

N -
vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv Y YT Y YT T T www
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GAD MUNICIPAL ‘ﬁ’ ;
SANTO DOMINGO ikl

DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTICRONMERR

Memorando N°. GADMSD-DCS-JLF-2018-0190-M
Santo Domingo 22 de febrero del 2018

Financiero
WANCIERD
Talento Humat (@0 HUMANO

PARA: Sr. Victor Manuel Quirola Maldonado 3y ATeMTON
ALCALDE DEL CANTON LA 1eY

: - P A} -E€8-203
ASUNTO: Adjunto Certificado de Asistencia

' En atencion al requerimiento de completar el informe de las actividades realizadas en

la Xl CUMBRE MUNDIAL DE COMUNICACION POLITICA con el CERTIFICADO DE
. ASISTENCIA, a continuacion adjunto la impresion del mismo enviado via mail por la
organizacion.

Particular que comunico para los fines pertinentes.

Atentamente,

. \ (A i
\ \ ~

Lcda Kareha Vegé \)eiarde
ANALISTA DE COMUNICAC|ON
SOCIAL

EA]?(",,.. Evgw
RY¥ " it )/
717 FEB \?ﬁld
Recieeo pol ‘\\n \Q -
s/ 1040
| \ugl

scsssny  ASSSSESSENSY ASNERNNSEY 0 SSENNERELT WSS = WSS, 00 O Emasamh., COEDEE W a0 b ey omel s - ' MRS )
e [w]2 = (=]
K3 /MunicipioSantobomingo www. santodomingo.gob.ec ’ |¢‘n\ } r,Clﬁ'-' X
[u]r 2
"

W tdute v Iolcan
Feztl 0 RSA)




IMPRESO POR
ETIFLEX SA DECV

IMPRESQ POR
ETIFLEX SA DECV

-

. %I‘AEROM__EQ__O '

UNERE - NANE
VEGAVELARDE /SARA KAREILTA

QUITO

SALA /' GATE HORA TINE CONTROL
= 0L 20 146 /

JETICKET

Aerovias de Mexico, 5. A de C V. RFC AME-BR0912-[

O AEROMEXICO 7

/" AN 684

2: 350
l M-67F

VUELO FLIGHT FBCHA DA TS
0DFEB

DE FROH ERADO POR QPERATED BY . Ll
MEXICO CITY AEROMEXICO — R
AH10 ZONA /Z0NE 4

ASIENTD

7C

1395108272760 5

NOMBRE /NAME

VEGAVELARDE/SARA KARELIA VUELO/FLIGHT FECHA/DATE
AM €85 OS5FEB

DE/FROM OPERADD POR/OPERATED BY CLASE

QUITO AEROMEXICO Q

A/TO ZONA /ZONE 3

MEXICO CITY

SALA/GATE HORA/TIME CONTROL ASIENTO

- A1©® 09:35 084

Asrovias de Mexico, S A de ¢V RFC AME-88 'ET I CKET

19F

1395108272760 2

¥ AEROMEXICO
NOHBRE NAME
VEGAVELARDE /SARA K
FQIV
DE FROM CONTROL 146
MEXICO CITY
ATO
QUITO

VUELD FLIGHT CLASE FECHA DATE
AM 684 R O9FEB
SALA GATE HORA TIME ASIENTO

= o= 0120

b
aeromexico.com

(8

%‘ AEROMEXICO. -

NOMBRE /NAME
VEGAVELARDE/SARA K
FQTV:

DE/FROM CONTROL 084
QUITO

A/TO

MEXICO CITY
VUELO/FLIGHT CLASE FECHA/DATE
AM 685 Q OS5SFEB
SALA/GATE HORA/TIME ASIENTO

- A10 09:35
ZONA 3 1 gF




€0 IE MEXICD
okl DE MEXICD
MBucyrsal 10036  AEROPUERTD

~05-Feb-2018 14:15 | 1'%

LConpra e Efegtivo o
Himer 1 e Gosracitng ME1596
WMorod: Eniregata:
deporte
Moneda Aty
dipo de asbio:
JEfectiv tragad
Clave Ususcio: \
Nombre de zoarip VEGR ‘}ELﬂP‘“E
= SARG vereLTA

=

N e

CASTE DOCLMENTD SERG YALLI0NELANDD
FONTENGE CLUSELLD ¥ FiTRE NEL

ﬂn

L
CATERD RECEDTOR. €03 =

fifel
)
;

O FAHLAHD

5-financterts con rostro Yt dics



r

SPANES.S.A. -
RUC 1792729610001 1 Spflﬂo.b
THOMAS DE BERLANGA N42.408 ————

YAV. DELOS SHYRIS Telefono 2444.597
FACTURA 5001-001.00

\ul sy 1122089800

N0 126922

024

ngimal cliente /copia emisor
GRAFICAS MORENO/ Marco Fabian Moreno Davila RUC 1701500371001 AUT 1684
Aute.11/Enero/2018°25001-28000*Cad: 11/Abril/2018



(025
RC OPERADCRA DE CA-ETERIAS
SA DE OV RFC: ROCC2042ZUVY9
Calz. Ignacio Zarag:a #200
Edif. B Col. 7 de Julio
COMX, Mexico C.P. 15360

3011 CLAUDIA

Chk 5494 18630049215 124

06Feti" 18 21: ¥

Barra

2 FRESA KW GDE 7.0
Efectivo 80,00
Tatal 3 T2
IVA 15% 34
Pagado $ e 0
Changz Due )

-=-=----=--3011 Check Clc cmm

06Feh'18 21:1

Satenta ¢ dos pesos,C0)/ 100 1
INTERNET PASSHORD: cc alaneda
LUGAR DE EXPEDICION:
SUCURSAL CQ ALAMEDA
CALLE DOLORES No. 2 LICAL &
COL. CENTRO DEL. CUAL1{ EMCC
M=XICD CDMX CP. 0835C
Regimen General 1@ Ley
Personas Marales
QUEJAS/SUGERENCIAS 01300211365
wew ., cielitoqueride com.mx
-acebook: Cielito Quarice Cala
Twitter: fCielitcluerido
L= damos opciones para facturar
1 En tu sucursal Cielifo Cuer d:
2 Comunicate al Ceilro de
Atencion a Cliantas HOLA
(Ciudad de Mexico 5/i4-4652 ¢
para el Interior ce la
Republica (0153) £/H4-4652
3 Inagresar &
AWW . GENCO . COm . 11X
Ticket Unicn: 1863004315494
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PREMIUM BESTAURANT BRANDS SIE RL DE OV
PASED [E TAMARINDOS 400 PISO1
BUSOUES DE [AS LOMAS, CUAJIMALPA
MEXTCD, D.F. 05120
HL PRBI00BIHAU. P HSONA MGAL HEGIMEN
NERAL DE LEY

“l“ ““N“ H!"“I oo |
H il 8 027
AT R T
H R
R

L3
BURREREE MARunED BRODRHES

COMEDOR

1 MEGABDX POLLD 94.00
4 piezas e pollo

2 conplenentos individuales

1 bisquet

1 refiresco 16 w2

PZCRUT X PZSECRE

VASD MEDIANTBOZ

VASD MEDIAN1B0Z

REFREMODEL ICTA

COLA 1602

COLA 1607

PPPAS qE

SlBTUTf‘l

TOTAL:

Ciento Cugrenta y seis Pesos 0071
EFECTIVO:

CABID:

e el e e e P
—
oo o

oBx88  Boo
EETEE S3EEEER

it P )

—_—
—

361 KIC WM BUENAVISTA
AV. INSURGENTES NORTE 131 INT.LOCAL 09
CUAJTEMIC, CIUDAD DE MEXICO C.P 06350
MEXICO,DISTRITO FEDERAL
CATERD:KAHLA
$138 16:41 FEB.05"18 T15.01
No. de Ticket Unico: 111
Folio para facturar: 0361101111803682 /
Solicita tu factura electronica
al momento del pago del consumo.
Tienes 72 horas pari generarla.
Tnteriel Mwil
Usuario: v ohBint initummovi |
Passw ! Lisfrutemosmas -

U OPINITN 1S MIY IMPURTANTE
PAHA NUSOTHOS.

e iwitamss o coeticipar en nuestra
encuesta de so! o tacion de clientes, v
cono agracks onto te invitas un
Sundae o wike. Papas chicas en
Lu woxima visita.
entra a: www.KFCescucha. com
Inaresa el codioo que aparece al final
del ticket y contesta la encuesta.
Fscribe e codigo de validacion que
aarece al finalizar 1a encuesta aqui:

Menciona la mmcmn al realizar tu
pedido y entregalo al pagar. Valido par
X0 dias a partir de la fecha del ticket,
en la compra de cualauler producto KFC.
Sujeto a disponibilidad. No aplica cen

otras promociones ni-en serviclo a
domicilio.

Codign de acceso a encuesta:
BEIER181641 11




RC OPERADORA DE CAFETERIAS
SA DE CY RFC: ROC020422UV9
Calz. Ignacio Zaragoza #200
Edif. B Col. 7 de Julio _ _ .
CDMX, Mexico C.P. 15390 L UZ8

3021 MARTHA

Chk 5163 18620049115163
05Feb'18 21:55

2 COCA COLA 26.00
Efectivo 26.00
Total $ 26.00
IVA 16% 3.58
Pagado $ 26.00

Veinte y seis pesos,00/100 M.N
INTERNET PASSHWORD: cg_alameda
LUGAR DE EXPEDICION:
SUCURSAL CQ ALAMEDA
CALLE DOLORES No. 2 LOCAL A
COL. CENTRO DEL. CUAUHTEMOC
MEXICO CDMX CP. 06050
Regimen General de Ley
Personas Morales
JUE )45 /SUGERENCIAS 018009113626
i.cielitoauerido.com.mx
o Querido Cafe
ar: ACjelitoQueride
= damos opciones para factus
1 En tu sucursal Cielito Querido
? Comunicate al Centro de
itencion a Clientes HOLA
(Ciudad de Mexico 5784-4652 y
nara el Interior de la
Republica (0155) 5784-4652)
3 Ingresar a.
QEMCO.com. MmX




RC OPERADORA DE CAFETERIAS
S£1DE CY RFC: ROCO20422UY9
Calz. Ignacio Zaragoza #200
Edif. B Col. 7 de Julio
COMX, Mexico C.P. 15390

i FA
021 MARTHA ? 3
Chk 5160 1862004915160
05Feb‘18 21:40
R et 1Yo e
FRESA KW GDE 36.00
JAR FRAMBUESA GD 8.00
CAMPIRANOCHIPOTL 63.00
Efectivo 200,00
Total $ 107.00
IVA 16% 14,76
Pagado $ 107.00
Change Due 93.00

----------- 3021 Check Closed---------=--
------------- 05Feb'18 21:49-------------

Ciento siete pesos,00/100 M.N
INTERNET PASSWORD: cq_alameda
LUGAR DE EXPEDICION:
SUCURSAL CQ ALAMEDA
CALLE DOLORES No. 2 LOCAL A
COL. CENTRO DEL. CUAUHTEMOC
MEXICO COMX CP. 06050
Regimen General de Ley
Personas Morales
QUEJAS/SUGERENCIAS 018009113626
www.cielitoquerido.com.mx
Facebook: Cielito Querido Cafe
Twitter: @CielitoQuerido
Le damos opciones para facturar:
1 En tu sucursal Cielito Querido
2 Comunicate al Centro de
Atencion a Clientes HOLA
(Cijudad de Mexico 5784-4652 y
para el Interior de la
Republica (0155) 5784-4652)
3 Ingresar a:
WWW . gemco .com. mx
Ticket Unico: 18620049115160

__-_.________..._.__.:.._..:::..:::__.::::



#0138 COMEDOR

Cliente: 1:

| MEGABOX POLLO

4 PZCRUT X PPZSECRE
1 VASO MEDTANTGLUL
1 VAS(O MEDIAM 160/
1 HREFREMDDEL 11 TA

1 COLA 160Z

1 LA 1TB60ZE

1 PAPAS GDE

U330

ikl H Mesa: Personas: 0 16

241 02/05/18
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GAD PROVINCIAL SANTOD
TSACHILAS

en

DOMINGOD DE ' 0OS

elefonos de eme g
9607 F3-023628420
rsal: Km 12 Via Quito

[ |

HY meraldas
NIRIBUYENTE SPECIAL 162
RUC: 178813362000
¢ Lk Ar o
i NO i J 1 82 O
( JRRN: CONSUMIDOR F INAI
<Ll Is14 19940948499
Uik
[elefono ¥ Pyt
)
0} (. L’jc,
(i4 ‘1R 20 U8

' ma de rag EFEGT TAM
Categoria IVIANO

IAK L A $ 1.00

| Ut lin b 0.00

VAL Ul 10TAl b (0

CLAVE DE RCCESO:

04022018011 768138620001

a040250006232370068232:71¢



RESTAURANTE NUEVO MILENI0O FACTURA

Carreiio Dueiias Sonia Virginia S, 001 -001 - 00

R e . gOT1hea

Dir.: Km. 43 Sector
Aut. SRI. 1122187232
Villavicencio Via Quito oz 26/ Enero/2018

s/n y margen derecho

ﬁ ;
3

/ ¢ 7/ 0991971229 / 022177221 ((ou )

Mejia - Ecuador L ¥ J

Cliente: Ka—\ﬂ»@_\a dggdmﬁ N
; 2 *e= _Lﬁ@ - L URS

Cant| DESCRIPCION | V.Unit. |V.TOTAL

'/

Documento Categorizado: SUBTOTAL |
Efectivo 4 DESCUENTO

[ — Aworizade |\ A 0% ‘
ittt Bioo IVA12%| )

ore ) - P

ECHA DE CADUCIDAD 26/Enero/2018
ORIGINAL: Adquiriente COPIA: Emiso

mm : 1704931144001
LAut. 1766 Cel.: mm 71001 al 72000




4

ohie

¥ AEROMEXICO. %)

v

(&)
H
-
S NONERE/NANE :
EE VEGAVELARDE/SARA KARELTIA—
DE /FRON
MEXICO CITY
A/TO
. QUITO

SALA/GATE HORA/TIME
6.7 -

CONTROL

136 | 7

01:20

- ETICKET

I . Aerovias de México, 5.A. de C.V. RFC AME-880912-189

VUELO/FLIGHT
AM 684
TED BY

FBCHA/DATE

"°ERADO POR <QPER
A~EROMEXICO

ZONA/ZONE 4

ASIENTO

7C

- 30
G T

1395108272760 5

=

¥ AEROMEXICO. %)

NOMBRE ' NAME

VEGAVELARDE /SARA K
FQTV:
DE/FRON CONTROL 146
MEXICO CITY
A/TO

- QuUITO

B

4 d il Vi
‘ aeromexico.com

VUELO/FLIGHT CLASE FECHA/DATE
AM 684 R OSFEB

SALA/GATE HORA/TIME ASIENTO
01:20

- EF~=
ZONA 4




JEcAv L roezsn  SEINES

RECLOC-TILYJA
auiTo
MEX/158

M 684)10 NBFEB1B/1100P
AR 49129393942
RO




IMPRESO POR
ETIFLEX SA DECV

o
a

¥ AEROMEXICO. %)

Lo

oM
NOMBRE /NAME =
VEGAVELARDE/SARA KARELIA-—- VUELO/FLIGHT

AM 685

DE/FROM OPERADO POR/OPERATED BY
QUITO . AEROMEXICO
A/T0 ZONA /ZONE 3
MEXICO CITY
SALA/GATE HORA/TIME CONTROL ASIENTO

- A16 09:35 084
oy 19F

Aerovias de México, S.A. de C.V. RFCAME-BSGS!?—IET I CKET 1 3951 08272760 2

¥ AEROMEXICO. %)

NOMBRE/NAME
VEGAVELARDE/SARA K
FQTV:

DE/FROM CONTROL 084
QUITO

A/TO

MEXICO CITY
VUELO/FLIGHT CLASE FECHA/DATE
AM 685 Q OSFEB
SALA/GATE HORA/TIME ASIENTO

- A16 09:35
ZONA 3 19F




VEGAVELARDE /s SRS

RECLOC-TILYJA
MEXICO CITY
UI0/40R

AM 685MEX DSFEB18/0655A

AM 6139966001
IR




Xll Cumbre Mundial de 035
Comunicacion Politica ""7°

6. 7 y 8 de Febrero 2018 | Ciudad de México

www.cumbrecp.com o |°'@ CumbreCP

® Dy ALOALDES

“REELECCION EN 2018. Un buen gobierno
como estrategia para reelegirse”

o8

Alberto Carolina

P

Uribe Monroy
Ricardo Alcalde de Tiajomulco ama Alfonso
llarreal Martinez
Alcalde de Alcalde de Morelia

San Miguel de Allende
MIERCOLES 7 DE FEBRERO. SALON DON DIEGO 4 [PISU 2)
12:00 PM

www.alcaldesdemexico.com = www.facebook/AlcaldesdeMexico * @AlcaldesMexico




IAPROVECHA TU VIAJE A PERU Y
VIVE TU MEJOR AVENTURA!

TRUJILLOY CHICLAYO

+ Traslados de entrada y de salida « O1 noche de
alojamiento en Trujillo (01 desayuno) « HD Tempio del
Dragén, Chan Chan y balneario de Huanchaco » HD
Complejo Arqueoldgico de El Brujo y Museo del Cao «
Bus Turistico Trujillo / Chiclayo « Ol noche de
alojamiento en Chiclayo (01 desayuno) - HD Tumbas

Reales del Sefior de Sipan & Huaca Rajada

( Desde US$350

CUsCo
CON MACHU PICCHU

aeropuerto/ Hotel / Aeropuerto.

« Traslado
+2noches de alojamiento en Cusco (02 desayunos)

IQUITOS - CEIBA TOPS

» Traslados terrestre y fluvial aeropuerto / Lodge /

Aeropuerto « 02 noches de alojamiento en Ceiba Tops

+ 02 desayunos, 03 almuerzos, 02 cenas « Servicios

incluyen transporte, entradas y guiado en servicio
regular (inglés o espafiol).

Desde Us$440

PARACAS, ICA Y SOBREVUELO
A LAS LINEAS DE NAZCA

= Traslados desde/hasta el hotel » Transporte enbus
turistico Lima / Paracas / Lima « 01 noche de
alojamiento en Paracas (01 desayuno) » Sobrevuelo
a las lineas de Nazca (desde Pisco) « Excursion
Maritima a las Islas Balleslas » Guiado en servicio
regular (espafol - inglés)

Desde US$542

PREGUNTA POR NUESTRAS MEJORES TARIFAS AEREAS

LIC. ERIKA CASTANOS MONTES
e.castanos=.'51costamar.com

COSTAMAR

Tel México: +52 55 11638941 ext 4195 / +52 722 1801054 ; TRAVEL




CUMBRE LIMA

/

LIMA Paquetebasico
03 noches de alojamiento en Lima / (1-4 Agosto). Desayuno Buffet

Hotel Ibis Style 3* - Hotel Ramada Encore 4* Hotel Casa Andina Select 4*
US$ 248 i US$ 297 US$ 390
Ubicado a 5 minutos del evento i Ubicado a 3 cuadras del evento Ubicado en Miraflores

LMACITYTOUR | PACHACAMAC ciudadelaSagrada |  MUSEO DEO

Nuestrotour presentalima ! Salidas: De martesa domingo Duracion: 3hrs.

ensus 3periodos historicos | Una experiendia arqueolégica y mistica - Exhibicion de los mas finos
« Ingreso al Museo Complejo | inolvidable. Visita guiada a la espléndida objetos trabajados en oro y plata
Nhnmuﬂalﬁanhlg}&nymi Ciudadela de Pachacamac, Santuario del : del antiguo Peri, asi como la
CatmnnlBs-Gmatmstbomir@éso? Dios Pachacamac, Templodel Sol, Templo : Coleccion mas variada de armas
espafiol « Transporte desde hotelesen | de Pachacamac, Acllahuasi o Palacio de e diferentes lugares del mundo
Limay Miraflores« Duracion: 312hrs. | las Virgenes del Sol. Duracion: 31/2hrs. enel Museode Orodel Pentr”

P’ Desae Us$40 | Moo DesdeUSP49 TP pesqe US$HO

PREGUNTA POR NUESTRAS MEJORES TARIFAS AEREAS

LIC. ERIKA CASTANOS MONTES
e.castanos@costamar.com COSTAMAR

+52 55 11638941 4195 / +52 722 1801054 . TRAVEL
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X1l Cumb/@Mundial de
Comunicacion Politica

6.7 y B de Febrero 20I8 | Ciudad de México

Sara Karelia
Vega Velarde

NN 7N
—
dab
* Facultad de Ciencias "~
de ta Comunicacidn Hilton

(LX) DK KA LKL L e



XIl Cumbre Mundial de
Comunicacion Politica

6,7, 8 DE FEBRERD 2018

T*{ sarranounLA L l g g

CIUDAD DE MEXICO

PRESENTACION Y RUEDA DE PRENSA

Concejal

@ App Store

_‘

Jueves, 11:30hs.
SALON DON JULIAN (PISO4)

# C(i‘ucjr.! deTodes E a f ﬁnc:oaf:mfj

ERNESTO AGUILAR




UNIVERSIDAD PANAMERICANA®

liFe ; e - “Comunicacion!
h afios : POSGRADOS

AL SERVICIO DE LA SOCIEDAD

MAESTRIA EN
POLITICA
Y PUBLICA




~~. “Comunicacion
2 POSGRADOS
EJES TEMATICOS:

% Elementos filoséficos de la comunicacion

@ Opinion publica y comunicacion * i il ks
- : : : alto nivel académico y
% Oratoria y lenguaje escrito S king b exvesinncia
Asuntos publicos en campanas electorales

y gubernamentales.
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Xl Cumbre Mundial de | 6.7 y 8 de Febrero 2018
Comunicacion Politica | Ciudad de México

JORGE SANDOVAL / mexico

FOTOGRAFIA POLITICA: Lo que mds
se ve, lo que menos se cuidd. U4 1

#LUMBREMY  @@®@ CumbreCP - www.cumbrecp.com

El error mds recurrente
en campanas politicas.

Por qué es de lo mas importante
LQuién decide, quién se equivoca?

Buena foto no gana, mala si pierde

tQue fotografo contratar

tQué es un fotografo politico

iEl candidato traiciona sv campafnal

La venda en los ojos

LQué debe proyectar retrato de campafa?
LQue cuidar en el retrato? '
LA quién debe impactar la imagen?
Tiempos cortos de campafa

impacto en los indecisos

LFocus group acertados 7

Errores al disefiar Publicidad

Herramientas cientificas

La receta para vna buvena foto de campafia
... Y mucho mas.

Conferencia 18:30 Salon Don Diego 4 - 2° Piso.
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Ofrecemos el personal técnico mds
calificado para brindar servicios de
Barridos Electrénicos, garantizando
la mayor confidencialidad durante
SUS reuniones.

Contamos con el equipo mads
sofisticado y tecnolégico para la
Proteccion de Reuniones.

info@tamce.net / www.tamce.net
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Xl Cumbre Mundial de 58 D(()B;:EAZ;PANELES
Comunicacioén Politica Jueves 8 de Febrero

6.7 y 8 de Febrero 2018 | Ciudad de México EEUSE paoclo Muioz - Ecuador Comunicacion

de Gobierno (Accién o Reaccién).
John Abad - Peru Jévenes en Campania Politica.
Yorbis Esparragoza - Venezuela £/ éxito desde

SALON DON ALBERTO 1 SALON DON ALBERTO 2 SALON DON ALBERTO 3 SALON DON ALBERTO 4 SALON DONA ADELITA la feminidad.
. . . . . Jorge Ledn - Ecuador EL rol de los nuevos
(Piso 4) (Piso 4) (Piso 4) (Piso 4) (Piso 4) arges en sociedades 2.0
10:00hs e T
" ’ 2 a - < : . eila Montafa - México Gobernanza
Ll Ada Alvarez - Puerto Rico Mujeres al poder. Sergio Zaragoza - Mexico Eduardg ;acatelco - México P ._Iose Men.dez -México Las candida tun_:zs Emir Vas.que.z - Ecuador T_EC"OIOQ'G 3'_0 E‘[ﬁfméﬁm alternativa para evitar la
Politica publica y legislacién para y por mujeres. | Democracia y tecnologias digitales. Emprendimiento: claves para generar valor publico. | independientes: un paso a la democracia. | para la Victoria, en campaias y en gobierno. 8 jolencia politica y trabajar la marca personal en
= N = = - q | = =S =t = T o R =3 la era digital.
LU Angelica Mendieta - México La ?ﬁarh’%ebst?c?noljefgnico - Méxifo David Hijon - Espaia Giovannna Penaflor - Peru K Roberto Martinez - Colombia g
obligatoriedad del voto en las camparias politicas.| 2 5a"ddd de 'os aicaldes municipales El arte de microsegmentar los electores. Para gobernar hay que saber comunicar. | La comunicacién de gobierno gana votos? || Neurocomunicacién y manejo de grupos.
ey - PR la labor de los regiones. J'* L ? - ] g 4 : Marco Antonio Martinez - México Operativi-
9:30hs Antoni Gutiérrez Rubi - Espaia Rodrigo Pérez - México Luis Babino - Argentina Comunicarenel Aureola del Sol Castillo - México German Reyna y Herrero - México

iglo de la complejidad y la incertidumbre sin
orir politicamente en el intento.

Elimperativo de un Pacto Fiscal en el discurso

P 3 Nilsa Maiz - Paraguay Cultura Politicay -
politico-electoral.

Elecciones.

COFFEE BREAK W

#PoliticaenlaRed

dad estratégica de los equipos de comum’ca%

ARTivismo para la accién politica y electoral. | Innovacién para la Democracia.

L Analaura Arroyo - México Cémo ganar Enrique Bustamante - México Victor Lépez - Espaiia Paola Garate - México Claves para ganar. Maria Vidal - México M%eres, politicay

medios: Creacion y reproduccion de

una eleccién si la mayoria no quiere votar. Los nuevos modelos de oratoria politica. | Gana tu préxima eleccion. Mi experiencia como diputada federal. estereotipos en procesos electorales. & o ———

£ — = : e I, — - - ——— = eovanny tspinoza - Ecuaaor

LELAE  Humberto Plata - Mexico La industria Noelia Ruiz - Argentina Piedad Cérdoba - Colombia .nbia, .los Escalante - Venezuela Raymundo Torres - México politico 2.0 L,
electoral: de la estrategia al producto. Lideres del Cambio. una nueva comunicacién para un nuevo tiempo. | Gana quien menos se equivoca. La bidireccionalidad de la comunicacion politica. éﬂ?(?gr:r?;;;:oﬁzs- Venezuela Los Millennials

11:00hs Ernesto Aguilar - Colombia La democracia al
YA limite de las sociedades: ;De donde debemos
reiniciar?

Maria Fernando Paredes - Ecuador Una

_ COFFEE BREAK wp

. ilos! Juan Carranza - Ecuador Lasana . 3 i -A ti Santiago Martinez - Espaia . _ "
11:30hs Danlela Aruj - Argentina Tranquilos! Los costumbre de comunicar sin atacar, %‘ Uiegs Siuguen Ontinevos - Argentio Neurocomunicacion y oratoria politica: Ariel Cérdova - México
ales.

: : e ) : . o i o S mirada a la fotografia de campana en Ecuador:
medios no muerden. Claves para el Media Training. camparias de comunicacién institucio Crimen y castigo? El uso electoral de la Justicia. | ooty o on s do? Ruta critica. "Dia D" dctivis v fiacasos
L] Ivan Gamboa - México Alejandro Motta - Venezuela Carlos Coronel - Ecuador Ricardo Gamundi - México Mari : oy W i Viion La camunjodcidn
* ; ariano Ferreira - Argentina Redes sociales politicamente incorrecta llegd para quedarse?
Asi se gana una eleccién municipal. La comunicacién populista de Donald Trump.| ;Hay vida después de la encuesta? | Modelo de promocion y movilizacién del voto| 2.0 Como dispositivos de construccion de la politica. N

EZEH  Maricela Gastelt - México

LEZE LB Maria Fernanda Carrascal - Colombia Felipe Noguera y Francisco Abundis - México | Federico Torres - México Edgard Gutiérrez - Venezuela Decodificando Los discursos politicos mds impactantes

Joel Paulino - Reptiblica Dominicana
Politico no politico: cémo hacer politica en Voto anti-sistémico, redes y populismo: mentes y corazones de los votantes: P

Wt s : . i iti : i 7 ? ronunciados por mujeres.
el ejercicio ciudadano. camparias mexicanas y tendencias globales. Construyendo el Capital Politico. 4 en busca del Santo Grial. . Ganan l@s jovenes elecciones: _ ':h"in Meri dF; : Guﬁ temala L estrategia De
LR Ramiro Cisneros - México Carlos Sanchez - Colombia Luis Medina - Venezuela Caso Venezuela: Alfredo Davalos - Ecuador Dime con Juan Rayén - México E/ A,B,C para una camparnia urlv V(:lto Contag';‘iado.
; : o iy - ) ; ? s ; ; municipal. Bdsicos de planeacién estratégicaen Claudia Corichi - México ;Qué decir de
Quimica, emociones en el terri tno. Nacer, vivir, GANAR y morir. Cémo ganar elecciones en dictadura. qu:e_n andas y te dire porque pierdes. | campafias municipales. }, Aot Aaes de g aloiiiet mits o dlod?
s Humberto Sanchez Melena - México | Anna Laura Montiel - México Diego Paul - Ecuador Como influye el Eladio Jardon - Espaiia s a‘g;’:;‘cz é%g‘;’;‘ﬁg’c ;"‘5”
Los delitos electrénicos en México. Y £mociones en una campana electoral. cerebro en el corazon del elector. El Candidato Zombie. Leonardo Urrego - Colombia Hacia un
14:00hs 1 5 : . : 4 ‘ 2 ke i = A T R R e liderazgo politico coherente para un futuro real.

! i =T ) G 2
Rl A I R ¥

i T A A Ty kS e L sty ! = F Y, pe TR P 3 - - . ! Concepcidn Virriel - México Coaching
para el liderazgo politico femenino.
CONFER:NC'AS DE CLAUSURA > Andrés Palacios - Chile De la Micro a la Nano
SALON MAGISTRAL = segmentacion: el abismo en un grano de azticar.
( 4 piso ) Francisco Rojas - México £/ Narco y las campa-
nas, Sobrevivir en el Intento.

IEEILTN  alonso Cedefio - Méxi ; Alvaro Trejos - Colombia Clasificacion de los
c il - votantes en el departamento de Risaralda, Colom-
InGenio Digit bia. Agrupaciones identificadas.
16:00hs 5 Valeria Ortega - Colombia Administracion y
Victor Vargas m ‘ E formulacion estratégica de campanas electorales
Cémo convertir emocion en decision. con base en la investigacion cientifica.
16:30h ; Maria Guadalupe Santacruz - México
. F“ ""mmm - México El sexo y el poder.
o p en ganar. P p
b il Aleix Sanmartin - Espafia Construir a historia: DESC ARG A LA AP C - COFFEE BREAK W
i S : 7la discursiva y amallac:dn hegeménica. Roberto Orellana - Honduras La
17:30hs ; - ) ‘

i . Negociacién Politica, La herramienta para Ganar.
EN: App Store Adolfo Baltar Moreno - Colombia Y Colombia
D‘SPON‘BLE ® Api votd No. Una exploracién audiovisual sobre el
plebiscito por la Paz de 2016.
Eduardo Aucalla - Peri La oratoria politica, en
camparna electoral y comunicacion gubernamental.
Diana Vazquez - México Gobierno municipal y

EL
La sociedad red. Bu N KER www.elbunkercp.com *Programa preliminar sujeto a cambios de tltima hora BRIk iR,

N correcmREAK @

(S Yago de Marta - Espaia
Liderando el debate.

18:30hs
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XIll Cumbre Mundial de

Comunicacion Politica

6.7 y 8 de Febrero 20I8 | Ciudad de México

SALON MAGISTRAL

(Piso 4)

Laura Castellanos - Venezuela
Luces, cdmara ... ficcion?.
Ivéan Silva Yanome, Alfredo Rico, Oswaldo

Villegas, David Silva - México. Bombardeo
Digital: Contraste, Guerra Sucia y Fake News.

Javier Sanchez Galicia - México E/ nuevo

escenario de las campanias presidenciales.

Braulio Gonzalez - México
GANAR-PERDER: El Poder de la Estrategia.

Jorge Imhof - Argentina
No soy yo, eres tu.

Roy Campos - México
México, la camparia que viene.

Guillermo Velasco - México 10 claves para
fijar la agenda medidtica en un proceso electoral.

Marco Sifuentes - México
Cambia la conversacion.
César Martinez - Estados Unidos

"Branding" del Candidato (A) La importancia
de la MARCA personal.

Roberto Morris - México
Millenials: la generacién malentendida.

Carlos Gutiérrez - Espaina
Digital Army.

Juan Pablo Pozo - Ecuador Encuestas

y prondsticos: su impacto en las elecciones.

Ramén Ramoén - Espaiia £/ secreto
del Africano: Convierte datos en votos.

Eduardo Achach - México
El fin de la ética. El fin de los partidos.

Ricardo Paz Ballivian - Bolivia Tres

fuentes y tres partes del marketing poh’ticb.

SALON DON DIEGO 2

(Piso 2)

José Fernandez-Ardaiz - Argentina
Politica en Internet: no es Faceboaknj,

es Comunicacidn y Politica.

Filiberto Alfaro - México

México 2018: Escenarios y estratégias.
Jorge Aguilera - Colombia

Populismo de derecha en Colombia, sus
estrategias de comunicacion.

Abel Monjaraz - México

Estrategias de Reeleccion Municipal.

Andrés Elias - Ecuador Cémo crear una
campana exitosa con poco presupuestq,

Amaury Mogollon - Venezuela Soy Millennial:
descifrando el voto millennial en Latam.

Oscar Diaz - Peru Direccion de Prensa y
Medios para Campanas Ganadoras!

7

Pablo Lemus - México Zapopan Ciudad
de los ninos: una visién a futuro.

Diana Acosta - Colombia Para gobernar y no
morir en el intento hay que saber comunicar.

Johanna Ortiz - Ecuador Jévenes
gestores de una nueva clase politica.

José Antonio Crespo - México
Perspectivas electorales 2018.

Armando Rocha - México
25 consejos a un joven consultor.

José Gregorio Sudrez - Colombia
Por cada minuto que pasamos organizando
el dia D, se ganan elecciones.

Jose Luis Estrada - México E/ operador
politico en las redes sociodigitales.

Panel: Alvaro Azofeifa - Costa Rica.
Comunicacion del Dia Nacional de Qatar.
Comunicando en Medio Oriente

Teresa Leon - Espana y Camila Naverira -
Argentina.

El Nuevo Modelo Educativo de la Secretaria
de Educacion.

SALON DON DIEGO 3

(Piso 2)

Maria Alejandra Trujillo - Colombia
7 pasos para ganar una campand.

Alejandro Zavala - Ecuador
En estrategia politica, si no innovas ABURRES.

Javier Maza - Estados Unidos
Como ganar un debate.

Mario Rodriguez - Argentin
secretos: personas conversando con personas.

Miguel Antezana - Peri Cémo ganar una
eleccidn, inclusive no llegando de primero.

Marilu Brajer y Hugo Haime - Argentina
;Cémo ganar una camparna en 45 dias?.

Wanda Nazario - Puerto Rico 5.0.5 llegé el
huracdn: Enfrentando la crisis en el Gobierno
con estrategias y comunicando sin herramientas.
Jennifer Islas - México

La politica en las redes sociales.

Rosa Silvero - Republica Dominicana
Un Pacto entre el Protocolo y la Politica.

Sergio Gémez - México EVOLUCION. Las
campanas y las comunicaciones
de gobierno avanzan.

Carlos Almanza - Colombia Democracias
gobernables = Ciudadanos responsables. /

Paulo Rezende - Brasil
El malo es siempre el otro.

Marco Montiel - México
“Pensar fuera de la caja’". y i
Creatividad e innovacién en las campanas.

Andrés Lizarralde - Colombia

Sistema de blindaje electoral: El dia D.

Carlos Villota - Colombia
¢/Cémo ser candidato y no morir en el intento?,

Miércoles 7 de Febrero

SALON DON DIEGO 4

(Piso 2)

Gabriel Guerra Castellanos - México
Ataques y Retdrica: Cuando las palabras nos
alcancen.

Ricardo Amado Castillo - Estados Unidos
La estrategia es el Contraste.

La estrategia es la Gente.

Dimas Concha - Peru El Poder de la
Estrategia: Ciencia y Arte para Ganar!

g a Santiago - Espana Coaching Politico
para un Liderazgo de Gobernabilidad.

Adan Figueroa - Mexico
2018. Mexico Digital.

Panel: REELECCION EN 2018. Un buen
gobierno como estrategia para reelegirse
Alcaldes de México

Alberto Uribe. Alfonso Martinez.
Carolina Monroy. Ricardo Villarreal.
Moderadora: Gladis Lopez Blanco.

Maximiliano Aguiar - Argentina
Construyendo tu estrategia de
posicionamiento politico.

Imma Aguilar - Espaiia La movilizacién como
estructura de los nuevos proyectos politicos.

Bernardo Moreno y Santiago Vidal - Ecuador
La muerte de los grupos focales y el inicio de
una nueva metodologia

Fernando Dopazo - Argentina Choque de

relatos. ;Alcanza el storytelling para que los
politicos nos enamoren?.

Panel Marca personal: Casos practicos
Daniel lvoskus - Argentina.

Antonio Sola y Yago de Marta - Espana.

Felipe Vergara - Chile La Estrategia

Comunicacional de la PostVerdad: El Caso Chileno.

Ricardo Pimentel - Republica Dominicana
Ganar en el tltimo round. a

David Ross - México
Las 22 leyes inmutables del Neuromarketing.

EL
BU NKER www.elbunkercp.com

SALON DONA ADELITA

(Piso 4)

Marco Torres Paz - Perii Nuevas campanas
para nuevos electores: El voto milenial.

Paola Cabezas - Ecuador
La influencia del voto étnico en Ecuador.

Raniero Casoni - Venezuela
;Qué espera el electorado de los lideres?

Jamer Chica - Colombia Electorado 2.0y el

nuevo paradigma de la Comunicacién Politica.

Augusto Ihigo Delgado - México
El ADN Millenial del Candidato Ganador.

Camilo Severino - Ecuador Reeleccién,
camuflando el continuismo por cambiog

Miguel Ordoiiez - México Tareas y
Decisiones Estratégicas del Cuarto de Guerra.

Cesar Cancino - México ;Cémo aliarse con
tu peor enemigo y no morir en el intento?.

Edward Paez - Colombia
El fin de los Gurues: Campanas de pantano.

Braulio Gonzalez Vidafa - México
Corrupcién y campanas: Los dilemas de la
democracia mexicana 2018.

Panel Innovacion y Desarrollos Tecnoldgicos
en Campanas Electorales Modernas.

Antonio Hernandez - Espana. Gerardo
Vasquez, Catalina Hernandez y Conrado
Magana - México. Justino Pereira - Brasil.

Presentacion libro £/ Realismo Mdgico
de la Comunicacion Politica.

Daniel Ivoskus - Argentina. Angelica
Mendieta - México. Nidia Paulino - RD.
Diego Dieguez Ontiveros - Argentina.
Martha Hernandez - Colombia.

IERYIES Viviana Arias - Colombia
El Poder detras del Poder (Metodologia de
Mujeres para poner y quitar).

18:30hs

Catalina Aguilar - México
El momento es nuestro: Mujer es poder.

*Programa preliminar sujeto
a cambios de ultima hora

SALON DON JULIAN/PANELES
(Piso 4)

Rolando Muzzin - Argentina La Victoria
favorece a los que se preparan.
Alma Bravo - México Comunicacién Politica
360 Grados -Diserio de Estrategias.
Eleazar Avila - México México, el suicidio de las
ideologfas.
Efrain Hernéndez - México “Ciberespionaje en
campanas electorales ;cémo protegerse?”
Gloria Rodriguez - Venezuela Derecho Positivo Vs
Derecho Natural: Cuando la Ley asesina al Derecho.

MRELE) Betty Lazo - Pert La sdtira iconica y su
efectividad en la camparia politica.

Maria Cristina Guerrero - Ecuador La imagen un
poder al que nada se resiste...

Milena Pafundi - Argentina ;Cémo comunicar desde
el estado con perspectiva de género?

Nahun Carrefio - México ;Cdmo deben hablar los
candidatos independientes?

Sandy Calle - Ecuador Plan Estratégico Comunicacio-
nal para las Instituciones Publicas en Temas de
Seguridad Integral.

LR Diego Mora - Colombia La posverdad:
;como afrontarla desde la institucionalidad?

Juan Manuel Foutel - Argentina La optimizacién de la
gestion de prensa como base de la instalacién de
campana.

Ricardo Orozco Fernandez - México Mercadotecnia
Politica por GENERACIONES; construyendo sensaciones
y experiencias.

Lucia Jaime - Argentina Que Circule. Agenda de
Noticias para periodistas por WhatsApp.

LEELE Cristian Martinez. Ramon Solohaga -
Argentina El Rol de la Mujer en la Historia Politica
Latinoamericana.

Maria Fernanda Salazar - México Violencia politica
contra las mujeres por razén de género en procesos
electorales.

Luigu Rota - Ecuador SMAAART: A la Vanguardia de la
Administracién y Monitoreo de Presencia Digital de
Iniciativas Politicas.

Maurico Flores - Colombia ;Cémo rescatar una
campana politica en problemas?.

IEELLE Eduardo Jiménez - Ecuador
La comunicacién gubernamental como politica publica
en el siglo XXI. Caso Ecuador.
Juan Pablo Sosa - México ;Fue un Hacker o un
descuido? Protocolo de seguridad para comunicacion
social en medios digitales. Cuentas personales e
institucionales.
Gabriela Alvarez - Argentina Liderazgo de la mujer
en la politica.

IERAELE Nury Gémez - Colombia Conectando
audiencias desde la lidica y el juego.
Luis Arturo Plancarte - México E/ Cuarto de Guerra
Electoral.
Joaquin Ortega - Venenzuela Cultura del Milenio.

Airée Coronado Lopez - México Las redes
sociales: redefiniendo los espacios ptblicos.
Alejandro Garcia Puche - Colombia Los Diez Pecados
Capitales de las Actuales Camparias Electorales.
Eduardo Rolaes- México Tendencias y Cambios de
Comportamiento — Transformaciones para la Politica.

IERELE Loriany Ramirez - Pert Comunicacion para
la democracia participativa.

Fernando Avila - México Mds dinero igual a mds votos?
Pedro Pedroza - Venezuela Neo Lengua, Posverdad y
subversion cultural. (El caso Venezuela como hilo
conductor).
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XIl Cumbre Mundial de
Comunicacion Politica

6. 7 y 8 de Febrero 20I8 | Ciudad de México

ACTO DE APERTURA

Carlos Souto - Argentina Descubriendo Ig
identidad de una ciudad incomparable.

e

Antonio Roldan y Rafaél Carreén - México
Diagnéstico Electoral. §/<

Antonio Sola - Espaia
El valor de la victoria.

Luis David Duque - Colombia E/ chingonsisimo
poder de la amigdala y los cojones.

Mauricio de Vengoechea - Colombia

Ganadores de encuestas. Perdedores de elecciones.

K

Giselle Perezblas - México
Transmutando la crisis.

Carlos Mandujano - México La estrategia
de las campanas presidenciales en México
y sus Cuartos de Guerra.

Manuel Cossio - México Auditando el
desemperio de la Camparnia Digital, para obte
resultados confiables y con precision.

Carlos Lorenzana - México
La doble agenda. Poder y Comunicacién.

Sergio Torres - México
Rompe quinielas. Gana con estrategia.

Veronica Rios - México Estrategias
poderosas de Imagen para multiplicar votos.

Adrian Saenz - Estados Unidos Fake News!:
Trump ha creado un nuevo paradigma para
la Comunicacion Politica.

Maria Sol Corral - Ecuador

: El Candidato Perfecto.

Memo Renteria - México
La Campana politicamente incorrecta de El Bronco.

Ricardo Homs - México
Liderazgo ptblico en tiempos de criris.

Juan Maria Naveja - México Secretos y
herramientas de comunicacién que hacen de
la familia un aliado de los politicos.

Gustavo Cusot - Ecuador
Reputacién de Gobierno: ;Es factible?

Federico Posadas - Argentina
Neuropolitica: Las emociones en las
campanas electorales.

Marcelo Lépez - Chile ;Dénde
demonios crees que estds parado?
Lucas Delfino - Argentina Camparnas electorales

en Argentina: La gestién de casos de éxito en la
Provincia de Buenos Aires.

4 Orlando Goncalves - Venezuela/Portugal
Ganar o perder. Usted elige.

g Ll 1L
Caio Manhanelli - Brasil
El uso inteligente de los datos de encuestas.

Yuri Ramirez - Colombia
Decdlogo para afrontar camparias negras en

W épocas de post verdad.

| : o s
¥ Luis Gustavo Parra - México Proteccion
de Datos en campanias electorales.

Natali Becerra - Ecuador Gestion de
medios en los tiempos de nueva politica.

Eduardo Rosales - México
Tendencias y cambios de comportamiento -
transformaciones para la politica.

Vania De Dios - México
Ganar votos sin ser la candidata.

Miguel Molina - Espaia La éticay la
estética de los nuevos liderazgos.

Pablo Pérez Paladino - Argentina
Gobierno y ciudadania. Los nuevos desaffg
de la comunicacion.

Rubén Turienzo - Espaia

Aprende a ganar como una rock star.

Veronica Valdivia - México
50/50 en candidaturas y luego jcémo

ganamos nuestro 507

Julian Kanarek - Uruguay
De Mujica y otras yerbas. Comunicacion
para ciudadanos con poder.

Martes 6

de Febrero

cumbreCP

DESCARGA LA APP CP

DISPONIBLE EN:

José Ignacio de Moya - Espaia

Media training: Herramienta para el
Posicionamiento Politico.

Carlos Fara - Argentina
Esta conferencia no tiene titulo.

Luis Herrera - Peri De comunicacién
politica a activo de gobierno.

Tatiana Larrea - Ecuador
La clave del éxito de una estrategia .

Marcelo Garcia Almaguer - México
7 segundos.

Augusto Reina e Ignacio Ramirez - Argentina
Politica random: las Iégicas ilégicas del voto.

José Adolfo Ibinarriaga - México
Millennials en México.

Juan Courel - Argentina 50 principios
elementales para no equivocarse en campanas.

Galo Limén - México
Politica Emocional.

Jorge Sandoval - México FOTOGRAFIA
POLITICA: Lo que mds se ve, lo que menos

se cuida.

David Villanueva - México
Comunicacién efectiva para lideres.

Cristian Bianciotto - Paraguay
Tapas de diario vs Comunicacién Institucional.

Miguel Angel Ceballos - México
Las Vivencias de la Politica-Ficcion.

Ricardo Robles - México
Manejo de Crisis en Campanas .

Ty

Jose Manuel Saavedra - Peru Medir
para Ganar, las encuestas como clave de éxito.

Edna Martinez - México El verdadero poder: §

L La reinsercion social de los politicos.

Alberto Renteria - México Domina
la sombra digital y gana tu eleccion.

| Gabriela Falconi - Ecuador Creando
discursos y presentaciones para Millenials:=]

. Velmarie Hernandez - Puerto Rico

BUNKER

Sandra Dellara - Argentina.
La nueva agenda politica: Mujer y
comunicacion politica.

Gepzibah Galindez - Venezuela
Global Trends: Ideas innovadoras para tu
campana.

Gabriel Millan - México El branding
politico como factor determinante en

las elecciones.

Lisandro Sabanés - Argentina

La polarizacién en los escenarios
politico-electorales 2012-2018.

Hilda Hernandez - México Comunicacion
gubernamental en situacion de crisis:

El Caso de Frida Sofia.

Patricio Morelos - Mexico ;Por qué los
partidos se entienden tan bien en México?

Jaime Gutiérrez - Colombia

El decdlogo del candidato eterno.

Engel Fonseca - México Estrategias de

| Engagement para vencer la indiferencia digital.

| Fernando Reyes - México Imdgeny

comunicacion estratégica en redes sociales
para campanias electorales.

ABC para el manejo de Crisis en los Medios.

. e
Klever Kaiza - Ecuador Presentacion del libro
“Politica y Ruralidad en el Ecuador del Siglo XXI"

Cesar Bollero - Venezuela Las emociones
como herramientas comunicacionales.

| Gonzalo Carbajal - Argentina

Protocolos para las crisis.

= = e

\| Fernando Ojeda - Argentina. Los medios
Mdigitales como puerta de acceso al Big Data.

| Guillermo de Lella y Roberto Gambuzza -

Argentina Publicidad Exterior y Comunicacién OOH:

| el poder de lo real para la comunicacion politica.

Juan Gutiérrez - Colombia E/ éxito de una
campana de hoy es tener una estratégia
del siglo XXI
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AL SERVICIO DE LA SOCIEDAD

MAESTRIA EN

Comunicacion
POSGRADQOS




Comunicacion
POSGRADOS

EJES TEMATICOS:

Elementos filosoficos de la comunicacion

42 Opinidn publica y comunicacion * Skt b atblesiian on

alto nivel académico y
décadas de experiencia
en campanas electorales

s Oratoria y lenguaje escrito

¥2  Asuntos publicos

= y gubernamentales.

G Diplomacia publica y cultural
@g Redes sociales y comunicacion digital
, Movilizacion electoral

&3 Gobernanza estratégica

Interesados ingresar a nuestra web:
http://posgradoscomunicacion.up.edu.mx/




XIl Cumbre Mundial de

Comunicacién Politica
6.7 y B de Febrero 20I8 | Cludad de México

www.cumbrecp.com o,°|® CumbreCP

ALCALDES

DFE MEX1¢C0

“REELECCION EN 2018. Un buen gobierno
como estrategia para reelegirse”

Alberto Carolina

Uribe Monroy
Ricardo Alcaide de Tiajomulco ExAlcaidesa de Alfonso
Villarreal T Martinez
Alcalde de Alcalde de Morelia

San Miguel de Allende

MIERCOLES ? DE FEBRERO. SALON DON DIEGO 4 (PIS0 2)
12:00 PM
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XIl Cumbre Mundial de | 6. 7 y 8 de Febrero 2018
Comunicacion Politica | Ciudad de Méexico

SANDOVAL / wixico

s ‘MW”‘ -

FOTOGRAFIA POLITICA: lo que mus

e ve, lo que menos se:-.cmd

MY @@0 CumbreCP - www.cumbrecp.com

El error mas recurrente
en campanas politicas.

Por qué es de lo mas importante

tQuién decide, quién se equivoca?

Buena foto no gana, mala si pierde

LQueé fotografo contratar

LQue es un fotégrafo politico

iEl candidato traiciona sv campafal

La venda en los ojos

LQué debe proyectarretrato de campafa?
LQué cuidar en el retrato?

LA quien debe impactar la imagen?
Tiempos cortos de campafia

impacto en los indecisos

LFocus group acertados 7

Errores al disefiar Publicidad
Herramientas cientificas

La receta para vna buvena foto de campafia
.. Y mucho mas.

Conferencia 18:30 Salon Don Diego 4 - 2° Piso.




h S — an - e
e OPERADOR DE TURISMO
~ \n INTERNACIONAIL
BILLETE ELECTRONICO
SUAREZ Y SUAREZ CIA LTDA. CODIGO DE RES.: OTWOU2
CHORRERA DEL NAPA 101 FECHA: 01 FEBRERO 2018
ENTRE AV.QUITO Y GUAYAQUIL.C.C.PATRICIA
STO.DOMINGO VEGA VELARDE/SARA KARELIA
ECUADOR
TELEFONO: 593-02 2751214
FAX: 593-02 2758412
E-MAIL: OPTUR@CONOCECUADOR. COM. EC
VUELO AM 685 - AEROMEXICO LUN 05 FEBRERO 2018
SALIDA: QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL) 05 FEB 09:35
LLEGADA: MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2 05 FEB 13:25
LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA
RESERVA CONFIRMADA, ECONOMICA (Q) DURACION: 04:50
EQUIPAJE PERMITIDO: 1PC
COMIDA: DESAYUNO/COMIDA CALIENTE
SIN PARADAS QUITO A MEXICO CITY
EQUIPO: BOEING 737-800 SCIMITAR WINGLETS
VUELO AM 684 - AEROMEXICO VIE 05 FEBRERO 2018
SALIDA: MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2 09 FEB 01:20
LLEGADA: QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL) 09 FEB 06:55
LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA
RESERVA CONFIRMADA, ECONOMICA (R) DURACION: 04:35
EQUIPAJE PERMITIDO: 1FC
COMIDA: BEBIDAS ALCOHOLICAS DE CORTESIA/COMIDA
CALIENTE

SIN PARADAS MEXICO CITY A QUITO
EQUIPO: BOEING 737-800

Feliz viaje y Excelente
Retorno




1/2/12018 Certificado Individual

A
| I o Nl

Compra No. Group Name Cédigo QR |
32184 TRAVELER |

ASSISTANCE

CERTIFICAMOS QUE:

SEﬁOR(A) SARA KARELIA VEGA VELARDE nimero de Identificacién 1715262943 con Fecha de
Nacimiento: 1978-07-01

TSTA ASFGURADO BAIO LA POLTIZA DE ASISTENCIA DE VIAJES AL EXTRANTERO.

Plan Pais de Origen Destino Sallda Duracién Retorno
Ecuador, santo

Turista No Usa Mexico 2018-02-05 5 dias 2018-02-09

domingo

COBERTURA EN DOLARES AMERICANOS

IAsistencia Médica por Accidente I$ 20.000,00 ) i
lAsistencia Médica por Enfermedad |$ 20.000,00 |
Medlicamentos por Atenclén Ambulatoria I$ 350,00 |
(Traslado de un familiar por hospitalizacién JAplica |
Medicamentos por Hospitalizacién I$ 500,00 '
[Compensacién por muerte en transporte publico |$ 10.000,00 |
Deducible I$ 0,00 F
[Odontologia de Urgencla I$ 230,00 |
'Acompafiamiento de Menores lURH ]
[Hotel por Convalecencla |$ 350,00 |
Repatriacién Funeraria I$ 20.000,00 '
[Repatriacién / Traslado Sanitario |$ 20.000,00 |
Pérdida de pasaporte 1$ 75,00 !
[Transferencia de Fondos |$ 1,000.00 |
Transferencia de Fondos para fianza Legal |$ 15.000,00 l
|Asistencia Legal por Accldente de Transito |$ 2.300,00 |
. Enfermedades preexistentes I$ 1.500,00 |
[Eventos subitos ginecoldgicos / urinarios |$ 100,00 |
Méaximo de dlas por viaje 1365 '

Limite de Edad [hasta 84 afios (*) |

fIndemn_lzac'ldn Bdr}'en;d'lda y retraso de Equipaje |$ 1.200,00 ]
Rastreo de Equipaje 'Aplica ;
Deportes Amateur I$ 3.000,00 |
Viajero Frecuente ‘Incluldo ' |
[Embarazo (hasta la semana 24) hasta $ 2.000,00 ]
Cancelacién o Interrupcién de Viaje $ 500,00

IDaflos a Terceros $ 500,00 J
Retraso de vuelo hasta $ 100,00

lAsistencla Médica Telefénica Aplica |
Mensajes de urgencia Aplica ‘
fl'__raslado de Famillar por hospitalizacién del beneficlarlo plica _]
Conclerge (reservas de boletos aéreos, hoteles, autos, entre otros) URH :
Linea de consultas e |meucA I

hitps:/www.traveler-assistance.com/cotizador/poliza php?vh=3661a847520a1 aB684fcBefcdb1133db&v=20162&pv=1 12




1/2/2018

Certificado Individual

[IMPORTANTE
o Aplica por enfermedad y/o accldente
|(*) Aplica condiciones especiales para mayores de 69 afios a partir de los 45 dias, revisar condiclones,

Exigimos leer las Condiciones del Serviclo, Condiciones de Uso y Boliticas de Privacidad descritas en www.traveler-|

assistance.com. 4
?ynu: Beneficio usual, razonable y habitual hasta la cobertura maxima contratada. l

‘Antes(de acceder 8l serviclo o dentro de 24 horas de hospitalizacidn es obligatorio notificar via llamada a: + 1 305 767
008 (US).

RA:‘ELER ASSISTANCE se exime de responsabllidad de pago en caso que el titular incumpla con esta y/o cualguier
Condicién,

[CANCELACIONES Y/O MODIFICACIONES, NOTIFICAR A TRAVES DE sontacto@traveler-assistance.com O LLAMAR A 1 305 |
1

‘767 4008 (US)

:FSoIlr.nudes de anulacién y/o modificaclén de los serviclos tendran precio de 16.8% del serviclo o minimo U$s 16.80
délares.

No se admiten cancelaclones o modificaciones solicitadas dentro o después de 48 horas anteriores a la validez del
serviclo segin consta en el certificado.

Errores puede resultar en reduccién de beneficios.

Para precertificar, prenotificar, verificar beneficios y validez

Por favor contactar a TRAVELER ASSISTANCE.

Dentro de Estados Unidos: :+ 1 305 767 4008

Espafia: + 34 91 080 7658

Listado completo de teléfonos por pals, revisar www.traveler-assistance.com
Correo Electrdnico: -

'V an B

| objeto de estos servicios es proporcionar la asistencla de emergencia en las situaciones Imprevistas
urgidas como consecuencia de accidente o de enfermedad no preexistente desde |a fecha de inicio de
a vigencia de los servicios que son materia del presente contrato,

a aplicacién de dichas prestaciones, en los términos y condiclones contractualmente definidos, tlene

omo fin facilitar el retorno del titular a su lugar de residencia permanente o habitual, para recibir en
I'y con cargo a su cobertura médica habitual, piblica o privada, o a su propio precio el tratamiento

roplado a su condicidn de salud.

Este plan es asistido y administrado por TRAVELER ASSISTANCE.

www.traveler-assistance.com | www.traveler-assistance.com
Compra#: 32184
Para solicitar los serviclos y antes de Iniciar
TRAVELER ASSISTANCE cualquier accién o comprometer gastos, el
Certificate Number: Ideal - - 1135102- beneficiario o terceros contactaran:
Insured / Asegurado: SARA KARELIA VEGA
VELARDE Company: TRAVELER ASSISTANCE
DOB / Nacimiento: 1978-07-01 Call Center: :+ 1 B00 969 5192 (USA/CAN)
Efective date to / hasta: 2018-02-09 + 34 91 080 7658 (No USA/CAN)
Nombre en caso de emergencia: eSTEBAN E-mall: = i
SANCHEZ
Teléfono en caso de emergencin:
0997567607

Country: Ecuador, santo domingo

Traveler Assistance se reserva el derecho de asignar su proveedor de asistencia de viaje y/o servicio
de asistencla al viajero, con el fin de brindarle los mejores beneficlos y/o cobertura.

hllps:/iwww.traveler-assistance.com/cotizador/poliza.php?vh=3661a847520a1a9684(cOefcdb 1133db&v=281628pv=1

22
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’ SUARE
7 SUAREZ

e INTERNACION

Date/Fecha Santo Domingo, 02 de Febrero 2018

For/Para Grupo Turismo Suarez y Suarez SANTO DONING
Address/Direccion Calle Rio Chimbo y Junin Esquina VOUCHER DE SERVICIOS
Description of the service No. MCO290680

i s Traslados In/Out - MEXICO
Descripcion del servicio

assenger names / Nombres de los pasajeros

TRANSFER ATO-HTL-ATO No. Of Pax/No. De pasajeros
@® | FAxvEcakareLA 02 pax
PAX CEVALLOS ANGELA

Servicios prepagados por:
Suarez y Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

TRASLADOS AEROPUERTO - HOTEL - AEROPUERTO

. TRANSFER IN: 05-02-2018 - 13:30
TRANSFER OUT: 08-02-2018 - 21:00
{ CONFIRMATATION NUMER: 235996 ]
SUAREZ Y SUAREZ AGENCIA GUSTAVO CASTILLO A

\\gcncyh\gencia Stamps and signature / Sello y firma

LOS SERVICIOS NO USADOS NO SON REEMBOLSABLES

ITINRARIO PUEDE VARIAR POR CUESTIONES CLIMATICAS suarezysuarezagencia@hotmail. com
TODOS LOS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A Telefono contacto USA:5614549588

POLITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO Cel 24 horas: 0997498303




- SUARE%
\__/ SUARLEL.

OPERADOR DE TURISMO
INTERNACIONA

Date/Fecha Santo Domingo, 02 de Febrero 2018
For/Para Turismo Suarez & Suarcz SANTO DOMINGO/ECUADOR
Address/Direccion SANTO DOMINGO/ECUADOR VOUCHER DE SERVICIOS

Description of the service
Descripcion del servicio

XII CUMBRE DE COMUNICACION POLI e

Passenger names / Nombres de los pasajeros

01 Habitacion doble No. Of Pax/No. De pasajeros
PAX KARELIA VEGA 02 pax
PAX ANGELA CEVALLOS

Servicios prepagados por:
Suarez & Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

ALOJAMIENTO EN HOTEL SAN FRANCISCO
DIRECCION: LUIS MOYA 11, COLONIA CENTRO,
CUAUTHEMOC, 06050, CIUDAD DE MEXICO, CDMX,

EXICO
CHECK IN: 05-02-2018 - 15:00
CHECK OUT: 09-02-2018 - 12:00 del medio dia
[ CONFIRMATION NUMBER: 235996 ]
SUAREZ & SUAREZ AGENCIA SANTIAGO TRUJILLO

Agency/Agencia Stamps and signature / ScIW

LOS SERVICIOS NO USADOS NO SON REEMBOLSABLES

ITINRARIO PUEDE VARIAR POR CUESTIONES CLIMATICAS ontir@cannceciiadar com ee

TODOS LOS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A Telefono contacto: 00521554093775¢
PULITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO Cel 24 horas: 0987683693




054

- QT A
V A I T W
7/ OPERADOR DE TURISMO
-..' I NTERNACIONAL
BILLETE ELECTRONICO
SUAREZ Y SUAREZ CIA LTDA. CODIGO DE RES.: OTWSU2
CHORRERA DEL NAPA 101 FECHA: 01 FEBRERO 2018
ENTRE AV.QUITO Y GUAYAQUIL.C.C.PATRICIA
STO. DOMINGO VEGA VELARDE/SARA KARELIA
ECUADOR
TELEFONO: 593-02 2751214
FAX: 593-02 2758412
E-MATL: OPTUR@CONOCECUADOR. COM. EC
VUELO AM 685 - AEROMEXICO LUN 05 FEBRERO 2018
. SALIDA: QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL) 05 FEB 09:35
LLEGADA: MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2 05 FEB 13:25
LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA
RESERVA CONFIRMADA, ECONOMICA (Q) DURACION: 04:50
EQUIPAJE PERMITIDO: 1PC
COMIDA: DESAYUNO/COMIDA CALIENTE
SIN PARADAS QUITO A MEXICO CITY
EQUIPO: BOEING 737-800 SCIMITAR WINGLETS
VUELO AM 684 - AEROMEXICO VIE 09 FEBRERO 2018
SALIDA: MEXICO CITY, MX (BENITO JUAREZ INTL), TERMINAL 2 09 FEB 01:20
LLEGADA: QUITO, EC (MARISCAL SUCRE INTL) 09 FEB 06:55
LOCALIZADOR AEROLINEA: AM/TILYJA
RESERVA CONFIRMADA, ECONOMICA (R) DURACION: 04:35
EQUIPAJE PERMITIDO: 1PC
COMIDA: BEBIDAS ALCOHOLICAS DE CORTESIA/COMIDA
CALIENTE

SIN PARADAS MEXICO CITY A QUITO

. EQUIPG:

BOEING 737-800

Feliz viaje y Excelente
Retorno
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TRAVELER ASISTANCE SERVICES

Compra No.
32184

CERTIFICAMOS QUE:

Certificado Individual

Group Name

TRAVELER

ASSISTANCE

Codigo QR

SENOR(A) SARA KARELIA VEGA VELARDE nimero de identificacién 1715262943 con Fecha de

Nacimiento: 1978-07-01

ESTA ASEGURADO BAJO LA POLIZA DE ASTSTENCIA DE VIAJES AL EXTRANIERO.

Plan Pais de Origen Destino Salida Duracion Retorno
. Ecuador, santo ; .
Turista No Usa domingo Mexico 2018-02-05 5 dias 2018-02-09

COBERTURA EN DOLARES AMERICANOS

lAsistencia Médica por Accidente 1$ 20.000,00 ]
|Asistencia Médica por Enfermedad |$ 20.000,00 |
Medicamentos por Atencién Ambulatoria '$ 350,00 |
[Traslado de un familiar por hospitalizacién |Aplica |
Medicamentos por Hospitalizacién |$ 500,00 |
|Compensacién por muerte en transporte publico |$ 10.000,00

[Deducible '$ 0,00

|0dontologia de Urgencia I$ 230,00

lAcompafiamiento de Menares IURH

|Hotel por Convalecencia i$ 350,00 |
!Repatriacién Funeraria 1$ 20.000,00 f
|Repatriacién / Traslado Sanitario 1% 20.000,00

iPérdida de pasaporte 1$ 75,00

[Transferencia de Fondos |$ 1,000.00

Transferencia de Fondos para fianza Legal 1$ 15,000,00

|Asistencia Legal por Accidente de Transito I$ 2.300,00

[Enfermedades preexistentes 1$ 1.500,00

[Eventos sibitos ginecoldgicos / urinarios I$ 100,00

IMaximo de dias por viaje 1365

[Limite de Edad

|hasta 84 afios (*)

lIndemnizacion por perdida y retraso de Equipaje Is 1.200,00 |
Rastreo de Equipaje 'Aplica }
Deportes Amateur ls 3.000,00 ]
Viajero Frecuente Incluido
Embarazo (hasta la semana 24) lhasta $ 2.000,00 ]
Cancelacién o Interrupcion de Viaje $ 500,00 :
Daiios a Terceros $ 500,00
Retraso de vuelo hasta $ 100,00

sistencia Médica Telefénica Aplica
Mensajes de urgencia Aplica
Traslado de Familiar por hospitalizacion del beneficiario Aplica
Concierge (reservas de boletos aéreos, hoteles, autos, entre otros) URH i
lLinea de consultas o JAPLICA -

https://www.traveler-assistance.com/cotizador/poliza.php?vh=3661a947520a1a9694{c9efcdb1133db&v=29162&pv=1

o

o

&

112




1/2/12018

Certificado Individual

[IMPORTANTE |
- Aplica por enfermedad y/o accidente
|(*) Aplica condiciones especiales para mayores de 69 afios a partir de los 45 dias, revisar condiciones. |

IExlgimos leer las Condiciones del Servicio, Condiciones de Uso y Politicas de Privacidad descritas en www traveler-!

assistance.com.

RH: Beneficio usual, razonable y habitual hasta la cobertura maxima contratada. ]

Antes de acceder al servicio o dentro de 24 horas de hospitalizacion es obligatorio notificar via llamada a: + 1 305 767
008 (US).
RAVELER ASSISTANCE se exime de responsabilidad de pago en caso que el titular incumpla con esta y/o cualquier|
Condicidn.

ANCELACIONES Y/O MODIFICACIONES, NOTIFICAR A TRAVES DE ¢ contacto@traveler-assistance.com O LLAMAR A 1 305|
767 4008 (US)

Eolicltudes de anulacién y/o modificacién de los servicios tendran precio de 16.8% del servicio o minimo U$S 16.80
dlares

No se admiten cancelaciones o modificaciones solicitadas dentro o después de 48 horas anteriores a la validez del
ervicio segln consta en el certificado.

Errores puede resultar en reduccién de beneficios.

Para precertificar, prenotificar, verificar beneficios y validez

Por favor contactar a TRAVELER ASSISTANCE.

Dentro de Estados Unidos: :+ 1 305 767 4008

Espaifia: + 34 91 080 7658

Listado completo de teléfonos por pais, revisar www.traveler-assistance.com
Correo Electronico: contact ler-assistance.com

T ALY

e T PR

ir.

egistro el : 01-02-2018

| objeto de estos servicios es proporcionar la asistencia de emergencia en las situaciones imprevistas
urgidas como consecuencia de accidente o de enfermedad no preexistente desde la fecha de inicio de
a vigencia de los servicios que son materia del presente contrato.

a aplicacion de dichas prestaciones, en los términos y condiciones contractualmente definidos, tiene
omo fin facilitar el retorno del titular a su lugar de residencia permanente o habitual, para recibir en
| y con cargo a su cobertura médica habitual, publica o privada, o a su propio precio el tratamiento
ropiado a su condicion de salud.

Este plan es asistido y administrado por TRAVELER ASSISTANCE,

www.traveler-assistance.com | www.traveler-assistance.com
Compra#: 32184
Para solicitar los servicios y antes de iniciar

TRAVELER ASSISTANCE cualquier accién o comprometer gastos, el
Certificate Number: Ideal - - 1135102- beneficiario o terceros contactaran:
Insured /| Asegurado: SARA KARELIA VEGA

VELARDE Company: TRAVELER ASSISTANCE

DOB / Nacimiento: 1978-07-01 Call Center: :+ 1 800 969 5192 (USA/CAN)
Efective date to / hasta: 2018-02-09 + 34 91 080 7658 (No USA/CAN)

Nombre en caso de emergencia: eSTEBAN E-mall: coilacaltavelor=gasiatance orn
SANCHEZ

Teléfono en caso de emergencia:

0997567607

Country: Ecuador, santo domingo

Traveler Assistance se reserva el derecho de asignar su proveedor de asistencia de viaje y/o servicio
de asistencia al viajero, con el fin de brindarle los mejores beneficios y/o cobertura,

https://www.traveler-assistance.com/cotizador/poliza.php?vh=3661a847520a1a9694fc9efcdb1133db&v=29162&pv=1
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OPERADOR DE TURISMO
I'NTERNACIONAL

Date/Fecha Santo Domingo, 02 de Febrero 2018
For/Para Grupo Turismo Suarez y Suarez SANTO DOMINGO
Address/Direccion Calle Rio Chimbo y Junin Esquina VOUCHER DE SERVICIOS

Description of the service
Descripcion del servicio

No. MCO29068(
Traslados In/Out - MEXICO PR

assenger names / Nombres de los pasajeros

TRANSFER ATO-HTL-ATO No. Of Pax/No. De pasajeros
‘ PAX VEGA KARELIA 02 pax
PAX CEVALLOS ANGELA
Servicios prepagados por:
Suarez y Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

TRASLADOS AEROPUERTO - HOTEL - AEROPUERTO

. TRANSFER IN: 05-02-2018 - 13:30
TRANSFER OUT: 08-02-2018 - 21:00
[ CONFIRMATATION NUMER: 235996 ]
SUAREZ Y SUAREZ AGENCIA GUSTAVO CASTILLO A

\qgency/Agencia Stamps and signature / Sello y firma

LOS SERVICIOS NO USADOS NO SON REEMBOLSABLES

ITINRARIO PUEDE VARIAR POR CUESTIONES CLIMATICAS suarezysuarezagencia@hotmail. com
TODOS LOS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A Telefono contacto USA:5614549588

POLITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO Cel 24 horas: 0997498303
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\/ oreal:‘t':on DE T%su\lo
e S INTERNACIONMNAL
Date/Fecha Santo Domingo, 02 de Febrero 2018
For/Para Turismo Suarez & Suarez SANTO DOMINGO/ECUADOR
Address/Direccion SANTO DOMINGO/ECUADOR VOUCHER DE SERVICIOS

Description of the service
Descripcion del servicio

XII CUMBRE DE COMUNICACION POILT RESERVA 184641

Passenger names / Nombres de los pasajeros

01 Habitacion doble No. Of Pax/No. De pasajeros
. PAX KARELIA VEGA 02 pax
PAX ANGELA CEVALLOS

Servicios prepagados por:
Suarez & Suarez Agencia de Viajes

Paquete incluye:

ALOJAMIENTO EN HOTEL SAN FRANCISCO

DIRECCION: LUIS MOYA 11, COLONIA CENTRO,

CUAUTHEMOC, 06050, CIUDAD DE MEXICO, CDMX,
XICO

. CHECK IN: 05-02-2018 - 15:00
CHECK QUT: 09-02-2018 - 12:00 del medio dia

[ CONFIRMATION NUMBER: 235996 j

SUAREZ & SUAREZ AGENCIA SANTIAGO TRUJILLO
Agency/Agencia Stamps and signature / Sello y firma

LOS SERVICIOS NO USADOS NO SON REEMBOLSABLES
ITINRARIO PUEDE VARIAR POR CUESTIONES CLIMATICAS ontir@connceciuador com.er

TODOS LOS SERVICIOS DESCRITOS ESTAN SUJETOS A Telefono contacto: 00521554093775¢
POLITICAS DEL OPERADOR Y HOTEL EN DESTINO Cel 24 horas: 0987683693
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Xl Cumbre Mundial de ===
Comunicacion Politica *

SARA KARELIA
Martes, 6 de febrero de 2018 a las Hilton Mexico City Reforma VEGA VELARDE
oazool- Jlilgvdoés,( r? de febrero de 2018 70 Avenida Judrez = roi-cc del pao
alas 18: ora estandar central Ciudad de Meéxi 1 i
hora de México (Ciudad de México)) col\/(l)éB)(()icg E\:Jerggl’gttg

Pedido N.° 725157966. Pedido por SARA KARELIA VEGA VELARDE el 2 de = E |
febrero de 2018 09:28

Entrada General US$ 400,00 L EH

LR

725157966904947321001

cvenoorite

éOrganizas eventos?

iComenza a vender en minutos con Eventbrite!
www.eventbrite.es




GAD MUNICIPAL i

SANTO DOMINGO Muniil

DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTO DOMINGO

Oficio N° GADMSD-DCS-KVV-2018-0001-Of
Santo Domingo 02 de febrero del 2018

Sibdmeesiin de Mgm
_ '“’/:\.faf fvuedd @ :((‘S‘/"E"*”)
L —— ok Joplls ooyt
e &~
ASUNTO: Anticipo de Viaticos

En atencion al Oficio N. GADMSD-A-VMQ-2018-0062-OF del 2 de Febfero del 2018,
suscrito por el Sefior Alcalde de la ciudad Sr. Victor Manuel Quirola el/'cual me delega
a la Cumbre Mundial de Comunicacién Politica a efectuarse los dias 6, 7 ,8 de febrero

. del afio en curso en la ciudad de México DF. En la que se expondran Estrategias de
Comunicacion para Gobiernos Locales, solicito a Ud. se autorice a quien corresponda
se realice el anticipo de viaticos con el fin de poder solventar los gastos de dichos
eventos.

Para los fines pertinentes.

Atentamente.

ANALISTA DE* OMUNICACION SOCIAL

des j0:00

OF
o l}\ir ((}}Zl!;l';)'i},“lgg:“” K1 /MuniciploSantoDomingo www.santodomingo.gob.ec %
L D0J0
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GAD MUNICIPAL

SANTO DOMINGO i

Chilochi'lo

Oficio N°: GADMSD-A-VQM-2018-0062-OF
Santo Domingo, 2 de febrero de 2018

Asunto: delegacion.

Sefior

Marco Sifuentes )

CUMBRE MUNDIAL DE COMUNICACION POLITICA
México D.F.

De mi consideracion:

Con atento saludo, me dirijo a usted para agradecerle la cordial invitacién a participar
en la Xll Cumbre Mundial de Comunicacién Politica a efectuarse los dias 6, 7 y 8 de
febrero del afio en curso en la ciudad de México D.F., en la que expondran Estrategias
de Comunicacion para Gobiernos Locales.

Lamentablemente por tener compromisos contraidos con anterioridad no podré asistir,
razén por la cual he delegado a la Lcda. Sara Karelia Vega Velarde, con cédula de
ciudadania No. 17152262943, Analista de Comunicacion Social, para que participe en
mi representacion.

Particular que comunico y reitero a usted mis sentimientos de consideracion.

Atentamente,

,/.J-;.'o“ 0 (Ji o
SO 1T PO N
P ‘\)\.‘ ot SANTO {;rl

Revisado ¥ | Benjamin Andrade, lis s
aprobado por: Asesor Municipal 2
Elaborado por: Rosario Cabrera E.- | — Ly
Analista o

c.c. Direccién Administrativa - - /
Direccién Financiera e
Direccién de Talento Humano

T A A S S - O TEmmes, W S e SEeeemw F SRSy SEmmse——

. : . OF-{0]
Dir: Av. Quito y Tulcén : :
; [ /MunicipioSantoDomingo www.santodomingo.gob.ec \ | ﬁ%

Telf: 023836320 5




GAD MUNICIPAL t064
SANTO DOMINGO .

DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL ~ SANTODOMINGO

Ohaide © Memorando N° GADMSD-DCS-2018-00131-M
\4 o0 ~ Santo Domingo, 01 de febrero de 2018
RER |
Para: Sr. Victor Manuel Quirola Maldonado

ALCALDE DEL CANTON

Asunto: INFORME INVITACION - CUMPRE MUNDIAL DE COMUNICACION

En atencién a la sumilla inserta en oficio sin, de fecha 18 de enero de 2018, suscrito
por el sedor Marco Sifuentes, organizador de la Xl CUMBRE MUNDIAL DE
COMUNICACION, en el cual se invita a pamupar de dicho evento que se realizara en

. la ciudad de México, Republica Mexicana, 'del 6 al 8 de febrero del 2018, me permito
informar lo siguiente:

» La Cumbre de Comunicacién, es un evento congrega a profesionales de la
comunicacion, periodistas, funcionarios, legisladores, académicos, profesionales,
consultores, empresas, medios de comunicacion y estudiantes de todas partes del
mundo. 1

|
e La Cumbre es el ambito de Interaccion ‘por excelencia de las mejores PRACTICAS
Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PARA GOBIERNOS LOCALES
implicando pluralidad de voces, multiplicidad de ideas y estrategias. Panelistas
internacionales son los encargados de brindar el conocimiento adecuado para
gestionar acciones exitosas dentro del contexto de la comunicacion politica y sus
diferentes aspectos.

« Este evento se realiza anualmente en diversos paises de Latinoamérica, teniendo

con ello una garantia no solo de legitimidad y legalidad de la actividad, sino

. también de calidad en cuanto a los conocimientos teéricos y practicos que ahi se
brindan.

+ Se destaca que durante el evento existiran mas de 200 conferencistas que
compartiran experiencias de expertos sobre gobiernos locales, crisis y de distintos
momentos que hace a la comunicacién politica. Ademas de darse un contacto
directo con diversos actores y la posibilidad de establecer relaciones
internacionales

+ Finalmente considero que la informacion que se pueda obtener, dado su nivel, sera
un gran aporte para el desarrollo de las actividades inherentes a la Direccion de
Comunicacion.

e deeres) — eeeceee) (NSRS \WE . ., “SSRSSSE B oS SN SSemm— A —"r  A——
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t g AR LFIS T,

\ l'] l"l




GAD MUNICIPAL A LUB5
SANTO DOMINGO mE

DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL SANTO DOMINGO

En este contexto, considero importante la paricipacién del GAD Municipal Santo
Domingo para lo cual propongo que la persona delegada para recibir estos talleres sea
la Lcda. SARA KARELIA VEGA VELARDE, Analista del Departamento de
Comunicacién Social. a fin de contar con personal capacitado y que garantice la
réplica interna y la aplicacion de los conocimientos adquiridos, a través de camparias
comunicacionales, para nuestro Gobierno Local.

Particular que comunico para los fines pertinentes

Atlentamente, )
4 /

. Lcdo. Jorge Ludedia Figueroa |
DIRECTOR DE COMUNICACION SOCIAL |

| Elaboradopor [ Verénica Quintana | |
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Xll Cumbre Mundial de
Comunicacion Politica

Senor
Victor Manuel Quirola
Alcalde Santo Domingo

Presente._

De mis consideracion.

W' J )

| Mexico D.F., 18 de Enero de 2018

Comunicacién Social

FAVOL AN y
ENINZ  nFoeme

PR 52 MOusE
FEP a0 ¥

M

Por medio del presente le hacemos llegar un atlfnto saludoy a la vez invitarle a la Xll Cumbre
Mundial de Comunicacion Politica a realizarse | 3s dias 6, 7y 8 de Febrero en la ciudad de

Meéxico D.F.

[.a Cumbre es un evento que congrega politicos, periodistas, funcionanos, legisladores,
académicos, profesionales, consultores, empgesas, medios de comunicacion y
estudiantes, otorgado por los maximos expopentes de la Comunicacion y como ¢jes
tematicos tema de gran importancia que se eliere a su labor diarta va que se expondra

ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PARA GOBIERNOS LOCALES Ademas

podra reconfirmar datos de expositores, temas cumbres y sedes antenores en
|

www. cumbrecp.com

Anticipamos de antemano nuestra gratitud por |a asistencla a tan magno evento.

Atentamente,

Marco Sifuentes

Cumbre Mundial de Comunicacién Politica

Adjuntamos ejes tematcos.

%
l
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XIl Cumbre Mundial de — ®
. e . " rero 208 X
Comunicacion Politica Chodad 0% Mdxko :

La Cumbre

Es un evento que congrega politicos, periodistas, funcionarios,
legisladores, académicos, profesionales, consultores, empresas,
medios de comunicacion y estudiantes de todas partes del
mundo. j

Nuestra mision es ser referentes en el ambito de la Comunicacion Politica entre los congresos (ue
provee de los mejores contenidos y casos exitosos|de comunicacion politica en diferentes partes del
mundo. La Cumbre es el dmbito de Interaccion poy excelencia de las mejores practicas de
comunicacion politica implicando pluralidad de vgces, multiplicidad de ideas ¢ ideologias politicas
Panelistas internacionales y personalidades localeg contaran como gestionar acciones exitosas
dentro del contexto de la comunicacion politica y $us diferentes aspectos.
l.a estructura y organizacion de l.a Cumbre esta conformada por un Comite Académico Nacional ¢
Internacional con referentes de la Comunicacion Bolitica. Se trabaja diariamente con el equipo de la
Cumbre y el pais estratégico en el cual se realiza €l evento. También junto a Universidades donde se
administra los programas, las plataforma de contenidos hasta llegar a la creatividad y logistica del

evento.

Ejes Tematicos

Profesionales, académicos y especialistas debalira’L acerca de las tendencias y las herramientas imnas
importantes de la comunicacion politica en nuestro tiempo, otorgando su aporte a los distintos
escenarios de andlisis, dentro de los seis grandes temas donde la Cumbre hace foco: Campanas
Electorales | Politica y Nuevas Tecnologias | Comunicacion Gubernamental | Medios y Opinion
Publica | Mujer y Politica | Jovenes y Politica.

Las distintas especificidades que conlleva el Campo de la Comunicacion permite pensar en

mesas de debate, paneles y talleres con micro temas:
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|
* Estrategias de Compnicacion para Gobiernos 1.ocales.

* Contexto y Discursg Politico.
* Storytelling. |

* Comunicaciéon Persuasiva.

* Micro Targeting.

* Publicidad Pelitica.
* Marketing Politico.
* Estrategia y Creatividad.

* Comunicacion Institucional.

* Politicay Discriminflcidn.

* Casos de Campanas Exitosas.

* Campanas Legislativas.

* E-government.

* Como Ganar Eleccignes.

* Perspectiva de Género,

* Protagonismo de la Mujer en la Politica.

* Casos de Exito y Claves Para Ganar.

* Training Mujeres en la Politica.




Xl Cumbre Mundial de 2%*
Comunicacion Politica -

SARA KARELIA
I
I
|

Martes, 6 de febrero de 2018 a las Hilton Mexico City Reforma VEGA VELARDE
08: ool J}‘ngoeg (ha de fob‘rnogo de 201 S 70 Avenida Juarez
alas ora estandar centr dad de M 10
hora de México (Ciudad de México)) A GXICON(‘JBB)(()ICO E‘;?ﬂ},?;‘fg

Pedido N.° 725157966. Pedido por SARA KARELIA VEGA VELARDE el 2 de [ ] E | |
febrero de 2018 08:28

LOOLCELYEF06996.5L52.

Entrada General US$ 400,00 A

|

725157866804847321001

cvenuoriv.

éOrganizés eventos?

iComenzé a vender en minutos con Eventbrite!
www.eventbrite.es




- LIMA Paquete basico
03 noches de alojamiento en Lima / (1-4 Agosto), Desayuno Buffet

Hotel Ibis Style 3° Hotel RamadaEncore4* @ Hotel Casa Andina Select 4
US$ 248 US$ 297 US$ 390
Ublcado aSminutosdelevento ! Ubicado a 3 cuadras del evento { Ubicado en Miraflores

LUMACITYTOUR | PACHACAMAC ciudadelasagrada . MUSEO DEORO
Nuestro tour presenta Lima : Salidas: De martesa domingo ! Duracién: 3 hrs.

ensus3periodoshistéricos | Una experiencia arqueoiégica y mistica . Extibicén de los mds finos
 Ingreso al Museo BCR, Complejo | Inoividable. Visita guiada a la espiéndida ;ob!etosuabaiadosmaovpm
Momumental San Francisco y su | Cludadela de Pachacamac, Sanfuario del  del antiguo Perly asl como la
Catacumbas» Guia turisticoen inglés o Dios Pachacamac, Templo del Sol, Templo ;mleodmnmmmdem
espafiol Transporte desde hotelesen |  de Pachacamac, Adlahuasi o Palacio de : de diferentes lugares del mundo

Limay Miraflores« Duracior: 31/21rs. | - las Virgenes del Sol. Duracion: 312 hrs gmdmd&mdﬂ?ﬂ
rocopor | Us$40 | PR pecses§49 | erns DesaeUS$56

PREGUNTA POR NUESTRAS MEJORES TARIFAS AEREAS

LIC. ERIKA CASTANOS MONTES
e.castanosi@'costamar.com COSTAMAR
Tel México: +52 65 11638941 oxt 4195 / +52 722 1801054 . TRAVEL



IAPROVECHA TU VIAJE APERU Y -
VIVE TU MEJOR AVENTURA!

UJILLO Y CHICLAYO IQUITOS - CEIBA TOPS

» Traslados de entrada y de salida « 01 noche de ¢ Traslados terrestre y luvial acropuerto / Lodge /
alojamiento en Trupllo (01 desayuno) « HD Templo del i\mupm-uo-ozllc_a'.lluatlv.|I0|.muunluunCc]b.l'[‘0[)5
Dragon, Chan Chan y balneano de Huanchaco « HD « 02 desayunos, 03 almuerzos, 02 cenas « Servicios
Complejo Arqueolégico de El Brujo y Musceo del Cao » ncluyen transporte, entradas vy gutado en servicio
Bus Turistico Trupllo Chiclayo « 01 noche de regular (inglés o espanol)

alojanuento en Chiclayo (01 desayuno) « HD Tumbas

Reales del Senor de Sipan & Hua a Rajada Desde U_\.;$440

Desde 1 rHﬂ)BSO

PARACAS, ICA'Y SOBREVUELO

CUsSCoO A LAS LINEAS DE NAZCA
CON MACHU P!CCHU * Traskados desde/hasta el hotel T'ransporte enbus

« Traslado aeropuerto / Hotel / Aeropuerto twristico Lima / Paracas / Luna = O1 noche de
+2noches de alojamiento en Cusco (02 desayunos) dlojamento en Paracas (01 desayuno) = Sobrevuelo
« FD Machu Picchu en servicio compartido y tren d las lineas de Nazea (desde Pisco) « Excursion
Expedition (almuerzo incluido) Maatitmna a | Ballestas « Guiado en servicio

« Transporte, entradas y gutado en ser VICIO regular stllar lespanol - imngleés)

Desde Us$459 ' Desde Us$54 2 .

CONDICIOMES GENERALES: Precios por persona en base & habracion doble

Supetos a deponiadad de Lanta y espacos al momento de hacer b reserva No teembohables, no endosabies mi tramslenbley
o induye boletos aéreos &qﬂmamﬂmmpmmmnphpmkm"fndtwmw Preocs vibdos pica extracyeros. Vados hasta el 15/12/018. Precos por penon en base &
habutaodn doble. Supetos a drspondiidad de Lanta y espacios ol momento de hacer L resena. o reemboksables, o enidosables ne bansienbles B inchuye bolelos aéreos SUpeLn 3 MBI 4N Previo dvsg

LIC. ERIKA CASTANOS MONTES
e.castanos(@costamar.com
Tel México: +52 55 11638941 ext 4195 / +52 722 1801054




CONFIDENCIALIDAD

DURANTE SUS

REUNIONES

TAMCE "No permita que sus
Y

. e N
estrategias las conozcan los demds




SERVICIOS DE BARRIDO
ELECTRONICO

Ofrecemos el personal técnico mas
calificado para brindar servicios de
Barridos Electrénicos, garantizando
la mayor confidencialidad durante
SUS reuniones.

Contamos con el equipo mas
sofisticado y tecnolégico para la
Proteccion de Reuniones.
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Galo Limén - México

! José Ignacio de Moya - Espaia
§ Media training: Herramienta para el
§ Posicionamiento Politico.

F Carlos Fara - Argentina
| Esta conferencia no tiene titulo.

! Luis Herrera - Peru De comunicacién
! politica a activo de gobierno.

| Tatiana Larrea - Ecuador
{ La clave del éxito de una estrategia .

i ; :
{ Marcelo Garcia Almaguer - México
7 segundos.

§ Augusto Reina e Ignacio Ramirez - Argentina
§ Politica random: las I6gicas ilégicas del voto.

!
! José Adolfo Ibinarriaga - México
i Millennials en México.

oK

Politica Emocional.

) Jorge Sandoval - México FOTOGRAFIA

: POLITICA: Lo que mds se ve, lo que menos .
| se cuida.

.

& nppotor

David Villanueva - México
Comunicacion efectiva para Iideres.

Cristian Bianciotto - Paraguay
Tapas de diario vs Comunicacién Institucional.

Miguel Angel Ceballos - México
Las Vivencias de la Pollitica-Ficcién.

Ricardo Robles - México
Manejo de Crisis en Campanias .

Jose Manuel Saavedra - Pera Medir
| para Ganar, las encuestas como clave de éxito.

Edna Martinez - México £l verdadero poder:
La reinsercién social de los pollticos.

Alberto Renterfa - México Domina
la sombra digital y gana tu eleccidn.

Gabriela Falconi - Ecuador Creando
discursos y presentaciones para Millenials.

| Velmarie Herndndez - Puerto Rico

e AR

Sandra Dellara - Argentina,,

La nueva agenda politica: Mujéru 2
comunicacién politica.

i Gepzibah Galindez - Venezuela

Global Trends: Ideas innovadoras para tu
camparna.

Gabriel Millan - México E/ branding
pollftico como factor determinante en

las elecciones.

Lisandro Sabanés - Argentina

La polarizacién en los escenarios
politico-electorales 2012-2018.

Hilda Herndndez - México Comu i6n
gubernamental en situacién de crisis:

El Caso de Frida Sofia.

Patricio Morelos - Mexico ;Por qué los
partidos se entienden tan bien en México?

:}1} i

e sk BUS A L L)

Jaime Gutiérrez - Colombia

El decdlogo del candidato eterno.

Engel Fonseca - México Estrategias de
Engagement para vencer la indiferencia digital.

Fernando Reyes - México Imdgeny
comunicacion estratégica en redes sociales
para campanas electorales.

ABC para el manejo de Crisis en los Medios.
e R 7

Klever Kaiza - Ecuador Presentacion del libro
“Politica y Ruralidad en el Ecuador del Siglo XXI"

Cesar Bollero - Venezuela Las emociones
como herramientas comunicacionales. ,*Q\‘
|

Gonzalo Carbajal - Argentina

Protocolos para las crisis.

Sy

Fernando Ojeda - Argentina. Los medios
digitales como puerta de acceso al Big Data.

Guillermo de Lella y Roberto Gambuzza - {
Argentina Publicidad Exterior y Comunicacién OOH: |
el poder de lo real para la comunicacién politica.

Juan Gutiérrez - Colombia £/ éxito de una
camparna de hoy es tener una estratégia
del siglo XXI

|
i
!
|
.

=ye

"Programa preliminar sujeto a cambios de altima hora




XIll Cumbre Mundial de
Comunicacion Politica

6. 7 y 8 de Febrero 2018 | Ciudad de Mexico

RLELDEE Antonio Roldén y Rafaél Carreén - México
# Diagnéstico Electoral. ‘%

10:30hs |

11:00hs |
%
11:30hs (SRS

Giselle Perezblas - México Ricardo Homs - México Natali Becerra - Ecuador

Transmutando la crisis. Liderazgo publico en tiempos de criris. medios en los tiempos de r

12:30hs [P Mandujano - México Laestrategia | Juan Maria Naveja - México Secretos y Eduardo Rosales - México
i de las campaiias presidenciales en México herramientas de comunicacién que hacende | Tendencias y cambios de com,
| y sus Cuartos de Guerra. la familia un aliado de los politicos. transformaciones para la polii

IEELRAE  Manuel Cossio - México Auditando el Gustavo Cusot - Ecuador Vania De Dios - México

ﬁgﬁ?;’;g’:‘;gﬁézg;?’ypgj: pD,i%ifs%,f’a ol Reputacién de Gobierno: ;Es factible? Ganar votos sin ser la cand,

EESE Carlos Lorenzana - México ' ;‘d?‘?[:,’o’_?d” . A"Sf’“““:’ Miguel Molina - Eggaia |
La doble agenda. Poder y Comunicacion. c:;:o s skt ol e estética de los nueRggder
< aciohe. : g

] ire BA

Marcelo Lépez - Chile ;Dénde Pablo Pérez Paladino - Arg:

; Gobierno y ciudadania. Los nt
m ?
demonios crees que estds parado. te lo comunicacion.

15:30hs @

BN Sergio Torres - México Lucas Delfino - Argentina Camparias electorales | py;hén Turienzo - Espai
en Argentina: La gestién de casos de éxito en la

| Rompe quinielas. Gana con estrategia. Provinela de Biseiias Afves. Aprende a ganar como un:

:30h ; - :
b &8 Veronica Rios - México Estr ategias Orlando Goncalves - Venezuela/Portugal Veronica Valdivia - México
' : 50/50 en candidaturas y lueg
poderosas de Imagen para multiplicar votos. Ganar o perder. Usted elige. pm e
17:00hs &% ‘ ‘ - - R S
MELLEN Adrian Saenz - Estados Unidos Fake News!: Caio Manhanelli - Brasil
i h di ara S
! fTar ‘é’;’ﬁuﬂéﬁgﬁ 53,322?"’ e i § Elusointeligente de los datos de encuestas.

_1_8:_9th : Yuri Ramirez - Colombia

g Maria Sf.)l Corral - Ecuador Decdlogo para afrontar camparias negras en
i El Candidato Perfecto. épocas de post verdad. e

ALEELE Memo Renterfa - México Luis Gustavo Parra - México Proteccién &'E&ﬁ;;ﬁ;;&?ﬂg“gg’n
| La Camparia polfticamente incorrecta de El Bronco. l§f de Datos en campanias electorales. para ciudadanos con pdder.
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XIl Cumbre Mundial de
Comunicacion Politica

6. 7 y B de Febrero 20I8 | Ciudad de México

SALON MAGISTRAL

(Piso 4)

l José Fernandez-Ardaiz - Argentina
Politica en Internet: no es Facebo (A witter,
es Comunicacién y Polltica.

Filiberto Alfaro - México

ERLEE Laura Castellanos - Venezuela
Luces, cdmara ... ficcion?.

EEELLEE Ivén Silva Yanome, Alfredo Rico, Oswaldo
Villegas, David Silva - México. Bombardeo

¢ Maria Alejandra Trujillo - Col
§ 7 pasos para ganar una campa

% Alejandro Zavala - Ecuador

Digital: Contraste, Guerra Sucia y Fake News. México 2018: Escenarios y estratégias. § En estrategia politica, si no innova
RSN Javier Sinchez Galicia - México Elnuevo | J0r9e Agullera-Colombia i Javier Maza - Estados Unidos
? 2 : : Populismo de derecha en Colombia, sus 3
escenario de las camparias presidenciales. estrategias de comunicacion. § Como ganar un debate.

10:30hs

Abel Monjaraz - México X"} Mario Rodriguez - Argentina No
| Estrategias de Reeleccién Municipal. ' secretos: personas conversando co

Braulio Gonzalez - México
GANAR-PERDER: El Poder de la Estrategia.

i Andrés Elias - Ecuador Cémo crearuna [| Miguel Antezana - Pert Cémo g

Jorge Imhof - Argentina
No soy yo, eres tu.

11:30hs | SEERSRR

Roy Campos - México
México, la camparia que viene.

12:00hs ' Amaury Mogollon - Venezuela Soy Millennial:

descifrando el voto millennial en Latam.

8 Marilu Brajer y Hugo Haime - Ar
/Cbémo ganar una camparia en 45

RSB Guillermo Velasco - México 10 claves para

fijar la agenda medidtica en un proceso electoral.

Oscar Dfaz - Peru Direccién de Prensay | Wanda Nazario - Puerto Rico 5.0.5

: 2 huracdn: Enfrentando la crisis en el Gc
: Medios para Camparias Ganadoras! Mg con estrateglas y comunicando sin hei

13:00hs

Pablo Lemus - México Zapopan Ciudad
de los nifios: una visién a futuro.

4 Jennifer Islas - México
8 La polftica en las redes sociales.

Marco Sifuentes - México
Cambia la conversacidn. r%

LERELUEI César Martinez - Estados Unidos
"Branding" del Candidato (A) La importancia
de la MARCA
14:00hs B ;g

Diana Acosta - Colombla Para gobernary no
il morir en el intento hay que saber comunicar.

§ Rosa Silvero - Republica Don
Un Pacto entre el Protocolo y la

i vl

“y
Millenials: la generacién malentendida.

‘i A S NS - et
Serglo Gémez - México EVOLUC

camparias y las comunicaciones
de gobierno avanzan.,

| gestores de una nueva clase polltica.

16:00hs ¥ Carlos Almanza - Colombia Den

-7 gobernables = Ciudadanos respor

José Antonio Crespo - México
i Perspectivas electorales 2018.

Carlos Gutiérrez - Espaia
Digital Army.

16:30hs Armando Rocha - México

. Paulo Rezende - Brasil
R 25 consejos a un joven consultor .

| Elmalo es siempre el otro.

Juan Pablo Pozo - Ecuador Encuestas
y prondsticos: suimpacto en las elecciones.

17:00hs RN T T L P e
o e | COFFEE BREAK
Ll et L o SN A AT ) B |

17:30hs José Gregorio Suérez - Colombia
8 Por cada minuto que pasamos organizando
el dfa D, se ganan elecciones.

Jose Luis Estrada - México El operador
politico en las redes sociodigitales.

Ramén Ramoén - Espaiia El secreto
del Africano: Convierte datos en votos.

| RELUEN Eduardo Achach - México
El fin de la ética. El fin de los partidos.

Ricardo Paz Ballivian - Bolivia Tres Panel: Alvaro A_?Ofe'fa ~Costa '?'-(a' M Carlos Villota - Colombia
Comunicacion de 1 Nacional de Qatar P

fuentes y tres partes del marketing politico. G QNEL Al Rl Yo i {Cémo ser candidato y no morir en
NN o = Teresa Leon - Espana y Camila Naverira - -
Argentina.

El Nuevo Modelo Educativo de la Secretaria EL
de Educacion.

, Marco Montiel - México X
| “Pensar fuera de la caja”. ‘
i Creatividad e innovacién en las car

5
| Andrés Lizarralde - Colombiz
8 Sistema de blindaje electoral: Ei

18:30hs

19:00hs




SALON DON JULIAN/PANELES -

de Febrero _ (Piso4) = ©

BRI Rolando Muzzin - Argentina La Victoria
favorece a los que se preparan.
Alma Bravo - México Comunicacién Politica
360 Grados -Diserio de Estrategias.
Eleazar Avila - México México, el suicidio de las
ideologlas.

Efrain Herndndez - México “Ciberespionaje en
SALON D?NA ADELITA campanias electorales jcémo protegerse?”
( Piso 4) Gloria Rodriguez - Venezuela Derecho Positivo Vs

Derecho Natural: Cuando la Ley asesina al Derecho.

IAELS Betty Lazo - Perd La sdtira ic6nicay su
efectividad en la campania polltica.

Marfa Cristina Guerrero - Ecuador La imagen un
poder al que nada se resiste. ..

Milena Pafundi - Argentina ;Cémo comunicar desd.
el estado con perspectiva de género? :
Nahun Carrefio - México ;Cdmo deben hablar los
candidatos independientes?

Sandy Calle - Ecuador Plan Estratégico Comunicacio
nal para las Instituciones Ptblicas en Temas de
Seguridad Integral.

r ~ Gabriel Guerra Castellanos Méxlco
Ataques y Retdrica: Cuando las palabras nos
alcancen.

icardo Amado Castillo - Estados Unidos
RE a estrategia es el Contraste.
La estrategia es la Gente.
Dimas Concha - Peru El Poder de la
Estrategia: Ciencia y Arte para Ganar!

| Marco Torres Paz - Perti Nuevas camparias
para nuevos electores: El voto milenial.

Paola Cabezas - Ecuador
La influencia del voto étnico en Ecuador.

Raniero Casoni - Venezuela
;Qué espera el electorado de los lideres?

Jamer Chica - Colombla Electorado 2.0y el
nuevo paradigma de la Comunicacién Politica.

Ofelia Santiago - Espaiia Coaching Polltico
nas. para un Liderazgo de Gobernabilidad.

vl

IEZUNIE plego Mora - Colombia La posverdad:

a Adén Figueroa - Mexico Augusto Iiiigo Delgado - México ;cémo afrontarla desde la institucionalidad?
Juan Manuel Foutel - Argentina La optimizacién de |

1 2018. Mexico Digital. El ADN Millenial del Candidato Ganador. gestion de prensa como base de la instalacidn de

e - T ST ) Sy R L LT . ST L e il camparia.
i ¥ : ' g Sl Ricardo Orozco Fernandez - México Mercadotecnic
A R e v Y e T M Politica por GENERACIONES; construyendo sensacione:
y experiencias.
Lucia Jaime - Argentina Que Circule. Agenda de
Noticias para periodistas por WhatsApp.

a Panel: REELECCION EN 2018. Un buen Camilo Severino - Ecuador Reeleccidn,

2‘,1'(’ s Syvrmilgestoagib camuflando el continuismo por cambio

Alberto Uribe. Alfonso Martinez.
Carolina Monroy. Ricardo Villarreal.
\IA Moderadora: Gladis Lopez Blanco.

Maximiliano Aguiar - Argentina
Construyendo tu estrategia de
posicionamiento politico.

LEEUE Cristian Martinez. Ramén Solohaga -
Argentina E/ Rol de la Mujer en la Historia Politica
Latinoamericana.

Maria Fernanda Salazar - México Violencia politica
contra las mujeres por razén de género en procesos
electorales.

Luigu Rota - Ecuador SMAAART: A la Vanguardia de lc
Administracién y Monitoreo de Presencia Digital de
Iniciativas Pollticas.

Maurico Flores - Colombia ;Cdmo rescatar una
campaﬁa pomica en problemas?

Miguel Ordofiez - México Tareas y
Decisiones Estratégicas del Cuarto de Guerra.

Cesar Cancino - México ;Cémo aliarse con
tu peor enemigo y no morir en el intento?.

Edward Pdez - Colombia
El fin de los Gurues: Campanas de panrano

12  Imma Aguilar - Espaiia La movilizacién como
a.  estructura de los nuevos proyectos polliticos.

. - Rt
§ ‘Bernardo Moreno y Slntlago Vidal - Ecundor

La muerte de los grupos focales y el inicio de Corrupcidn y camparias: Los dilemas de la
una nueva metodologla democracia mexicana 2018.

15 Fernando Dopazo - Argcqtina Choque de Panel Innovacion y Desarrollos Tecnologicos
2 relatos. ;Alcanza el storytelling para que los
‘k polm'cos nos enamoren?.

Braullo Gonzale Vldaﬁa Méxlco

LB Eduardo Jiménez - Ecuador
La comunicacién gubernamental como politica publice
en el siglo XXI. Caso Ecuador.

Juan Pablo Sosa - México ;Fue un Hacker o un
en Campanas Electorales Modernas descuido? Protocolo de seguridad para comunicacion

3 : : social en medios digitales. Cuentas personales e
Antonio Hernandez - Espana. Gerardo instituclonales. g ”

3]
P.n.l Marca personal Casos prdcticos Vasquez, Catalina Hernandez y Conrado Gabriela Alvarez - Argentina Liderazgo de la mujer
EDanlel lvoskus - Argentina. Magana - México. Justino Pereira - Brasil.  [JEllLll{d)

pre Aﬂtonlo Solay Yago de Marta - Espana :

: S SRLAELE Nury Gémez - Colombla Conectando
“\ﬁ_ : g : I Ay Nz SR Nl audiencias desde la ludica y el juego.

e ARG el L uis Arturo Plancarte - México E/ Cuarto de Guerra
Felipe Vergara - Chile La Estrategia Presentacion libro £/ Realismo Magico Electoral,
Comunicacional de la PostVerdad- £l Caso Chileno. IR tebab i e Ll : Joaquin Ortega - Venenzuela Cultura del Milenio.
Daniel Ivoskus - Argentina. Angelica 17:30hs
. Mendieta - México. Nidia Paulino - RD. il Airée Coronado Lépez - México Los redes
Ricardo Pimentel - Republica Dominicana Diego Dieguez Ontiveros - Argentina. sociales: redefiniendo los espacios publicos.
Ganar en el dltimo round. \h Martha Hernandez - Colombia. Alejandro Garcia Puche - Colombia Los Diez Pecado

Capitales de las Actuales Campanas Electorales.

LEEUYIES Viviana Arias - Colombia

Eduardo Rolaes- México Tendencias y Cambios de
El Poder detras del Poder (Metodologla de Comportamiento - Transformaciones para la Politica.
Mujeres para poner y quitar).

18:30hs

David Ross México
to?. Las 22 leyes inmutables del Neuromarkermg

LERELE Loriany Ramirez - Perd Comunicacion pare

Catalina Aguilar México la democracia participativa.

Pl s asesacmida an acinshun: tilmn am ol
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\brero

SALON DON ALBERTO 4

(Piso 4)

José Mendez - México Las candidaturas

iblico. | jndependientes: un paso a la democracia.

Giovannna Peiaflor - Peru

es. | Para gobernar hay que saber comunicar.

f’ ~ Aureola del Sol Castillo - México

eS0 gpoliticaenlaRed
Paola Garate - México Claves para ganar.
Mi experiencia como diputada federal.
Carlos Escalante - Venezuela

mpo.

Gana qwen menos se equivoca.

SALON DONA ADELITA

(Piso 4)

Emir Vasquez - Ecuador Tecnologla 3.0
para la Victoria, en campanas yen gob:emo

Roberto Martinez - Colombia
La comunicacién de gobremo gana votos ?
El imperativo de un

politico-electoral.

Maria Vidal - México Mujeres, po!ftrca y
medios: Creacién y reproduccion de
estergpftfpgsiepiprocesps e_fectorales.

Herrero - México
acto Fiscal en el discurso

Germén Reyna

Raymundo Torres - México
La bidireccionalidad de la comunicacién politica.

AK W o

i Santiago Martinez - Espaiia

Neurocomunicacién y oratoria politica:

e | estd todo inventado?

Ricardo Gamundi - México
Modelo de promocidn y movilizacién del voto

Edgard Gutiérrez - Venezuela Decodificando
mentes y corazones de los votantes:
en busca del Santo Grial.

Alfredo Davalos - Ecuador Dime con
quién andas y te dire porque pierdes. |

Diego Paul - Ecuador Cémo influye el
cerebroen el corazdn del elector.

AT U R
31

Frpisomeg
wwill L0

Ariel Cérdova - México
Ruta crr’t:ca "Dia D"

Mariano Ferreira - Argentina Redes sociales
2.0 Como dispositivos de construccién de la po!mca

Joel Paulino Republlca Domlnlcana
Ganan l@s jévenes elecciones?
Juan Rayén - México £/ A,B,C para una campana
municipal. Bdsicos de planeacién estratégica.en
camparias municipales.

Eladio Jardon - Espaﬁa
El Candidato Zombie.

) X

DISPONIBLE EN:

@ Appstor

SALON DON JULIAN /PANELES

(Piso 4)

EAUUH paolo Mufioz - Ecuador Comunicaciér
de Gobierno (Accién o Reaccién).

John Abad - Pert Jévenes en Campana Polliticc
Yorbis Esparragoza - Venezuela £/ éxito desd
la feminidad.

Jorge Ledn - Ecuador EL rol de los nuevos
liderazgos en sociedades 2.0

[LETTH shieila Montaiia - México Gobernanz:
en Latinoamérica, alternativa para evitar la
iolencia politica y trabajar la marca personal e
la era digital.

atiana Alarcén - Ecuador Training en
Neurocomunicacién y manejo de grupos.
Marco Antonio Martinez - México Operativi-
dad estratégica de los equipos de comunicacidy
Nilsa Maiz - Paraguay Cultura Pollticay -
Elecciones.

COFFEE BREAK '

1130k Geovanny Espinoza - Ecuador £/
politico 2.0

Jorge Benezra - Venezuela Los Millennials
quieren historias.

Ernesto Aguilar - Colombia La democracia al
limite de las sociedades: ;De dénde debemos
reiniciar?

Maria Fernando Paredes - Ecuador Una
mirada a la fotografia de camparia en Ecuador:
éxitos y fracasos. |
Gerson Hernandez - México ;La comunicacic
politicamente incorrecta llegé para quedarse?

J

LEZELE  Maricela Gasteld - México

Los discursos politicos mds impactantes
pronunciados por mujeres.

Marvin Merida - Guatemala La estrategia Di
un Voto Contagiado.

Claudia Corichi - México ;Qué decir de
nosotras antes de que alguien mds lo diga?
Diana Martinez - Colombia La con
ciudadana desde la comunicacién po
Leonardo Urrego - Colombia Hacia un
liderazgo politico coherente para un futuro rea

16:00hs 1§ Concepcién Virriel - México Coachi
para el liderazgo politico femenino.

Andrés Palacios - Chile De la Micro ala Nano
segmentacién: el abismo en un grano de azucar.
Francisco Rojas - México £l Narco y las campa
fias, Sobrevivir en el Intento.

Alvaro Trejos - Colombia Clasificacién de los
votantes en el departamento de Risaralda, Color.
bia. Agrupaciones identificadas.

Valeria Ortega - Colombia Administracion y
formulacién estratégica de camparias electorale
con base en la investigacion cientifica.

Maria Guadalupe Santacruz - México

El sexoy el poder.

COFFEE BREAK w

Roberto Orellana - Honduras La

Negociacion Politica, La herramienta para Gar
Adolfo Baltar Moreno - Colombia Y Colomi
votd No. Una exploracién audiovisual sobre el
plebiscito por la Paz de 2016.
Eduardo Aucalla - Pert La oratoria politica, er
campaiia electoral y comunicacién gubernamei
Diana Vazquez - México Gobierno municipc
la comunicacién polltica.

ion

183




XII Cumbre Mundial de
.Comunicacién Politica

6.7 y 8 de Febrero 20I8 | Ciudad de México

SALON DON ALBERTO 1

(Piso 4)

Ada Alvarez - Puerto Rico Mujeres al poder.
Politica publica y legislacién para y por mujeres.

SRS LU Angelica Mendieta - México La
: obligatoriedad del voto en Ias campar‘ias pomicas

LER Antoni Gutiérrez Rubi - Espaﬁa

S ARTivismo para la accién politica y electoral.
BLLLLE  Ana Laura Arroyo - México Cémo ganar
una eleccién sila mayoria no quiere votar.

LLELEE  Humberto Plata - Mexico La industria

Los nuevos modelos de oratoria polft.rca

SALON DON ALBERTO 2

(Piso 4)

Serglo Zaragoza - Mexico
Democracia y tecnologfas dfg:rales

Marla dnl Socorro Jerénico México
La realidad de los alcaldes municipales y
la labor de los regiones. *

Rodrigo Pérez - Méxlco
Innovacion para la Democracia.

Emique Bustamante México

; Noelia Ruiz - Argentlna
Lideres del Cambio.

SALON DON ALBER

(Piso 4)

Eduardo Zacatelco - México
Emprendimiento: claves para gener:

David Hijén - Espafia
El arte de microsegmentar lo:

Luis Babino - Argentina Comu

orir politicamente en el intentc

%glo de la complejidad y la incer

Victor Lépez - Espaiia
Gana tu préxima eleccion.

Piedad Cérdoba - Color Colc
una nueva comunicacién para un i

i electoral: de la estrategia al producto.

Daniela Aruj - Argentina Tranquilos! Los
medios no muerden. Claves para el Media Training.

Maria Fernanda Carrascal - Colombla
Politico no polftico: cémo hacer politica en
el ejercicio ciudadano.

Ramiro Cisneros - México
Quimica, emociones en el territorio.

~11:30hs

LERLLE [van Gamboa - México

: Asl se gana una eleccién municipal.
12:30hs

13:00hs

13:30hs !

Wit

Juan Carranza - Ecuador La sana
costumbre de comunicar sin atacar, ¥
campaﬁas de comumcac:dn institucio a!es

Alejandro Motta - Venezuela
La comunicacién populista de Donald Trump.

Follpc Noguora y Francisco Abundis - México |

Voto anti-sistémico, redes y populismo:

campanias mexicanas y tendencias globales.
Carlos Sanchez - Colombia

Nacer, vivir, GANAR y morir.

Humberto Sdnchez Melena - México

COFFE

Diego Dieguez Ontiveros - A
Crimen y castigo? El uso electoral

Carlos Coronel - Ecuador
¢Hay vida después de la encu

Federicb Torres - México
Construyendo el Capital Polit,

Luis Medina - Venezuela Caso
Cémo ganar elecciones en dicta

' Anna Laura Montiel - Méxi:

Los delitos electrénicos en México.

*Emocrones enuna campana €

14:00hs

CONFERENCIAS DE CLAUSURA
SALON MAGISTRAL

(4 piso)

Alonso Cedefio - México
InGenio Drgitai

Victor Vargas - Méxlco
Cémo convertir emocrdn en dedsidn

Fernando Mejorado Mi)dco
Solo pienda en ganar. -

Aleix Sanmartin - Espafia Construir la h:stor!a
estrategia discursiva y articulacién hegeménica.

% COFFEEBREAK W

Yago de Marta - Espaiia
Liderando el debate.

Sergio José Gutiérrez - México
La sociedad red.

Lheb
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